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El Plan de Dinamización de los sectores agroalimentario y turístico de Miajadas, surge de la necesidad de dotar a la población

de una hoja de ruta que marque las prioridades a seguir para el impulso y la dinamización de estos dos sectores en conjunto y,

por ende, económica de la localidad.

A través de esta incitativa impulsada por el Área de Reto Demográfico, Desarrollo Sostenible, Juventud y Turismo (en

adelante el Área), con la asistencia técnica de Sity Consultores, Turismo e Innovación, se pretende poner en valor los productos

agroalimentarios y la gastronomía centrada en el tomate y el arroz, así como el patrimonio natural y cultural tangible e

intangible de Miajadas, a fin de conseguir aumentar el flujo de visitantes y el consumo en los negocios locales.

La dinamización de un sector económico es una tarea ambiciosa y compleja que requiere de un plan de ejecución bien

elaborado y estructurado, acorde a las necesidades del territorio, que aporte visión global y eficacia en las acciones a llevar a

cabo, para alcanzar unos objetivos ambiciosos y realistas.

Con este fin, se presentan los resultados de los trabajos realizados para el diagnóstico del territorio y la propuesta de plan de

dinamización que servirán de guía para la puesta en marcha de acciones de impulso, gestión y dinamización del sector

agroalimentario y turístico de Miajadas.

PRESENTACIÓN
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ANTECEDENTES
La Diputación de Cáceres, a través del Área de Reto Demográfico, Desarrollo Sostenible, Juventud y Turismo (en adelante el Área), promueve la
contratación del servicio de asistencia técnica para el DESARROLLO Y LA ELABORACIÓN DEL PLAN DE DINAMIZACIÓN EMPRESARIAL DE LOS
SECTORES AGROALIMENTARIO Y TURÍSTICO “MIAJADAS GASTRONÓMICA”.

La localidad de Miajadas está estrechamente vinculada al regadío, donde destacan los cultivos de arroz y de tomate. Este último es la fuente
principal de su economía, desarrollada a partir de su cultivo y al empleo generado por las distintas fábricas de tomate que producen sus derivados y
que podemos encontrar en todas nuestras despensas.

El éxito de su producción y la alta calidad del tomate de Miajadas radica en la climatología de su zona y las condiciones de la tierra. En el pueblo
existen actualmente cuatro fábricas recolectoras y transformadoras de tomate y tres cooperativas agrarias, fuente directa de cientos de puestos
de trabajo y muchos más indirectos.

Miajadas también goza de una rica gastronomía derivada de esta hortaliza. Destaca el gazpacho y las sopas de tomate, recetas que han pasado de
generación en generación entre sus vecinos. Cuenta además con una Fiesta propia, “Fiesta del Tomate” el 24 de julio, evento multitudinario que
gira en torno a las degustaciones culinarias de este producto agroalimentario.

Nuestra región es protagonista en cuanto a la producción a nivel nacional de arroz se refiere. Lidera su producción nacional Andalucía, a la que
sigue nuestra región. Las encontraremos, principalmente, en Vegas del Guadiana y en Cáceres, la población más relevante en su cultivo es Miajadas,
que cuenta además con una planta industrial de preparación, vaporización y envasado, siendo un importante motor económico de la localidad y sus
aledaños.

Los hosteleros de Miajadas se encargan también de dar visibilidad a este producto local de máxima calidad. Así que no es extraño que en los
mejores restaurantes se encuentren interesantes propuestas en torno al arroz y sus diferentes cocinados: con bogavante, marisco, pescado, a
banda...

Las tierras donde se cultivan estos productos, sobre todo el arroz, son zonas de alto interés ambiental, sobre todo desde el punto de vista de la
riqueza en aves. La importancia de estos cultivos, sobre todo en invierno, es fundamental y está siendo aprovechado por empresas de actividades
para realizar rutas para observar y fotografía aves, con especial interés en la invernada de la grulla que usa restos de cultivos para comer y los
arrozales para dormir”.
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OBJETIVOS

Desarrollo y elaboración del Plan de Dinamización

Empresarial de los sectores agroalimentario y

turístico “Miajadas Gastronómica”, con la finalidad de

posicionar el municipio de Miajadas en base a sus

recursos agroalimentarios, en especial al tomate y al

arroz.

El objetivo de las acciones del Plan 
está alineado con los objetivos de la 
Agenda 2030 y con la Estrategia de 

los Objetivos de Desarrollo 
Sostenible
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FASE TRANSVERSAL :
COMUNICACIÓN, COORDINACIÓN, SEGUIMIENTO Y CONTROL DE LOS TRABAJOS

FASE 1) RECOGIDA DE 
INFORMACIÓN, ANÁLISIS Y 
PROCESO PARTICIPATIVO

1.1 ANÁLISIS INTERNO-TERRITORIO. 
Situación de partida y del destino 

turístico, oferta especializada y 
demanda.

1.2 ANÁLISIS EXTERNO. 
Mercado, oferta, demanda y casos 

éxito

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO. 
Presentación, taller, entrevistas y 

encuestas

1.4. ANÁLISIS DAFO-CAME

1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO
Puntos clave para validar

FASE 2) ELABORACIÓN DEL PLAN Y 
SELECCIÓN DE LAS ACCIONES

2.1 PROPUESTA DE ACCIONES DEL 
PLAN

2.2 REVISIÓN, MEJORAS Y 
VALIDACIÓN DE LAS ACCIONES 

PROPUESTAS

2.3 ELABORACIÓN DEL PLAN DE 
ACCIÓN

FASE 3) RESUMEN EJECUTIVO -
MEMORIA Y PRESENTACIÓN DEL 

PLAN

3.1 DISEÑO ESTRUCTURA, 
CONTENIDOS  Y DESARROLLO DE LA 

MEMORIA

3.2 REVISIÓN CONTENIDOS Y 
CONSENSO 

3.3 PRESENTACIÓN DEL PLAN AL 
TERRITORIO

Propuestas de mejora y cierre

PROCESO METODOLÓGICO
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1.2 Estudio de la oferta y la 
demanda AGROALIMENTARIA Y 

TURÍSTICA

1.4 Matriz DAFO – CAME

1.1 Análisis del territorio. 
Metodología STEEP  

1. Diagnóstico de situación

2. Plan de acción turístico

2.1 Retos y objetivos

2.2 Presentación y metodología

2.4 Hoja de ruta turística

1.3 Proceso participativo –
Talleres, entrevistas y Encuestas

2.3 Acciones por área estratégica

HOJA DE RUTA

PLAN DE ACCIÓN para el turismo de MIAJADAS basado en 
las acciones más importantes y prioritarias para su 
ejecución de la forma más eficaz posible, que sirva de 
impulso y dinamización empresarial a través del turismo 
de la localidad y la comarca.

REALIDAD DEL DESTINO “MIAJADAS”

Situación actual, potencialidades y 
capacidad para satisfacer las necesidades 
de ocio de los visitantes y turistas.

ANÁLISIS Y DIAGNOSTICO

Principales recursos de la localidad en especial los 
vinculados a sus productos agroalimentarios estrella, el 
TOMATE y el ARROZ y de la oferta de servicios turísticos 
especializados o con potencial hacia el turismo.

CON ESTE PLAN SE 
PRETENDE CONTAR CON 

UNA HERRAMIENTA…

PROCESO METODOLÓGICO

1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 
- Puntos clave para validar
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PLAN 
DE ACCIÓN
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OBJETIVOS /

ESTRATEGIAS

Miajadas 
(CC)

PROCESO METODOLÓGICO

II. PLAN DE ACCIÓN [ESTRATÉGICO Y OPERATIVO]
[A dónde vamos y cómo lo hacemos]
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1. DIAGNÓSTICO DE SITUACIÓN

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO: taller, encuestas y entrevistas a agentes clave

1.4 Matriz DAFO - CAME

1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO: puntos clave para validar
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1. DIAGNÓSTICO DE SITUACIÓN

En primer lugar, se ha elaborado el diagnóstico de la situación del sector agroalimentario y turístico en Miajadas, que nos permita
conocer donde estamos, el punto de partida, que se ha estructurado en cinco partes bien diferenciadas:

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Metodología STEEP:

- Desde el punto de vista demográfico, económico, tecnológico, medioambiental, etc.
- Desde el punto de vista de los principales recursos turísticos existentes y potenciales.

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA
- Análisis interno de la oferta agroalimentaria, turística y complementaria potencial del 
destino. 
- Análisis del mercado agroalimentario
- Análisis interno de la demanda y mercado turístico.
- Análisis externo: estudio de la oferta de turismo gastronómico y agroalimentario.

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO
- Taller y jornada participativa.
- Encuestas y entrevistas a agentes clave económicos y sociales para estudio interno de 
situación, propuestas y oportunidades.

1.4 DAFO - CAME
- Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
- Propuesta CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) 
y Explotar (Oportunidades).

1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 
- Puntos clave para validar.
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO

Para la elaboración de un plan de dinamización que refleje la realidad del territorio y recoja de forma fidedigna sus carencias y/o

necesidades y poder crear así una hoja de ruta lo más ajustada a la realidad, el primer paso es realizar un estudio interno del destino,

en este caso de “Miajadas” (demografía, economía, tecnologías, medio ambiente, recursos turísticos, infraestructuras, servicios

públicos, empresas y servicios turísticos…), mediante información facilitada directamente desde el ayuntamiento de Miajadas, la

Diputación de Cáceres, taller y proceso participativo, entrevistas realizadas a los agentes y empresas clave de la localidad y

consultas en fuentes de información secundarias, entre las que destacan:

Web:

ü www.miajadas.org
ü www.adicomt.com
ü www.mzonacentro.es

Redes sociales: 

ü https://www.facebook.com/Ayuntamiento-De-Miajadas-
849997821733204/

ü https://twitter.com/miajadasayto
ü https://www.facebook.com/adicomtmiajadastrujillo/
ü https://www.facebook.com/mancomunidadzonacentro/

Herramienta digital  del proceso participativo-taller:

ü https://ideaboardz.com/for/MIAJADAS%20GASTRONÓMICA/44379
91

Encuestas:

ü Formulario enviado a todas las asociaciones, agentes del 
municipio y empresas de la localidad: 
h$ps://forms.gle/E6o4KxjQcCTuNubN8

Documentación técnica:

ü Plan de Marke=ng Turís=co de Miajadas-Trujillo
ü Plan Estratégico de Marke=ng Turís=co Sostenible de la 

Provincia de Cáceres 
ü Varios – Ayuntamiento de Miajadas
ü Dirección General de Turismo de Extremadura: informes 

de demanda turís=ca
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http://www.adicomt.com/
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https://twitter.com/miajadasayto
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https://www.facebook.com/mancomunidadzonacentro/
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El ámbito territorial de trabajo se ha centrado en el municipio de Miajadas, que cuenta con una superficie de 120,75 km² y está
integrado en la comarca Miajadas-Trujillo de la provincia de Cáceres. Tiene dos pedanías: Alonso de Ojeda y Casar de Miajadas.
Su población asciende a 9 503 habitantes censados, según datos del INE de 2 021, lo que le sitúa como el 5º municipio más poblado
de la provincia de Cáceres.

Miajadas cuenta con una ubicación

estratégica que puede ser aprovechada para

la atracción de visitantes. Se encuentra a 235

km de Madrid, 250 km de Sevilla, 93 km de

Cáceres y 116 km de Badajoz.

38 km la separan de Trujillo, 57 km de

Mérida y 74 km de Guadalupe, destinos a

menos de 1 hora, de gran relevancia turística

que por su proximidad pueden generar flujos

de visitantes hacia Miajadas.

En cuanto a conexiones internacionales,

Lisboa se encuentra a 340 km y algo más de

3 horas de distancia.1. 
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Localización
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que identifica los principales apartados analizados dentro del
estudio, englobados en los segmentos Sociedad, Tecnología,
Economía, Ecología y Política.

Sociedad

Se recogen datos relativos a los aspectos sociales. Estos datos
afectan a la estructura poblacional (pirámide poblacional, edad
media, esperanza de vida), a datos demográficos como
población, etc.

Tecnología

Se analizan las iniciativas que ha llevado o se están llevando a
cabo en el municipio de Miajadas en relación a herramientas
tecnológicas y el valor que aportan a la digitalización del
destino y las empresas para su desarrollo y competitividad.

Economía

El aspecto económico estudia datos como la renta per cápita,
la evolución del PIB, los sectores económicos predominantes

en el territorio en cuestión u otros aspectos relacionados como
la tasa de desempleo. Este aspecto es importante en aras de
conocer la predisposición al consumo local tanto de las
actividades de ocio como turísticas.

Ecología

Este apartado de especial importancia recoge las iniciativas y
colaboraciones más destacadas en materia medio ambiental,
así como otras llevadas a cabo por el ayuntamiento,
asociaciones y empresas de Miajadas, con una
contextualización de los ODS de las Naciones Unidas aprobados
en la agenda 2030.

Política

Se analiza de forma somera la situación geopolítica actual y los
principales conflictos que puede desestabilizar los mercados y

provocar cambios de tendencias en los mercados turísticos.

15
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DISTRIBUCIÓN DE LA POBLACIÓN POR SEXO Y EDAD (2021)

Tramos de 
edades Menores de 18 años De 18 a 65 años Mayores de 65 años TOTAL

N.º % N.º % N.º % N.º

Hombres 799 8,41% 3 082 32,45% 851 8,94% 4 732

Mujeres 730 7,69% 2 959 31,15% 1 082 11,36% 4 771

Total 1 529 16,1% 6 041 63,6% 1 933 20,3% 9 503

Tabla 1. Fuente INE. Elaboración propia
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Como se aprecia en la tabla inferior, el número de hombres y mujeres de Miajadas se encuentra prácticamente equiparado, con

un total de 4 771 mujeres y 4 732 hombres. También se observa que el porcentaje mayor de población se concentra en el tramo

de edad de 18 a 65 años con un 63,6%, siendo el porcentaje de la población menor de 18 años muy inferior, 16,1%.
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Según datos del INE la población existente en el año 2021 en Miajadas presenta una variación de -0,26% con respecto al año

anterior, lo que significa una pérdida de 56 personas, indicando que el crecimiento natural vegetativo es negativo.

Tabla 2. Fuente INE. Elaboración propia

EVOLUCIÓN DE LA POBLACIÓN DE MIAJADAS DESDE EL AÑO 2010 AL AÑO 2021

AÑO 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

HOMBRES 5 113 5 077 5 037 4 998 4 969 4 944 4 916 4 880 4 818 4 800 4 759 4 732

MUJERES 5 210 5 157 5 113 5 113 5 043 5 000 4 963 4 893 4 867 4 807 4 768 4 771

HABITANTES 10 323 10 234 10 150 10 111 10 012 9 944 9 879 9 773 9 685 9 607 9 527 9 503
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Como muestra la tabla 2 anterior y la gráfica 1, desde el año 2010 la población está descendiendo paulatinamente. Este crecimiento

negativo o decrecimiento, se debe principalmente al descenso en la natalidad y al crecimiento vegetativo negativo (fallece más

gente de la que nace), propiciando estos factores el envejecimiento poblacional y la despoblación lenta pero progresiva del

municipio. Si bien, cabe destacar que, en 2021, el descenso se ha atenuado bastante, con tendencia a la estabilización.

Gráfica 1. Fuente INE. Elaboración propia
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SOCIEDAD

Atendiendo a la pirámide poblacional, vemos que el

número de hombres y mujeres está prácticamente

equiparado y que el intervalo de edad con mayor

número de habitantes se encuentra entre los 45 y 59

años, lo que indica que Miajadas es un municipio

dinámico con un elevado número de población joven

y activa.

La edad media del municipio es 44,04 años, 1,62 años

más que hace 5 años (2019) y la densidad de

población es de 78,70 habitantes por km², bastante

superior a la media de Extremadura con 25 hab./km2.
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CONCLUSIONES:

• Desde el año 2010 la población de Miajadas ha descendido paulatinamente en 820 habitantes, contando con un 7,94%

menos de población en el año 2021.

• El crecimiento vegetativo negativo es lento, pero progresivo, destacando que, en 2021, el descenso se ha atenuado

bastante, con tendencia a la estabilización, quizás motivado por la búsqueda de oportunidades y espacios de vida en

entornos rurales, una de las tendencias que ha dejado el Covid-19.

• Miajadas es un municipio dinámico con un elevado número de población joven y activa siendo la edad media del

municipio 44,04 años, lo que ofrece un panorama alentador de cara al emprendimiento y la búsqueda de oportunidades

en el propio municipio, así como la apuesta por la innovación y la digitalización que serviría para fijar la población.

SOCIEDAD

20
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En cuestiones tecnológicas y de telecomunicaciones dentro de la localidad hay que destacar a:

• Grupo Laura Otero, formado por cuatro empresas: Laura Otero S.A., Energía Miajadas S.A., Laura Otero Instalaciones S.L.U.,

y Miajadas Telecom S.L.U, esta última centrada en instalaciones de telecomunicaciones y de todos los servicios que se derivan

de las mismas, como internet, radio y televisión digital.

• Abona Global. Ha ganado varios premios y apuesta por una producción rentable y saludable. Ofrece una solución específica para

cada suelo y cultivo, alimentos libres de tóxicos y con alto nivel nutricional. https://www.abonaglobal.com/

En cuanto a las infraestructuras tecnológicas del ayuntamiento encontramos las siguientes:

Sede electrónica y redes con acceso a internet en todas las instalaciones municipales.

• Biblioteca pública con libros electrónicos, revistas y prensa a través de internet (E-biblio) y plataforma digital de películas,

series y documentales (E- film).

• Disponibilidad de ordenadores para los usuarios en el centro joven y en la biblioteca.1. 
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Desde Diputación de Cáceres se desarrolla el proyecto piloto “Miajadas, Mercado Digital Abierto” que aborda acciones dirigidas a
la transformación digital del comercio de Miajadas.

Por otro lado, también desde Diputación se han puesto en marcha algunos proyectos aprovechando las nuevas tecnologías para
favorecer el comercio y de los cuales se pueden beneficiar las empresas de Miajadas, entre las que destacan las siguientes
iniciativas:

• Formación en habilidades digitales para el comercio, dentro del Plan de impulso para la transformación digital del comercio en
la provincia de Cáceres.

• Laboratorio Audiovisual Social Commerce. Creación de contenidos orientados al social-commerce, ejecutado en las
localidades de Trujillo, Miajadas, Navalmoral de la Mata y Moraleja.

• KLINK (APP) Herramienta de apoyo al comercio y empresas locales creado para las asociaciones de empresarios y
comerciantes de la provincia de Cáceres. ACOMIC, como asociación de comerciantes de Miajadas puede poner en marcha esta
aplicación que beneficia tanto a los empresarios del comercio como a los usuarios finales.

• Circular Fab de Miajadas que está dentro de la Red de Circular Fab. Espacio abierto de innovación, para ayudar a las personas y
las empresas de la provincia a incorporarse a la Cuarta Revolución Industrial, poniendo a disposición de la ciudadanía una serie de
actividades, tecnologías y recursos para inventar su empleo y forma de ganarse la vida.(Elaboración prototipo marca turística
Miajadas).

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

22

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. “Metodología STEEP”

TECNOLOGÍA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

TECNOLOGÍA

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

KLINK (APP) Herramienta de apoyo al comercio y empresas locales: 
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CONCLUSIONES:

• Apuesta por las nuevas tecnologías para el desarrollo económico del municipio que está favoreciendo que las empresas

sean más competitivas.

• Desarrollo de proyectos innovadores, beneficiosos para el sector empresarial, prácticos, de gran interés y relevancia por

parte de Diputación y el ayuntamiento de Miajadas para el avance y la digitalización del comercio.

• Todas las iniciativas tecnológicas están orientadas al sector comercio, no existen iniciativas para fomentar y contribuir al

desarrollo del sector turístico, que se justifica por la ausencia de empresas especializadas.

• Existencia de una empresa con gran potencial en tecnología y telecomunicaciones (Grupo Laura Otero), que se está

expandiendo hacia otros sectores (adquisición de La Torre de Miajadas: sector turístico).

TECNOLOGÍA
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Las Vegas del Guadiana son las grandes protagonistas del regadío regional, destacando tres cultivos que se reparten el liderazgo
del regadío: tomate para industria, maíz (alimentación animal principalmente) y arroz. La media de plantaciones de tomate en las
últimas campañas ha oscilado entre las 22 000 y las 24 300 hectáreas, mientras que en el caso del maíz la oscilación es mayor,
desde 49 000 a más de 58 000 hectáreas. Mientras, el arroz ha oscilado entre las 23.000 y las 27.000 hectáreas.

Entre los tres cultivos concentran cerca de 100 000 hectáreas de cultivo en los regadíos de la región, la gran mayoría en las Vegas
Altas y Bajas del Guadiana. Y entre los tres facturan en torno a los 285 millones de euros, solo en valor de producción, sin contar la
industrialización del producto ni su valor final de mercado. Hay que tener en cuenta que el valor de la producción vegetal
extremeña se acerca a los 1 200 millones de euros.

La base de la economía de Miajadas se centra en la industria agroalimentaria, siendo reconocida la localidad como “Capital del
Tomate”. Cuenta con casi 7 000 hectáreas de cultivo estrechamente vinculados al regadío (datos Consejería de Agricultura de
2019), donde destacan los cultivos de arroz y de tomate. Este último es la fuente principal de su economía (en torno al 50% de la
producción total), desarrollada a partir de su cultivo y al empleo generado por las distintas fábricas de tomate que producen sus
derivados. También el maíz cuenta con una importante producción. Se está trabajando para la puesta en marcha de una planta de
cultivo de almendros que dinamizará el sector.

Destaca la presencia de 5 grandes empresas productoras-transformadoras (4 de tomate y 1 de arroz), 4 cooperativas y un
destacado número de empresas vinculadas al sector agroalimentario de productos para industria alimentaria: abonos, tecnología,
embalajes, etc.

En el año 2021 Miajadas tenía registradas un total de 655 empresas, aglutinando el sector comercial, la hostelería y el transporte
algo más del 50% del total (50,7%), seguido del sector servicios con un 29,9% y finalmente la construcción con un 11,9%.

ECONOMÍA
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RENTA PER CÁPITA, RENTA BRUTA MEDIA Y PRODUCTO INTERIOR BRUTO. MIAJADAS, EXTREMADURA Y ESPAÑA

Los últimos datos publicados en 2019 muestran que la renta bruta media en Miajadas fue de 19 279€, un 3,63% superior que el año

anterior. Si se comparan estos datos con el PIB per cápita de Extremadura y España ese mismo año, la renta bruta media de

Miajadas es muy similar a la media de la región extremeña con 19 304 € y está muy por debajo de la media nacional que asciende a

26 420€.

Fuente: https://datosmacro.expansion.com/

https://datosmacro.expansion.com/
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El PIB de Extremadura en 2020 fue de 19 386 millones de euros, situándose como la 14ª economía de España. En relación al PIB per

cápita, indicador de la calidad de vida, en 2020 fue de 18 301 € frente a los 25 460 € ese mismo año en España.

Extremadura se encuentra en el puesto 16 respecto al total de las Comunidades Autónomas, lo que indica que sus habitantes

tienen un bajo nivel de vida en comparación con la media de España.
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Fuente: https://datosmacro.expansion.com/pib/espana-comunidades-autonomas/extremadura

Fuente: https://datosmacro.expansion.com/pib/espana

https://datosmacro.expansion.com/pib/espana-comunidades-autonomas/extremadura
https://datosmacro.expansion.com/pib/espana
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Otro de los parámetros a tener en cuenta en este

estudio de la economía es el IPC (Índice de Precios

al Consumo).

La situación actual es muy delicada en lo que se

refiere a la tasa de variación anual del IPC en

España, que en mayo de 2022 ha sido del 8,7%. La

variación mensual del IPC ha sido del 0,8%, de

forma que la inflación acumulada en 2022 es del

4,1%.

Entre los diferentes productos y servicios, hay que

destacar el transporte con una tasa interanual del

14,9%. En el lado opuesto es llamativo el descenso

de las comunicaciones con un -0,2% interanual.

Extremadura con un 9,4% interanual, se encuentra

ligeramente por encima de la media nacional.
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Fuente: https://datosmacro.expansion.com/ipc-paises/espana / https://www.ine.es/varipc

https://datosmacro.expansion.com/ipc-paises/espana
https://www.ine.es/varipc
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Según datos publicados por el SEPE en marzo de 2022 el
número de parados aumentó en 31 personas, siendo el
número total de personas desempleadas 887 (331
hombres y 556 mujeres).
El grupo de edad más afectado por el paro lo
encontramos en los mayores de 45 años con un total de
404 desempleados, seguido de los que se encuentran
entre 25 y 44 años con 366 parados y los menores de 25
años con 117 parados.
Si se analiza la tasa de desempleo por sectores, el sector
servicios es donde mayor número de desempleados hay
en Miajadas con 501 personas, seguido de la industria
con 157 desempleados, la agricultura con 139, las
personas sin empleo anterior con 49 y finalmente la
construcción con 41 desempleados, como se aprecia en
la siguiente tabla.
Como dato significativo, el mayor número de personas
desempleadas en todas las franjas de edad, son
mujeres.
Aunque la mayor diferencia la encontramos en las
mujeres mayores de 45 años (270 desempleadas),
representando un 66,86% frente a un 33,17% de
hombres desempleados mayores de 45 años.

Fuente: tabla de desempleo en Miajadas- Marzo 2022.  
www.foro-ciudad.com
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Fuente: www.datosmacro.expansión.com

Si se analiza la tasa de desempleo en la

localidad, se aprecia que durante la

crisis económica del 2007-2014, la tasa

de paro se incrementa

paulatinamente, comenzando a

descender progresivamente a partir del

fin de la crisis en 2014.

En 2020 vuelve a aumentar en casi 4

puntos porcentuales, hecho éste

debido principalmente a la crisis

económico-sanitaria por la Covid-19,

pero con una lógica y rápida

recuperación en 2021 gracias a las

nuevas medidas post-Covid.
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CONCLUSIONES:

• La base de la económica de la localidad está centrada en la industria agroalimentaria (tomate y arroz). Un sector

estratégico para Miajadas que supone una gran oportunidad potenciando su orientación hacia el sector turístico y la

creación de experiencias agrogastronómicas, con el tomate y el arroz como eje conductor: visitas a fábricas para ver

los procesos de transformación, visitas a los arrozales para observación de aves, degustaciones de platos elaborados

con tomate y arroz, rutas gastronómicas, rutas senderistas interpretativas, etc.)

• Elevadas tasas de desempleo entre la población joven y las mujeres. La mayor diferencia se encuentra en las mujeres

mayores de 45 años (270 desempleadas), representando un 66,86%.

• La renta per cápita muestra evolución constante, hasta 2019 (últimos datos disponibles) que permite ser optimistas

en cuanto a la capacidad inversora y de consumo de la población, muy alineada a los datos de la propia región.

• Tras la crisis sanitaria la población va recuperando su actividad económica y se aprecia una ligera disminución en las

tasas de desempleo.

• El incremento del IPC interanual en España hasta el 8,7% en mayo de 2022, supone una merma en el poder adquisitivo

de las personas que afecta claramente al consumo y por consiguiente el nivel de ahorro.
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En este apartado se relacionan todas las iniciativas y colaboraciones en materia medioambiental, así como las iniciativas llevadas

a cabo por el ayuntamiento, asociaciones y empresas de Miajadas:

• Semana Europea de la Movilidad (del 16 al 22 de septiembre). Semana del Comercio Verde.

• Campaña "Miajadas, contigo + limpia". Batidas de limpieza contra la “basuraleza”.

• Campaña Reciclaje.

• Campaña Miajadas Verde. Plantación de árboles y arbusto para poner en valor las zonas verdes y promover el cuidado de

plantas y del mobiliario urbano.

• Semana del Agua. Campaña de sensibilización

• Campaña sobre Tenencia Responsable de Animales.

• Semana Escolar de la Salud.

• Campaña "Cambio climático".

• Paseos saludables con personas mayores.

ECOLOGÍA

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

32

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. “Metodología STEEP”



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

Una de las iniciativas más destacadas del Ayuntamiento de Miajadas es su adhesión a la plataforma “Ayuntamientos por el Clima”.

En la que Miajadas se compromete a reducir con sus acciones la contaminación causante del cambio climático en el Planeta y a

formar parte de la Comunidad #PorElClima, iniciativa pionera de personas, empresas, organizaciones y administraciones públicas

que se unen con un objetivo común: ser protagonistas de la acción contra el Cambio Climático de acuerdo con las directrices

marcadas con el Acuerdo de París:
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Fuente: https://ayuntamientosporelclima.es/ayuntamientos-
comprometidos/adheridos/miajadas
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Otras actuaciones a destacar en el ámbito de la ecología que se han llevado o se llevan a cabo en el municipio de Miajadas:

• Punto limpio: https://miajadas.org/ayuntamiento/medio-ambiente/punto-limpio-municipal/

• Servicio de recogida de Voluminosos Puerta a Puerta: https://miajadas.org/ayuntamiento/medio-ambiente/servicio-de-recogida-

de-voluminosos-puerta-a-puerta/

• Plan de Movilidad Urbana Sostenible.

• Red de Carril bici.

• Camino Escolar Seguro.

• Servicio de recogida Puerta a Puerta de Papel-Cartón comercial: https://miajadas.org/ayuntamiento/medio-ambiente/servicio-

de-recogida-del-carton-comercial/

• Gestión del Punto Limpio Municipal.

ECOLOGÍA
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https://miajadas.org/ayuntamiento/medio-ambiente/servicio-de-recogida-de-voluminosos-puerta-a-puerta/
https://miajadas.org/ayuntamiento/medio-ambiente/servicio-de-recogida-del-carton-comercial/
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CONCLUSIONES:

• Fuerte implicación y apuesta del municipio por la ecología, la sostenibilidad y el mantenimiento y cuidado del medio

ambiente.

• Se desarrollan acciones sostenibles ajustándose a los Objetivos de Desarrollo Sostenible. (ODS).

• Apuesta del ayuntamiento por el desarrollo económico del municipio de forma sostenible.

ECOLOGÍA
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Para entender y justificar las acciones futuras y las llevadas a cabo en el territorio objeto del estudio y su ámbito provincial, es
necesario contextualizar este apartado, desde aspectos internacionales y nacionales. En este sentido hay que destacar algunos
conflictos traspasan sectores económicos y esferas políticas y afectan a al ámbito local y a otros como el social, económico,
sanitario y por supuesto el turístico como sector global y transversal, entre otros. Situaciones de crisis geopolíticas que afectan o
pueden afectar a los flujos turísticos, principalmente, en lo que a viajes internacionales se refiere, y entre los que destacan: la
guerra en Ucrania, la crisis energética, las nuevas adhesiones a la OTAN, riesgos de hambruna mundial y otras sanitarias como la
recuperación por crisis del Covid-19.
Sin embargo, a raíz del impacto de la crisis del COVID-19 sobre la economía y el bienestar social de los europeos, la UE ha lanzado el
mayor paquete de estímulo jamás financiado: un instrumento de recuperación temporal llamado NextGenerationEU que busca
reconstruir Europa, incentivar las inversiones privadas y aprender lecciones de la crisis llevando la sostenibilidad, la transición
energética y la digitalización como objetivos transversales, con una dotación de 750 000 M€ a repartir entre 2021 y 2023 en
préstamos reembolsables (antes de 2058) y subvenciones a fondo perdido.

ESPAÑA
En las últimas elecciones generales de 2019, el resultado fue un gobierno de coalición presidido por Pedro Sánchez. Desde
entonces, el escenario político ha estado marcado por las fluctuaciones en las relaciones de alianzas y competencias con otros
partidos políticos, inherente a las políticas de coalición. En este contexto, el impacto de la Covid-19 ha sido sin duda el evento
histórico más crítico y con más repercusión en España de la última década, no solo en lo político, sino también en lo económico y
social.

POLÍTICA

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

36

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. “Metodología STEEP”



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

De hecho, el impacto más desestabilizador para nuestro país ha sido la crisis económica derivada del parón de actividad
productiva y económica en España, especialmente el sector terciario (debido a la caída en hostelería y turismo), y su consiguiente
impacto social. Tal y como se explica anteriormente, la UE apoya a los estados para hacer frente a esta crisis socioeconómica a
través de los fondos NextGenerationEU. Como parte de este mecanismo de recuperación, los estados miembros beneficiarios de
esta ayuda deben realizar sus propios planes nacionales para articular la inversión de dichos fondos.

POLÍTICA
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Cuatro ejes y diez políticas palanca contempladas en el Plan de 
Recuperación, Transformación y Resiliencia “España Puede”. 
Fuente: Plan de Recuperación, Transformación y Resiliencia.

Ante esto el Gobierno de España aprobó en junio de 2021 el Plan de
Recuperación, Transformación y Resiliencia “España Puede”, que
busca paliar los efectos de la COVID-19 sobre los sectores
económicos e impulsar una trasformación del modelo económico
hacia uno sostenible, digital, más justo e inclusivo, así como
aumentar la resiliencia a potenciales eventos perturbadores tales
como la actual pandemia. El Plan se articula, así, en 4 ejes: España
Verde, España Digital, España sin brechas y España Inclusiva. Puesto
que los fondos de recuperación europeos están pensados para ser
repartidos proporcionalmente en función de la gravedad del
impacto de la pandemia sobre la economía en cada estado, a
España se le han adjudicado 140 000 M€, a ser gestionados entre el
Estado y las CCAA. Estos fondos se distribuirán entre 10 políticas
palanca:

37

1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. “Metodología STEEP”



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

ÁMBITO REGIONAL, PROVINCIAL Y LOCAL

Las elecciones autonómicas de España de 2019 se celebraron el 26 de mayo, coincidiendo con las elecciones municipales y las

elecciones europeas. En la actualidad Extremadura está gobernada por el Partido Socialista Obrero Español (PSOE).

La Diputación Provincial de Cáceres está gobernada por el Partido Socialista Obrero Español (PSOE).

Tanto la Junta de Extremadura como la Diputación de Cáceres están trabajando de forma coordinada y planificada para acceder a

los citados fondos NextGenerationEU, de los que ya son beneficiarias a través de varios Planes de Sostenibilidad Turística

aprobados en los últimos meses en un buen número de comarcas y cuyo objetivo es completar la provincia de Cáceres para que

todos los territorios se puedan beneficiar de inversiones importantes para la recuperación, impulso y sostenibilidad del turismo.

El actual equipo de gobierno de Miajadas pertenece al PSOE siguiendo una estructura organizada, de coordinación y continuidad

en las gestiones del municipio, siendo esta es su segunda legislatura continua de trabajo desde que el partido ganara las

elecciones celebradas en 2015 y en 2019, habiendo gobernado en la anterior legislatura (2011-2015) el Partido Popular.

Desde la Diputación de Cáceres se va a trabajar para que Miajadas se beneficie de un próximo Plan de Sostenibilidad Turística y

pueda hacer frente a un verdadero impulso turísticos, tal y como se apunta desde la entidad provincial.

POLÍTICA
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CONCLUSIONES:

• A escala global, la situación internacional se encuentra aún muy condicionada por la pandemia en todos los ámbitos,

incluido el político. Actualmente, los países no solo hacen frente a nuevos rebrotes de la COVID-19, sino también a

problemas de suministro de determinadas materias primas como consecuencia de las restricciones a la movilidad y a

la actividad económica que se tuvieron que adoptar en los peores momentos de la pandemia.

• No obstante, la creación de una “nueva normalidad”, a través de los instrumentos europeos y nacionales cuyo fin es

paliar la crisis socioeconómica de la mayoría de los estados, abre una ventana de oportunidad para la recuperación y

transformación de diversos sectores económicos. Por ejemplo, cambios significativos en torno al modelo energético

o de producción-consumo circular que lo alineen más con la Agenda 2030, así como con políticas sociales.

• La estabilidad del gobierno y la coincidencia en la visión política aporta igualmente aspectos positivos en relación a la

línea de comunicación y coordinación con otras administraciones a nivel provincial y regional, de cara al impulso y

desarrollo de iniciativas.

• En el ámbito de Miajadas, la estabilidad y experiencia política facilita la puesta en marcha y el impulso de proyectos,

estrategias o acciones que beneficien al conjunto del territorio y su población, entre los que destacan los futuros

planes de sostenibilidad turística y la puesta en marcha de nuevas iniciativas de desarrollo para la gestión eficaz y

sostenible del municipio en todos sus ámbitos.
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Dentro del estudio del territorio,

es importante conocer la situación

actual del municipio de Miajadas

en relación a su presencia en los

distintos canales digitales de

promoción turística.

En este apartado se analizan los

aspectos más relevantes desde

diferentes ámbitos y medios:

ü Posicionamiento en 

buscadores.

ü Web corporativa del 

ayuntamiento de Miajadas.

ü Otras webs institucionales.

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

ü Portales de promoción y comercialización turística.

ü Redes sociales del ayuntamiento de Miajadas.
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POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

Ante una búsqueda concreta “Turismo Miajadas”, son escasas las publicaciones, todas limitadas a la primera página, si bien 
destacan algunas de referencia como TripAdvisor, Turismo provincia de Cáceres, Turismo de Extremadura, Escapada Rural, 
Ayuntamiento de Miajadas, Minube y Expedia. https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=MIAJADAS+TURISMO&ie=UTF-
8&oe=UTF-8

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=MIAJADAS+TURISMO&ie=UTF-8&oe=UTF-8
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POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

Si se realiza la búsqueda con el texto:  “Turismo gastronómico agroalimentario Miajadas”, todas las entradas e imágenes de la 
primera página están relacionadas con la noticia del presente proyecto y la presentación –taller realizado el pasado 21 de mayo.

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital
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WEB AYUNTAMIENTO DE MIAJADAS

La web oficial del Ayuntamiento de Miajadas tiene la
imagen “Tomate Miajadas” como fondo en la portada.
A destacar:
- No cuenta con un espacio o apartado específico de

turismo.
- Existe un botón llamado “Quiero conocer Miajadas”

en la home que da acceso a información práctica en
el espacio “Vivir Miajadas” (también se accede desde
la pestaña “Ayuntamiento”), con información,
comunicación y difusión de actividades, fiestas,
dónde comer, etc.

- En el menú superior existe un apartado de ”Eventos”
con información detallada de los eventos futuros y
anteriores y el programa en diferentes versiones y
buscador.

- También destaca un espacio de “Festejos” de acceso
desde el menú superior “Ayuntamiento” con
información relacionada con eventos, fiestas,
noticias de actualidad, etc.

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital
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WEB AYUNTAMIENTO DE MIAJADAS: “Guía

Interactiva de Terrazas por Miajadas” .

El área de comercio del ayuntamiento de Miajadas

elabora la “Guía Interactiva de Terrazas por Miajadas”

y a su vez impulsa la digitalización de las cartas-menú de

bares y restaurantes a través de códigos QR.

Esta guía es descargable desde la propia web del

ayuntamiento, en el apartado “Dónde comer”:

https://miajadas.org/wp-

content/uploads/2020/08/a20200827GuiTerMia.pdf .

En su versión actual cuenta con 32 establecimientos de

diferentes tipologías de empresas de restauración:

restaurantes, bares, cafeterías, locales de ocio, etc., con

descripción de sus especialidades y localizados en un

mapa al final de la guía.

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

https://miajadas.org/wp-content/uploads/2020/08/a20200827GuiTerMia.pdf

https://miajadas.org/wp-content/uploads/2020/08/a20200827GuiTerMia.pdf
https://miajadas.org/wp-content/uploads/2020/08/a20200827GuiTerMia.pdf
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

OTRAS WEB INSTITUCIONALES

• TURISMO PROVINCIA DE CÁCERES: espacio promocional con breve reseña
e imágenes del turismo de la comarca Miajadas-Trujillo.
https://www.turismocaceres.org/es/comarcas-turisticas/miajadas-trujillo

• TURISMO EXTREMADURA: espacio de promoción de Miajadas con breve
descripción, datos de localización y contacto e imágenes representativas.
https://www.turismoextremadura.com/es/explora/Miajadas-00001/

• ADICOMT MIAJADAS: web del grupo de acción local al que pertenece
Miajadas y en el destaca información de la comarca y en en cuanto a
promoción turística acceso a diferentes webs externas temáticas como
aves, espacio de información sobre actividades que organiza ADICOMT e
información sobre otros temas del territorio sitio como «mientorno» sobre
el aspecto paisajístico de la comarca, el periodico «teinforma»,
fotoparticipa, etc. https://www.adicomt.com/inicio/#b

• REDEX: Dentro de la web “Extremadura Rural Gastronómica”, cada
comarca cuenta con un espacio para la promoción del turismo
gastronómico. En el caso de Miajadas-Trujillo el PRODUCTO
GASTRONÓMICO presente es el TOMATE de MIAJADAS-TRUJILLO
https://gastronomia.redex.org/gastroterritorios/verFicha/miajadas-trujillo

https://www.turismocaceres.org/es/comarcas-turisticas/miajadas-trujillo
https://www.turismoextremadura.com/es/explora/Miajadas-00001/
https://www.adicomt.com/inicio/
https://gastronomia.redex.org/gastroterritorios/verFicha/miajadas-trujillo
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• ESCAPADA RURAL: Plataforma de reservas de

alojamientos de turismo rural. En su apartado de

guías de viaje aparece una breve reseña de

referencia del municipio.

https://www.escapadarural.com/que-

hacer/miajadas#m=1

CANALES ON LINE - PROMOCIÓN TURÍSTICA
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

PORTALES TURÍSTICOS

• TRIPADVISOR: Desde la home, en el buscador ¿A dónde vas? , se

accede al destino en un espacio denominado “Descubre…” En el

caso de Miajadas cuenta con imágenes, descripción de lo

imprescindible: “haz cosas, alójate y come”

https://www.tripadvisor.es/Tourism-g2016253-

Miajadas_Province_of_Caceres_Extremadura-Vacations.html

https://www.escapadarural.com/que-hacer/miajadas
https://www.tripadvisor.es/Tourism-g2016253-Miajadas_Province_of_Caceres_Extremadura-Vacations.html
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PORTALES TURÍSTICOS

• MINUBE: Desde la home, en el buscador se accede al

destino. En el caso de Miajadas no existe información en

el apartado “Lo que te estás perdiendo de Miajadas” en

el que solo aparece información turística de otros

destinos próximos. En hoteles y restaurantes solo

aparece información de un hotel y y un bar de tapas de

la localidad.
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

• EXPEDIA: Plataforma de reservas online multiproducto. En cuanto

a los destino, no existe acceso directo a Miajadas. Sólo se accede

desde Google en las búsquedas. No cuenta con información

turística del propio municipio, únicamente de un alojamiento.

Referencia otros destinos próximos con algunos atractivos
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital

REDES SOCIALES - AYUNTAMIENTO DE MIAJADAS

• FACEBOOK:
o 4670 seguidores / 18 opiniones / 3,8 valoración.

o Red social muy activa y participativa.

o Información de interés general sobre la localidad,
agenda ocio y actividades de todo tipo.

• TWITTER:

o 371 seguidores / Activa desde 2018.

o Red social con muchas entradas/publicaciones que no se
ven traducidas en muchas interacciones y seguidores.

o Aporta información de actualidad del municipio en
todos los ámbitos.

• INSTAGRAM:

o 1199 seguidores / 878 publicaciones
o Gran actividad con publicaciones diarias (fotos y vídeos)

y contenidos de actualidad del municipio.

o Interactividad media destacando los eventos.
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CONCLUSIONES:

• En general, se aprecia que la falta de recursos, productos y contenidos turísticos estructurados y puestos en valor

turístico está directamente relacionada con la ausencia de información turística y promoción en los diferentes

canales y portales digitales analizados tanto institucionales, como privados.

• En cuanto a búsquedas por internet, a través de Google, con “turismo Miajadas”, “Turismo gastronómico

agroalimentario Miajadas” y “Miajadas Gastronómica”, apenas alcanza una página de entradas con información y

reseñas muy pequeñas y ninguna mención al turismo gastronómico y agroalimentario. Los resultados de las

búsquedas se relacionan principalmente con la presentación-taller del presente proyecto, u otras noticias no

relacionadas con las palabras incluidas en el buscador. Algo razonable ante la ausencia de contenidos en este sentido

en la actualidad.

• La web del ayuntamiento de Miajadas carece de información turística del municipio, atractivos, espacios para visitar

cosas para hacer o recomendaciones, más allá de la oferta de eventos, festejos y restauración.

• La “Guía Interactiva de Terrazas por Miajadas” es una iniciativa muy interesante que pone en valor la oferta

gastronómica del municipio de forma accesible y bien estructurada con un formato digital muy apropiado.

• Las redes sociales corporativas del ayuntamiento de Miajadas cuentan con un buen número de seguidores, muestran

una gran actividad y participación y con muchas y variadas publicaciones, sobre todo relacionadas con eventos y

actividades.
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1.1 ANÁLISIS DEL TERRITORIO. Promoción turística digital
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En esta parte del estudio se ha elaborado un inventario con las empresas agroalimentarias más relevantes de la localidad, así como

de todos los recursos turísticos, la oferta especializada y complementaria como aspectos fundamentales para el desarrollo del

plan de acción.

A continuación, se detallan los aspectos más relevantes objeto del ANÁLISIS Y ESTUDIO segmentado :

1. ANÁLISIS INTERNO DE LA OFERTA AGROALIMENTARIA:

• Principales empresas e industrias agroalimentarias y cooperativas

2. ANÁLISIS DEL MERCADO AGROALIMENTARIO

3. ANÁLISIS DE LA OFERTA TURÍSTICA:

• Principales recursos turísticos: culturales, naturales y agro-gastronómicos

• Fiestas / eventos en torno a la agro-gastronomía

• Otras fiestas, eventos y tradiciones

• Principales infraestructuras museísticas, interpretativas e informativas de la localidad

• Rutas turísticas

• Empresas de restauración y alojamientos

• Pequeños productores y comercios

• Empresas complementarias: actividades deportivas y de ocio

4. ANÁLISIS DE LA DEMANDA Y MERCADO TURÍSTICO:

• Estudio de la demanda turística: Extremadura, Cáceres, comarca Miajadas-Trujillo y Miajadas

• Estudio del mercado – demanda del turismo gastronómico y oferta del turismo agroalimentario

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA
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• Agrolequia Aove S.L. Nuevo proyecto Olivar del Búrdalo con el que han

creado una S.L. , impulsado por Agrolequia junto a un grupo de socios

locales para la futura construcción de una almazara, siendo ellos no solo

agricultores de aceituna, si no productores de AOVE.

• Coop. Del Campo San Salvador. Cooperativa agrícola.

• Coop. San Juan Alonso De Ojeda. Cooperativa agrícola.

51

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

1. Análisis de la oferta agroalimentaria: EMPRESAS AGROALIMENTARIAS
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El término municipal de Miajadas ocupa alrededor de 12.000 Ha., de las cuales aproximadamente 10 000 Ha. están dedicadas al

cultivo y 2 000 está destinadas a la ganadería.

A continuación, se relacionan las empresas e industrias más relevantes del sector agroalimentario de Miajadas:

• San Isidro de Miajadas S.C.L. Principal Cooperativa con 400 socios y 7 500 Has. (75% del total de los cultivos de Miajadas).

Ofrecen distintos servicios, prácticamente todos los que necesitan los socios-agricultores para realizar su trabajo, así como la
compra de las producciones: tomate (75M Kg.), maíz (51M Kg.), arroz (6M Kg.), patata (3M Kg.) y girasol (2M Kg.).

• San Marcos de Miajadas S.C.L. Cooperativa cuya actividad principal es el secado y almacenamiento de cereales, la

comercialización de productos como son el maíz, arroz, girasol y el servicio de cosecha de tomate fresco para industria.

Cooperativa San Isidro de Miajadas
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• Conesa Vegas Altas S.L.U. Empresa líder en transformación de tomate. El actual

Grupo CONESA se fundó en 1976 por como “Conservas Vegetales de

Extremadura”, siendo el procesado de tomate su principal actividad.

• Industrias y promociones Alimenticias S.A. Se inicia con Gallina Blanca. Empresa

centrada en la alimentación (potenciadores de sabor, tomate, mayonesa y otras

salsas, sopas, pasta y arroz, etc.)

• Nestlé España S.A. Empresa agroalimentaria que elabora una amplia variedad de

salsas con el tomate extremeño como ingrediente principal.

• Tomcoex, S.A. Empresa agroalimentaria transformadora y envasadora de tomate

(tomate natural, tomate frito, salsa kétchup y otros productos).

• Extremeña de Arroces S.C. Empresa constituida por agricultores arroceros y

dedicada a la producción y comercialización de arroz de todo tipo: redondo, largo,

vaporizado y sémola.
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1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA
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Destacar que existen 5 grandes industrias agroalimentarias que acaparan gran parte de la producción del municipio, en torno a los
productos tomate y arroz, desde la transformación hasta la distribución y comercialización, que se relacionan a continuación:
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• Alcántara Barbero S.L. (Ceylán) à Productos para industria 

alimentaria.

• Disalmi. Carnes àMayorista.

• Natusol. Central hortofrutícola à Frutas, Mayorista.

• One Nature Fruits. S.L. à Frutas, Mayorista

• Frualdi à Frutas, Mayorista

• Frutas Luisi à Frutas, Mayorista

• Finca La Rejilla, S.L. à Frutas, Mayorista

• Frutas El Chele, C.B. à Frutas, Mayorista

• Abona Global, S.L. à Cereales y abonos

• Abonos Orgánicos Del Sur. S.L. à Cereales y abonos

• Agricampos à Cereales y abonos

• Agroquímico Parras Cintero à Cereales y abonos

• Braulio Pizarro S.L. à Cereales y abonos

• López Botana S.L. à Cereales y abonos

• Nanta Pablo Prado à Cereales y abonos

• Ruiz Pizarro, S.A. à Cereales y abonos

• Servicios Agrícolas Iñiguez à Cereales y abonos

• Todo Semilla S.L. à Cereales y abonos

• Miajadas Telecomà Tecnologías agrícolas

• Suministros Abecar à Embalaje

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA
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A continuación, se relacionan otras empresas más pequeñas, vinculadas al sector agroalimentario de Miajadas:
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Para poder situar correctamente a Miajadas y Cáceres dentro del panorama agroalimentario, a continuación, se realiza un estudio
sobre los cultivos estrella, el tomate y el arroz y sus producciones a nivel mundial, nacional y de la región extremeña.

MERCADO MUNDIAL DEL TOMATE

En 2021 se produjeron en 
el mundo 39 185 millones 
de kilos de tomate para 
industria suponiendo un 
aumento del 2,04% con 
respecto a 2 020. 

Como se aprecia en la 
tabla, España se sitúa 
como el cuarto país 
productor de tomate del 
mundo.

Fuente: https://observatoriotomate.com/produccion/

https://observatoriotomate.com/produccion/
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MERCADO NACIONAL DEL TOMATE

En España se elaboraron, en el año 2 021, alrededor de 3 000 millones de kilos de tomate, para industria, una cantidad que se
mantiene estable desde el año 2 015.

Fuente: https://observatoriotomate.com/produccion/

https://observatoriotomate.com/produccion/
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MERCADO REGIONAL DEL TOMATE

La superficie de tomate en Extremadura ha crecido exponencialmente desde 2 001, pasando de 17 625 ha a las 23 340 que se
cultivaron en 2 021. En la campaña 2 020 el 76,2% del tomate español se produjo en Extremadura, y el 23,7% en Andalucía.

Fuente: https://observatoriotomate.com/produccion/

https://observatoriotomate.com/produccion/
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MERCADO REGIONAL DEL TOMATE

Extremadura produjo, en 2 021, más 2 mil millones de kg de tomate que se destinaron principalmente a concentrado, polvo y
triturado, a partir de las cuales se elaboran salsas, como tomate frito y otras variantes.
En Extremadura se elabora el tomate en 14 industrias en las Vegas del Guadiana y la comarca del Alagón-Árrago.

Fuente: https://observatoriotomate.com/produccion/

https://observatoriotomate.com/produccion/
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MERCADO NACIONAL DEL TOMATE

Tal y como muestra la gráfica, Extremadura es la
comunidad autónoma que lidera la producción de
tomate con 1 748 millones de Kg, seguida de cerca
por Andalucía con 1 716,17 millones.
Muy lejos sitúa la tercera comunidad, Murcia, con
200 millones de Kg. de tomates producidos.
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MERCADO REGIONAL DEL TOMATE. Comparativa mundial-nacional-regional

En una comparativa general, hay que destacar el papel de liderazgo de Extremadura con el 76% de la producción española de
tomate. La producción de tomate española representa un 7,3% del tomate producido en el mundo.

Fuente: https://observatoriotomate.com/produccion/

https://observatoriotomate.com/produccion/
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En 2 019 España ocupaba el segundo puesto en cuanto a superficie de cultivo destinada al arroz dentro de la Unión Europea con
un total de 103,37 miles de ha, solamente precedido por Italia.

Fuente:  https://es.statista.com/

MERCADO MUNDIAL DEL ARROZ

https://es.statista.com/estadisticas/510892/produccion-de-tomates-en-espana-por-comunidad-autonoma/
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Según muestra el
gráfico, España
ocupa el tercer
puesto en el
ranking de los
principales países
productores de
arroz dentro de la
Unión Europea, con
un total de 778,8
miles de toneladas,
detrás de Italia y
Rusia.Fuente:  https://es.statista.com/

MERCADO MUNDIAL DEL ARROZ

https://es.statista.com/estadisticas/510892/produccion-de-tomates-en-espana-por-comunidad-autonoma/
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Como se puede observar en la gráfica, Extremadura es la segunda comunidad autónoma, detrás de Andalucía, con mayor
superficie de cultivo de arroz, con 21,192 ha.

Fuente:  https://es.statista.com/

MERCADO REGIONAL DEL ARROZ

https://es.statista.com/estadisticas/510892/produccion-de-tomates-en-espana-por-comunidad-autonoma/


“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n 2. Análisis del mercado agroalimentario

63

En cuanto a la producción de arroz en el año 2 020 Extremadura también ocupa el segundo lugar detrás de Andalucía con una
producción de 151 mil toneladas de arroz.

Fuente:  https://es.statista.com/

MERCADO REGIONAL DEL ARROZ

https://es.statista.com/estadisticas/510892/produccion-de-tomates-en-espana-por-comunidad-autonoma/
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Andalucía se convirtió en la principal productora regional de hortalizas de España al registrar una producción superior a los 6,5
millones de toneladas durante 2020. Extremadura y la Región de Murcia se situaron en segunda y tercera posición,
respectivamente.

MERCADO NACIONAL HORTALIZAS

Volumen de hortalizas producidas en España en 2020, por comunidad autónoma (en toneladas)

Producción de hortalizas por comunidad autónoma en España en 2020

Fuente: Fuente Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (España)
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Esta estadística recoge, en miles de toneladas, la cantidad de hortalizas, verduras y tubérculos producida en España en 2020,
desglosada en los distintos productos. La hortaliza más producida en el país durante el año referido fue el tomate, con más de 4,2
millones de toneladas. Las patatas y los pimientos ocuparon la segunda y la tercera posición, respectivamente

MERCADO NACIONAL HORTALIZAS

Fuente: Fuente Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (España)
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El mayor gasto de los hogares españoles se destinó a los tomates con casi 1 200 millones de euros, lo que indica el peso de este
producto como el más consumido en España, dentro de esta categoría. Seguido de verduras y hortalizas de IV Gama, hortalizas en
las que los hogares españoles gastaron cerca de 830 millones de euros

MERCADO NACIONAL HORTALIZAS

Fuente: Fuente Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (España)
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En el estudio sobre la distribución de los cultivos en Extremadura se observa que el regadío representa el 25% sobre el total de la
superficie dedicada a producción agrícola con 218 195 Ha. En cuanto a la provincia de Cáceres, corresponden 66 379 Ha de regadío,
el 40% del total provincial.
Entre los cultivos de la provincia cacereña, destacan: olivar (67 998 Ha), cereales-grano y cultivos forrajeros con más de 35 000 Ha
cada uno, frutales con más de 19 000 Ha, cultivos industriales con más de 10 000 Ha y los hortícolas con algo más de 4 000 Ha.

MERCADO REGIONAL DE LA AGRICULTURA

Fuente: Diputación de Cáceres

Agricultura (Ha)

Secano, regadío y total (Ha) Clasificación por tipo de cultivo

AÑO 2019
Secano Regadío Total Cereales 

grano
Cultivos 

forrajeros
Cultivos 

hortícolas
Cultivos 

industriales
Flores y plantas 

ornamentales Frutales Leguminosas 
grano Olivar Tubérculos Viñedo

MUNICIPIO

Almendralejo 10.567 2.548 13.115 200 15 36 1 0 10 85 4.561 0 8.207
Badajoz 42.083 25.225 67.308 27.060 6.521 4.741 2.001 8 3.752 1.659 11.765 74 9.727
Cáceres 4.765 246 5.011 1.527 2.250 0 0 0 5 134 1.092 0 3
Don Benito 7.874 21.327 29.201 16.919 822 4.824 955 18 2.555 290 2.670 55 93
Mérida 20.838 7.859 28.697 8.765 2.576 683 513 0 1.710 938 8.659 70 4.783
Plasencia 1.018 1.275 2.293 413 1.132 4 22 0 52 0 662 0 8
Villanueva de la Serena 2.801 5.734 8.535 3.344 159 1.463 202 0 2.565 143 649 3 7

PROVINCIA

Badajoz 496.920 151.816 648.736 235.295 58.426 24.143 13.147 35 28.464 16.217 196.288 537 76.184
Cáceres 110.520 66.379 176.899 35.645 35.169 4.048 10.637 42 19.090 1.287 67.998 185 2.798
EXTREMADURA 607.440 218.195 825.635 270.940 93.595 28.191 23.784 77 47.554 17.504 264.286 722 78.982

*hembras reproductoras
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En la página siguiente se resumen los datos más representativos del estudio de cultivos de Miajadas y comarca.

MERCADOS LOCALES: MIAJADAS Y COMARCA

AÑO 2019 Secano, regadío y total 
(Ha) Clasificación por tipo de cultivo

Secano Regadío Total 
Cereales 

grano
Cultivos 

forrajeros
Cultivos 

hortícolas
Cultivos 

industriales

Flores y 
plantas 

ornamentales
Frutales

Leguminosas 
grano

Olivar Tubérculos Viñedo
MUNICIPIO

Abertura 477 0 477 239 143 0 0 0 1 12 82 0 0
Alcollarín 680 343 1.023 635 211 0 0 0 65 8 104 0 0
Aldea del Obispo, La 93 2 95 0 0 0 0 0 3 0 92 0 0
Campo Lugar 1.211 2.451 3.662 2.226 402 479 5 0 286 61 202 0 1
Conquista de la Sierra 49 0 49 3 8 0 0 0 0 0 38 0 0
Cumbre, La 247 0 247 128 88 0 0 0 3 2 26 0 0
Escurial 678 404 1.082 541 146 42 5 0 16 3 323 1 5
Garciaz 305 0 305 52 64 0 0 0 33 0 156 0 0
Herguijuela 350 10 360 0 0 0 0 0 10 0 335 0 15
Ibahernando 351 4 355 77 128 0 0 0 7 0 138 0 5
Madrigalejo 901 4.301 5.202 2.606 208 46 38 0 1.398 17 871 0 18
Madroñera 657 39 696 33 185 0 0 0 37 0 408 0 33
Miajadas 1.115 6.374 7.489 4.562 343 1.418 201 0 199 6 590 140 30
Puerto de Santa Cruz 214 0 214 31 60 0 0 0 3 0 120 0 0
Robledillo de Trujillo 254 0 254 0 0 0 0 0 1 0 223 0 30
Santa Cruz de la Sierra 235 2 237 88 95 0 0 0 3 0 51 0 0
Santa Marta de Magasca 26 0 26 0 12 0 0 0 0 0 14 0 0
Torrecillas de la Tiesa 550 3 553 160 251 0 0 0 4 120 18 0 0
Trujillo 1.512 213 1.725 273 789 0 0 0 1 0 440 0 222
Villamesías 221 0 221 20 79 0 0 0 3 0 117 0 2
Zorita 1.125 97 1.222 241 370 0 0 0 340 0 271 0 0
TOTALES 66 379 35 645 4 048 19 090 Fuente: Diputación de Cáceres
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MERCADOS LOCALES: MIAJADAS Y COMARCA

Tipo de cultivo con mayor extensión (Ha)
AÑO 2019

% sobre la extensión 
del total de cultivos

MUNICIPIO
Cultivo Extensión (Ha)

Abertura CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 140 29,35 %
Alcollarín TRITICALE 232 22,68 %
Aldea del Obispo, La OLIVAR ACEITUNA ACEITE 60 63,16 %
Campo Lugar ARROZ 1.080 29,49 %
Conquista de la Sierra OLIVAR ACEITUNA ACEITE 25 51,02 %
Cumbre, La TRIGO BLANDO 86 34,82 %
Escurial OLIVAR ACEITUNA ACEITE 210 19,41 %
Garciaz OLIVAR ACEITUNA ACEITE 101 33,11 %
Herguijuela OLIVAR ACEITUNA ACEITE 218 60,56 %
Ibahernando CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 111 31,27 %
Madrigalejo ARROZ 1.294 24,88 %
Madroñera OLIVAR ACEITUNA ACEITE 265 38,07 %
Miajadas MAIZ 3.398 45,37 %
Puerto de Santa Cruz OLIVAR ACEITUNA ACEITE 78 36,45 %
Robledillo de Trujillo OLIVAR ACEITUNA ACEITE 145 57,09 %
Santa Cruz de la Sierra CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 90 37,97 %
Santa Marta de Magasca VEZA FORRAJE 12 46,15 %
Torrecillas de la Tiesa CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 169 30,56 %
Trujillo CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 504 29,22 %
Villamesías CEREAL DE INVIERNO PARA FORRAJE 79 35,75 %
Zorita HIGUERA 243 19,89 %

A continuación, se presentan los datos de los cultivos más representativos de Miajadas y comarca:
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En relación a la distribución de los cultivos en la comarca Miajadas-Trujillo, tal y como se detalla en la tabla anterior y la siguiente,
destacan:
- Liderazgo de Miajadas en los cultivos de regadío, con más de 6 000 Ha, lo que representa el 45% del total de 14 243 Ha de la

comarca y el 10% de toda la provincia de Cáceres (66 379 Ha).
- Municipios como Miajadas y Madrigalejo, se sitúan como líderes de algunos de los cultivos más representativos de la comarca

como los hortícolas, cereales de grano y frutales.
- Em Miajadas el cultivo del tomate alcanza las 1 368 Ha (72% del total de la comarca.
- El maíz es el cultivo más representativo de la comarca con 3 398 Ha , el 45,37%.

MERCADOS LOCALES: MIAJADAS Y COMARCA

TIPO 
CULTIVO

PROVINCIA 
DE CÁCERES

COMARCA 
MIAJADAS-
TRUJILLO

MIAJADAS
% sobre total 
provincia de 

Cáceres

% sobre 
total 

comarca
MADRIGALEJO

% sobre total 
provincia de 

Cáceres

% sobre 
total 

comarca

REGADÍO 66 379 Ha 14 243 Ha 6 374 Ha 10% 45%

CULTIVOS 
HORTÍCOLAS 
(Tomate,…)

4 048 Ha 1 985 Ha 1 418 Ha 35% 71%

Tomate 1 901 Ha 1 368 Ha 72%

CEREALES 
GRANO 
(Arroz, 
maíz…)

35 645 Ha 11 915 Ha 4 562 Ha 13% 38%

Arroz 3 346 719 21% 1 294 Ha 39%

FRUTALES 19 090 Ha 2 413 Ha 1 398 Ha 7% 58%

Fuente: Consejería de Agricultura – Junta de 
Extremadura 2019
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• Iglesia parroquial de Santiago Apóstol. El nombre de Iglesia de Santiago Apóstol es heredado de las órdenes militares que

repoblaron Extremadura, siendo la Orden de Santiago la que mayor implicación tuvo en la repoblación extremeña. En ella se

mezcla el estilo románico, gótico y renacentista.

• Iglesia parroquial de Belén. Hasta el siglo XIX la pequeña Iglesia de Belén era una antigua casa para el asilo de los más

necesitados. A partir de las Guerras Carlistas, se comenzó a utilizar como iglesia mientras se restauraba el templo de Santiago.

• Palacio del Obispo Solís. El Palacio del Obispo Solís se construyó a mediados del siglo XVIII como residencia y lugar de retiro

veraniego del obispo de Badajoz, Alonso Solís y Gragera. Alberga el museo Massa Solís.

• Ermita de San Bartolomé. Su origen se remonta al siglo XVII, cuando la Hermandad de San Bartolomé decidió construir una

ermita en honor del patrono de la Villa.

• Casa de los Casillas-Tres Palacios. Casa solariega del siglo XVIII que posee un gran número de frescos.

• Casa de los Gutiérrez. Casa de principios del siglo XX donde destaca un precioso patio de influencia andaluza.

• Picota Blanca. Construida poco después de 1656, año en que Miajadas fue declarada villa, otorgándosele el derecho de construir

un patíbulo con horca para ajusticiar a delincuentes.

• Cruz de la Carretera de Escurial y Cruz de la Calle Cuesta.
71
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A continuación, se detallan los recursos turísticos más destacados por temáticas: culturales, naturales y gastronómicos:

CULTURALES
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NATURALES
• Laguna Nueva (próxima a la piscinamunicipal). Pesca, zona de paseo, senderos, área deportiva y merendero.

• Parque Mediterráneo y laguna del Cuervo. Reforestación de plantas autóctonas con identificación, zona de descanso y

senderos.

• Espacios naturales agrícolas de regadío. Los cultivos de arroz en torno a Miajadas y el cercano embalse de Sierra Brava (ZEPA),

son un auténtico paraíso ornitológico, pues cuentan con una importante diversidad de avifauna que sirven para su

aprovechamiento turístico mediante experiencias de turismo ornitológico para la observación de aves como la grulla común,

canastera, pagaza piconegra, ardeidos, limícolas, …
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• Grullas. La grulla es un ave muy popular en la Comarca Miajadas-Trujillo y los

motivos son su gran tamaño, su inconfundible voz y su espectacular

comportamiento, que difícilmente deja indiferente al observador lo que ha

llevado al sector turístico de la zona, a incluir este recurso como un atractivo

importante durante su época de invernada en los campos y cultivos. La

evolución del número de grullas en la comarca viene favorecida por factores

como el aumento de algunos cultivos en las Vegas Altas tales como el arroz y el

maíz y el grano que con su cultivo se queda en el suelo y que le sirve de

alimentos, a lo que se suma la escasa molestia debido a la ausencia de ganado.

Fuente: ADICOMT MIAJADAS-TRUJILLO 
http://www.adicomt.com/teinforma/?p=650

https://www.adicomt.com/teinforma/?p=1485

http://www.adicomt.com/teinforma/?p=650
https://www.adicomt.com/teinforma/?p=1485
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AGRO-GASTRONÓMICOS

• Productos de km 0 (De la huerta a la mesa). Tomate y arroz, representan la mayor
parte de la producción. Existen otros productos como maíz y patata, menos
representativos.

• Embutidos ibéricos: jamones, paletas, chorizos, lomos, patatera, salchichones,
morcones, etc.

• Dulces tradicionales: pan, torrijas, pestiños, roscas de piñonates, empanadas,
empanadillas, etc.
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Fábrica de embutidos EL Bartolo

Los recursos agro-gastronómicos más representativos de Miajadas son los vinculados a su producción agrícola, si bien destacan
algunos como los derivados de embutidos y dulces:
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• Feria Agroalimentaria “Tomate Miajadas”
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El pasado 2019 se celebró la III Feria Agroalimentaria,

que se inició con unas jornadas técnicas a cargo de

CTAEX, Miajadas Telecom y ADICOMT.

Esta feria contempla actividades como venta de

productos agroalimentarios en expositores, show

cooking, degustaciones, actuaciones musicales,

concursos gastronómicos, talleres y cuenta cuentos

gastronómicos orientados a niños y jóvenes , así como

el tradicional "Concurso del Tomate" que en 2021

celebró su trigésimo sexta edición.
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• Concurso del Tomate Miajadas

El Concurso del Tomate, actualmente está integrado en la Feria

Agroalimentaria, cuenta con XXXVI ediciones, hasta 2021. En este último

certamen, al igual que años anteriores, contó con cinco categorías: el

tomate de mayor peso, el más estético, el más singular, la caja para fábrica

y la caja para verde. Los premios oscilan entre los 50 a los 300 euros y

puede participar cualquier agricultor o cultivador residente o empadronado

en algún municipio de la región extremeña.

En 2019, el concurso se desarrolló con gran éxito de participación durante

los tres días de celebración, donde el «oro rojo» fue el gran protagonista,

entre las que destacaron: cocina en Vivo, degustación de gazpacho y

tomatá, exposiciones, presentación de reinas y damas y el citado concurso

del tomate entre otras, además de las tapas que han ofrecido los bares de

la localidad, con el tomate como protagonista.
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En relación a los recursos relacionados con otras

fiestas o eventos de Miajadas, destacan:

• Feria de abril.

• Romería de San Isidro.

• Fiesta de San Juan. (Alonso de Ojeda)

• Fiesta de Santiago. (Casar de Miajadas)

• Ferias y fiestas de Agosto.

• Ferias de San Miguel. (Alonso de Ojeda)

• Fiesta del Pilar. (Casar de Miajadas).

• Otras fiestas y eventos:

o Semana Cultural

o Semana Europea de la Movilidad

o Ruta de la Tapa
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Entre las infraestructuras o espacios puestos en valor turístico o con potencial para

ellos, destacan:

• Museo Massa Solís. Se trata de uno de los espacios museísticos más importantes

de Extremadura y España, ubicado en el Complejo Cultural Palacio del Obispo

Solís, está dedicado íntegramente a la obra de este pintor de amplia trayectoria.

Un artista cuya obra ha despertado elogios y apreciaciones que van desde

llamarle el «Warhol español» a atribuirle el desarrollo de una rama personal del

cubismo, el llamado «massismo». Un pintor que siempre ha tenido muy presente,

tanto en su vida como en sus cuadros, a su tierra extremeña. La misma tierra que

ahora la homenajea.

• Mercado de Abastos. Próxima reforma de sus instalaciones, transformación

digital y sistema de recompensas a la compra. Está planificado en lo que será un

auténtico espacio agro-gourmet de referencia regional para la puesta en valor

turístico, principalmente de los productos de la huerta y el trabajo y buen hacer

de los productores, y la presencia de una oferta de restauración representativa y

sugerente que generará una importante demanda turística.

• Casa de la cultura “Massa Solís”. Espacio cultural con capacidad para 300

personas destinado a actividades culturales y sociales. 77
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Museo Massa Solís

Mercado de abastos
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• Ruta senderista señalizada: "Camino Visigodo a Guadalupe". En la comarca

de Miajadas-Trujillo atraviesa Abertura, Alcollarín, Escurial, Miajadas y Zorita.

Forma parte de los Caminos de Peregrinación.

• Ruta senderista señalizada: "Camino del Molino de Telesforo”. Ruta de ida y

vuelta de 16 km y dificultad fácil.

Wikiloc muestra una serie de rutas senderistas en el término municipal de

Miajadas, no señalizadas oficialmente:

• Fuente Ballestera y Pozos de Escurial: Ruta circular, de 17,32 km y de

dificultad baja.

• Miajadas, Santo de Escurial y alrededores: ruta solo de ida, de 17,49km y

dificultad baja.

• Miajadas a Presa del Búrdalo. Ruta circular de 16,10 km y dificultad baja.

• Miajadas hasta carretera de Robledillo. Ruta circular de 13, 47km y dificultad

baja.

• Miajadas a la bola de la Zarza. Ruta solo de ida, de 17,43 km y dificultad baja.
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• Restaurante El Triana

• Restaurante La Palmera

• Restaurante 1º de Mayo

• Restaurante El Sitio

• Restaurante El Valenciano

• Camping Restaurante 301

Relación de bares-cafeterías: Alambique, Terraje el Cortijo, bar 120, bar

Bogart, bar La Alquería, bar La Estación, bar El Gol, bar Simancas, bar

Ágora, cafetería Cervantes, cafetería Santiago, bar El Extremeño, bar El

Templo de las Tapas, bar Amadeus, Centro Cívico y bar Sportium.

ALOJAMIENTOS

RESTAURANTES Y BARES

• Hotel Triana***. Dispone de 56 habitaciones.

• Hostal La Palmera**. Dispone de 12 habitaciones

79

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

3. Análisis de la oferta turística: EMPRESAS DE RESTAURACIÓN Y ALOJAMIENTOS

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

Hotel Triana
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• El Bartolo Extremeño. Fábrica de embutidos. Alimentación-

multitienda

• La Multitienda de Mena. Alimentación-multitienda

• La Tienda de Teo. Alimentación-multitienda

• Multitienda La Extremeña. Alimentación-multitienda

• Multitienda Márquez. Alimentación-multitienda

• Alarije. Alimentación -Bodegas

• Ángel Ortiz García. Alimentación-Carnicería

• Carnicería Patricio Pérez. Alimentación-Carnicería

• Carnicería Pizarro. Alimentación-Carnicería

• Carnicería Antonio Caro. Alimentación-Carnicería

• Jamones y embutidos AcerAvis. Alimentación-Carnicería

• Charcutería Faustino Sánchez Suero. Charcutería

• Dulces Artesanos. Alimentación-Repostería

• Pastelería Vicente. Alimentación-Repostería

• Repostería Dulce Tentación. Alimentación-Repostería

• El Jardín de la Galleta. Pastelería-Repostería

• Frutas y Verduras Pilar. Alimentación-Frutería

• Frutas Pipe. Alimentación-Frutería

• Frutería Álvarez Díaz (Frualdi). Alimentación-Frutería

• Frutería Gallego. Alimentación-Frutería

• Frutería José Francisco Tostado Díaz. Alimentación-Frutería

• Frutería Juani. Alimentación-Frutería

• Frutería Miajadas. Alimentación-Frutería

• Horno María. Alimentación-Panadería-Repostería

• Ipanexsa. Alimentación-Panadería-Repostería

• La Flor Panadera. Alimentación-Panadería-Repostería

• Panadería El Cisne. Alimentación-Panadería-Repostería

• Panadería Hnos. Sánchez. Alimentación-Panadería-Repostería

• Panificadora Nuestra Sra. de Guadalupe. Alimentación-

Panadería-Repostería
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• Diario de una Fiesta. Organización y decoración de

eventos.

• Civanto Rent. Organización de eventos musicales

• Sonux Producciones y espectáculos. Organización

de eventos musicales

• Sonidos e Iluminaciones Luis Díaz. Organización

de eventos musicales

• Palote Park. Parque infantil

• Las Huellas de Sanper. Organización de eventos

• Corpore Gym. Gimnasio

• Goperformance. Gimnasio

• Extrem Fitness. Gimnasio (tiro con arco)
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CONCLUSIONES:

• En relación al tomate: España se sitúa como el cuarto país productor de tomate del mundo. Extremadura lidera la

producción española de tomate con el 76% de la producción total y 1 748 millones de toneladas. La superficie de tomate en

Extremadura ha crecido exponencialmente desde 2 001, pasando de 17 625 ha a las 23 340 que se cultivaron en 2 021.

• Respecto al arroz: España ocupa el tercer puesto en el ranking de los principales países productores de arroz dentro de la

Unión Europea. Extremadura es la segunda comunidad autónoma, detrás de Andalucía, con mayor superficie de cultivo de

arroz, con 21,192 ha y también en producción de arroz con una producción de 151 mil toneladas.

• Miajadas cuenta con casi 7 000 Ha de tomate, liderando la provincia tanto en los cultivos de regadío, como de cereales

grano posicionándose claramente como la “huerta de la provincia de Cáceres y una de las más importantes de

Extremadura y España. Destaca especialmente en su área de influencia en la comarca, Madrigalejo, como líder destacado en

el cultivo de frutales de la provincia.

• En cuanto al mercado nacional de hortalizas la más producida en el país durante el año referido fue el tomate, con más de

4,2 millones de toneladas, además de la más consumida en los hogares españoles con casi 1 200 millones de euros.

• Miajadas es una localidad eminentemente agraria que centra su economía en el sector agroalimentario. Cuenta con escaso

patrimonio cultural y natural, pero tiene gran potencialidad en recursos agro-gastronómicos, principalmente el tomate y el

arroz, cultivos y producciones de referencia, que, junto a otros destacados de la comarca como los frutales, pueden

constituir el hilo conductor perfecto a la hora de crear productos turísticos, orientados a distintos segmentos del mercado

en forma de experiencias o actividades turísticas implicando a distintos sectores dentro de la localidad y su comarca.
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CONCLUSIONES:

• La oferta de recursos turísticos es muy escasa, entre los naturales destacan los espacios naturales de regadío donde

se encuentran las aves vinculadas a los arrozales y humedales, siendo las grullas el principal atractivo como invernante.

• La localidad cuenta con diferentes eventos vinculados a la cultura del tomate algunos muy arraigados como el

Concurso del Tomate con 36 ediciones celebradas y otros incipientes como son la Feria Agroalimentaria, que se

celebran durante el mes de julio con jornadas técnicas, expositores agroalimentarios, degustaciones y talleres, entre

otras acciones.

• La oferta de espacios interpretativos y museísticos es mínima, destacando el museo Massa Solís. La localidad no

dispone de centros de interpretación ni oficina de turismo El mercado de abastos ofrece una gran oportunidad como

un futuro gran espacio agro-gourmet de referencia.

• No existen productos turísticos desarrollados en la localidad. Solo cuentan con dos rutas senderistas señalizadas.

• Por otro lado, la oferta turística empresarial también es mínima en cuanto al número de establecimientos, pero

también en cuanto a tipologías de servicios. El número de camas disponible es muy bajo, así como las plazas de

restauración. No existe ninguna empresa de actividades turísticas complementarias, pero hay un elevado número de

pequeños comerciantes centrados en carnes, embutidos, dulces artesanos, frutas y verduras, mostrando así la

importancia del sector agroalimentario y el comercio en la localidad.
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A continuación, mostramos los datos disponibles de la demanda en Extremadura que aporta una visión global de la región y de
referencia para Miajadas:

En la primera gráfica se ofrece información de los viajeros en Extremadura, nacionales y extranjeros durante el periodo de 2019 -
2021:

MESES / AÑOS TOTALES MEDIA MENSUAL
Diferencias % sobre totales con relación al año 

anterior

2 021 1 351 827 112 652 +38,03%

2 020 837 777 69 814 -56,68%

2 019 1 933 933 161 161

La tendencia de crecimiento que mostraba el año 2019 se ve truncada en 2020 debido a la crisis sanitaria por la Covid-19, con un
descenso de más del 50% en el total de viajeros, nacionales y extranjeros.

En el año 2021, se aprecia el elevado crecimiento de viajeros con un aumento de casi el 40% en la llegada de los mismos, no
alcanzando las cifras del año anterior a la pandemia, pero sí mostrándose una importante recuperación.

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Observatorio de turismo de Extremadura
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PERNOCTACIONES TOTALES

Las pernoctaciones siguen la misma línea que la llegada total de viajeros, descendiendo más de un 50% el número de
pernoctaciones en 2 020 y creciendo en 2 021 un 38,34%, pero faltando bastante para recuperar el ritmo anterior a la crisis sanitaria.

ESTANCIA MEDIA

Por otro lado, si nos fijamos en los datos de estancia media en 2 019, 2 020 y 2 021, presentan estos resultados:

Estos datos relacionados con la estancia son similares, no llegando en ningún caso a los 2 días de media. Si bien la crisis de la
Covid_19 parece que ha repercutido en un leve descenso en cuando a las noches de estancia en la región.

MESES / AÑOS ESTANCIA MEDIA (NOCHES/PERSONA) DIFERENCIA % RESPECTO AL AÑO ANTERIOR

2 021 1,88 +9,5%
2 020 1,70 -7%
2 019 1,83

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Observatorio de turismo de Extremadura

MESES / AÑOS
PERNOCTAIONES 

TOTALES
MEDIA MENSUAL

Diferencias % sobre totales con relación 
al año anterior

2 021 2 600 514 216 709 +38,34%
2 020 1 603 409 133 617 -55,23%
2 019 3 581 315 294 443

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Observatorio de turismo de Extremadura
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Fuente: Observatorio de turismo de Extremadura. Estudio de mercados prioritarios año 2019

MERCADOS PRIORITARIOS Y DE ALTO INTERÉS NACIONALES

A continuación, se detallan los datos disponibles de
cada mercado emisor nacional:

• “Mercados Prioritarios”: en esta categoría
quedan incluidos aquellos mercados emisores que
superan los 100.000 turistas alojados a lo largo del
año en el conjunto de los establecimientos
turísticos de la región. En el año 2019 estos
mercados fueron: Madrid, Extremadura,
Andalucía y Castilla y León. Estos 4 mercados
suponen un volumen de 1 104 568 turistas
alojados, volumen que aglutinan el 69,46% del
total nacional.

• “Mercados de Alto Interés”: a esta categoría
pertenecen los mercados emisores que se sitúan
en la banda de más de 50.000 viajeros y menos de
100.000, perteneciendo a esta categoría en 2019
los mercados emisores del País Vasco, Castilla la
Mancha, Cataluña, Comunidad Valenciana y
Galicia, el conjunto de todos ellos suponen el 21%
del total nacional con 334 058 turistas alojados.
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Fuente: Observatorio de turismo de Extremadura. Estudio de mercados prioritarios año 2019

MERCADO NACIONAL

El porcentaje que representan cada uno de los mercados emisores, tanto de los mercados prioritarios como de alto interés, dentro

del conjunto total de viajeros de procedencia nacional que se alojaron en Extremadura a lo largo de 2019, queda representado en el

siguiente gráfico:
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MERCADO INTERNACIONAL

A la vista de los últimos datos disponibles

correspondientes a 2018, el turismo internacional en su

conjunto, con base en los últimos ajustes recientes y con

carácter definitivo del INE sobre estadísticas de demanda

de los establecimientos turísticos en Extremadura,

alcanza una cifra total de 313.135 viajeros extranjeros,

cifra que representa el 16,87% del volumen global de

turistas alojados en el conjunto de los establecimientos

turísticos a lo largo de 2018 (1.855.868).

A continuación, se muestra el ranking de los mercados

prioritarios y de alto interés:

Fuente: Observatorio de Turismo de Extremadura. Dirección General de 
Turismo. Junta de Extremadura . 2018. 88
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Según el informe del mes de marzo de 2022 del Observatorio de Turismo de Extremadura, Cáceres y su entorno recibieron un total
de 34 998 viajeros, contabilizándose un total de 65 020 pernoctaciones.

La estancia media sigue sin superar los dos días (1,65 días) y el mayor grado de ocupación lo muestran los establecimientos
hoteleros con 34,29%.

Fuente: Observatorio de Turismo de Extremadura
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Fuente: Observatorio de Turismo de Extremadura
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Como muestra la tabla anterior, se aprecia un ligero incremento de visitantes entre el año 2018 y 2019 (a pesar de no tener datos
del C.I. de Sierra de Santa Cruz durante el año 2018). En 2020, debido a la crisis sanitaria por la Covid-19 se observa una caída brusca
en la recepción de visitantes, volviendo en la actualidad, a crecer la tendencia y esperándose una pronta recuperación.

La procedencia principal de visitantes por lo general se centra en Madrid, Sevilla, la propia provincia de Cáceres y la provincia de
Badajoz, como se ve en la siguiente tabla.

Centro de 
interpretación

(C.I.)

PROVINCIA DE 
CÁCERES 2018

PROVINCIA DE 
BADAJOZ 2018 MADRID 2018 SEVILLA 2018

PROVINCIA DE 
CÁCERES 2019

PROVINCIA DE 
BADAJOZ 2019 MADRID 2019 SEVILLA 2019

Los Descubridores. 
Trujillo 658 282 1 796 595 586 270 1 955 519

Santa Cruz de la 
Sierra - - - - 3 418 1 752 1 369 246

Fernando el 
Católico. 

Madrigalejo
1 462 490 759 (*) 1 691 903 590 (*)

Tabla 4. Elaboración propia

(*) El número de visitantes procedentes de Sevilla en el C.R.V. Fernando el Católico de Madrigalejo no es representativo. 
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Fuente: Observatorio de Turismo de Extremadura. Marzo de 2022.

Según datos obtenidos del
Observatorio de Turismo de
Extremadura y según indican los
datos de la tabla, Miajadas junto
con Trujillo y Montánchez ocupan
el puesto número 6 de 15 en el
ranking de viajeros recibidos en los
15 territorios de Extremadura
durante el mes de marzo de 2022.
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Al carecer Miajadas de oficina de turismo, se imposibilita la obtención de datos estadísticos que muestren los visitantes
que llegan a la localidad y su procedencia.

Sin embargo, para obtener datos significativos, se analiza la demanda turística de la Comarca Miajadas-Trujillo a través
de la llegada y procedencia de visitantes a los centros de Interpretación (C.I.) de la misma durante el período 2018-2020:
C.I. Los Descubridores en Trujillo, C.I. Sierra de Santa Cruz y C.R.V. Fernando el Católico en Madrigalejo.

MIAJADAS

Centro de interpretación 
(C.I.)

VISITANTES 
NACIONALES 2018

VISITANTES 
EXTRANJEROS 

2018

VISITANTES 
NACIONALES

2019

VISITANTES 
EXTRANJEROS 2019

VISITANTES 
NACIONALES 2020

VISITANTES 
EXTRANJEROS 

2020

Los Descubridores. 
Trujillo 7 035 683 7 513 816 5 197 138

Santa Cruz de la Sierra - - 9 975 379 33 0

Fernando el Católico. 
Madrigalejo 3 049 6 3 754 10 1 464 6

Tabla 3. Elaboración propia

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

3. Análisis interno: ESTUDIO DE LA DEMANDA TURÍSTICA - MIAJADAS
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1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

3. Análisis interno: ESTUDIO DE LA DEMANDA TURÍSTICA

CONCLUSIONES:

• No se obtienen datos de visitantes en Miajadas, pero tanto Trujillo como Cáceres pueden generar flujos de visitantes y

turistas hacia la localidad por su proximidad, así como por su ubicación estratégica, siendo necesario el desarrollo de

productos turísticos diferenciados, no solo para la atracción de visitantes sino también para conseguir que pernocten.

• La procedencia principal de los visitantes a la comarca de Miajadas - Trujillo es nacional, representando los visitantes de la

región extremeña un porcentaje muy elevado y siendo el mayor número de visitantes de Madrid y de la propia provincia de

Cáceres.

• En cuanto al mercado para Extremadura, los datos indican que a nivel nacional Madrid, Extremadura, Andalucía y Castilla y

León, son los 4 mercados prioritarios con el 69,46% del total nacional (1 104 568 turistas alojados), En relación al mercado

internacional el portugués con 53.966 viajeros y el francés con 44.237 turistas alojados, seguidos de británicos, alemanes y

los turistas de países bajos, son los mercados prioritarios para la región.

• La estancia media en Extremadura en el año 2021 sigue sin superar las dos noches (1,88).
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Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – DEMANDA TURISMO GASTRONÓMICO
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Según la Organización Mundial del Turismo, el
turismo gastronómico es un tipo de actividad
turística que se caracteriza porque el viajero
experimente durante su viaje actividades y
productos relacionados con la gastronomía del
lugar.
Como muestra, el último estudio de la demanda
realizado en 2019 refleja que el 82% de los turistas
encuestados han realizado un viaje para disfrutar
de la gastronomía y para el 67% la gastronomía es
un factor que influye bastante en la elección del
destino.
Algo más del 70% va de tapas en el destino y el 66%
come en restaurantes.
La gastronomía se consolida, como un elemento
clave para diversificar la oferta turística y estimular
el desarrollo económico local.
Además, aporta valores de sostenibilidad basados en
el territorio, el paisaje, los productos locales y la
autenticidad. III Estudio de la demanda de turismo gastronómico 2019 – Dinamiza Asesores.
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Como se muestra en la imagen superior, el gasto medio del viajero

gastronómico es bastante elevado, destacando el gasto en empresas de

restauración con un gasto entre 12 y 45€ (según el tipo de consumo).

También va adquiriendo cada vez más relevancia el gasto en visitas a

industrias agroalimentarias por encima de los 10€ y es muy llamativo el

gasto en compras de productos locales que supera los 40€.

q Perfil del turista gastronómico

§ Un 82% de los españoles realiza viajes o

excursiones con la intención de disfrutar de la

gastronomía.

§ Tienen entre 46 y 55 años.

§ Cuenta con estudios superiores y

laboralmente están activos.

§ Tiene un poder adquisitivo medio y medio-

alto.

§ Suele viajar en pareja y en familia.

§ Sus motivaciones principales son ir de tapas,

visitar bodegas y adquirir productos locales.

Fuente:
https://www.profesionalhoreca.com/2019/10/22/el-82-
de-los-espanoles-viaja-motivado-por-el-turismo-
gastronomico/

III Estudio de la demanda de turismo gastronómico 2019 – Dinamiza Asesores.

Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – DEMANDA TURISMO GASTRONÓMICO

https://www.profesionalhoreca.com/2019/10/22/el-82-de-los-espanoles-viaja-motivado-por-el-turismo-gastronomico/
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MERCADO TURISMO AGROALIMENTARIO EN ESPAÑA

1.2 ESTUDIO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA  AGROALIMENTARIA Y TURÍSTICA

Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – OFERTA TURISMO AGROALIMENTARIO
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En este apartado se analiza el mercado del turismo agroalimentario, detallando, a continuación, algunos casos de éxito en España,
en los que se ponen en valor diferentes productos turísticos agrogastronómicos:

COMUNIDAD VALENCIANA: “PRODUCTO TURÍSTICO AGROALIMENTARIO EN LA COMUNITAD VALENCIANA”

TIPO DE 
PRODUCTO

Turismo agro-gastronómico: productos localizados en entornos
naturales de alto valor, espacios con panorámicas singulares:
naranja, arroz, uva, etc.

ÁMBITO Comunidad Valenciana

IMPULSADO 
POR

Cooperatives Agro-alimentàries Comunitat Valenciana

OBJETIVO Apostar desde las cooperativas por un nicho de oportunidad en
el sector turístico, creando productos orientados a que cliente
conozca el proceso de producción y valore el trabajo del sector y
la calidad.

ASPECTOS 
RELEVANTES

- El turismo como actividad económica complementaria para
las cooperativas, capaz de generar ingresos a través del
consumo de experiencias y como potenciador del aumento
de las ventas de sus productos agroalimentarios.

- Posibilidad de diversificar la oferta turística.
- Proyecto respaldado por 374 cooperativas en colaboración

con la Agencia Valenciana de Turismo.
- Ofrecen rutas y experiencias mediante la iniciativa

“AgriCulturalTours Valencia” que comercializan a través de
una agencia especializada.

Fuente:
http://www.cooperativesagroalimentariescv.com/turism
o-agroalimentario/

http://www.cooperativesagroalimentariescv.com/turismo-agroalimentario/
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ARAGÓN: “GUÍA DE TURISMO AGROALIMENTARIO”
TIPO DE 
PRODUCTO

Rutas gastronómicas. Productos agro-
gastronómicos de Aragón.

ÁMBITO Aragón: Somontano, Cinco Villas y Tierras
de Cariñena.

IMPULSADO 
POR

Asociación de Industrias de Alimentación
de Aragón (A.I.A.A.) con 178 empresas de
los distintos subsectores.

OBJETIVO Promover el turismo agroalimentario a
través de rutas gastronómicas y visitas
empresas agroalimentarias para conocer los
productos gastronómicos y el entorno donde
se producen: bodegas, fábricas de
embutidos, pastelerías, etc.

ASPECTOS 
RELEVANTES

- Existen tres rutas gastronómicas que
enlazan la gastronomía y los productos
agroalimentarios de Aragón con los
distintos recursos culturas y naturales de
la región para ofrecer un producto
turístico diferente y de calidad.

- Se reserva/comercializa a través de la web
mediante un formulario de contacto o
contactando con la empresa.

Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – OFERTA TURISMO AGROALIMENTARIO

Fuente: http://www.aragonturismoagroalimentario.es

http://www.aragonturismoagroalimentario.es/
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PROVINCIA DE ALMERÍA: “TURISMO INDUSTRIAL POR LA PROVINCIA DE ALMERIA”

TIPO DE 
PRODUCTO

Turismo industrial: patrimonio industrial,
agroalimentación, ganadería, pesca y artesanía.

ÁMBITO Provincia de Almería

IMPULSADO 
POR

Consejería de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucía

OBJETIVO Ofrecer al visitante experiencias basadas en el acercamiento
a oficios de antes y ahora en espacios de trabajo genuinos.

ASPECTOS 
RELEVANTES

- Fusión de patrimonio industrial (posibilidad de visitar
libremente restos de instalaciones o industrias antiguas
para la puesta en valor de este patrimonio) con la
industria viva (visitas a empresas e industrias
agroalimentarias actuales: ganadería, pesca, energía,
etc.)

- Promoción y comercialización a través del catalogo
producido en el que aparecen los datos de las empresas
junto a los recursos asociados distribuidos por destinos.

Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – OFERTA TURISMO AGROALIMENTARIO

Fuente:
http://www.juntadeandalucia.es/turismoycomercio/pub
licaciones/143470504.pdf

[El turista busca cada vez más un ocio basado en experiencias, que encaja a la perfección con la oferta 
almeriense más allá del sol y playa: agro, ganadería, artesanía y piedra natural]

http://www.juntadeandalucia.es/turismoycomercio/publicaciones/143470504.pdf
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ASTURIAS: “COMARCA DE LA SIDRA: RUTA DE LA MANZANA Y LA SIDRA”

TIPO DE 
PRODUCTO

Ruta de la Manzana y la Sidra: “Sidraturismo”
Producto agroalimentario: Sidra / manzana.

ÁMBITO Seis municipios del centro-oriente
asturiano: Bimenes, Cabranes, Colunga, Nava,
Sariegu y Villaviciosa.

IMPULSADO 
POR

Mancomunidad Comarca de la Sidra (Asturias)

OBJETIVO Promoción de la comarca de la Sidra como
destino y espacio natural con un denominador
común: la producción sidrera.
Ofertar servicios turísticos bien definidos y
organizados en torno a la producción de sidra
(visitas a llagares, sidrerías, tour de manzano,
eventos sidreros, visitas a plantaciones de
manzanos, etc.)

ASPECTOS 
RELEVANTES

- Amplio abanico de servicios turísticos:
alojamiento, restaurantes, actividades que
vienen a reforzar un producto agro-
gastronómico de gran valor y tradición
como es la sidra y todo su proceso de
elaboración.

- Promoción a través de la web y RRSS en el
que se integran productores, empresas
actividades, restaurantes, alojamientos, …

Análisis externo: ESTUDIO DEL MERCADO – OFERTA TURISMO AGROALIMENTARIO

Fuente: https://www.lacomarcadelasidra.com

https://www.lacomarcadelasidra.com/
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Con la intención de conocer la visión con respecto a las potencialidades y deficiencias del sector agroalimentario y turístico de la

localidad, se llevan a cabo las siguientes actuaciones:

- Taller – jornada participativa para la presentación del trabajo que se va a desarrollar y dinámica para la identificación de

oportunidades.

- Envío de encuesta online a través de Google Forms a una selección de agentes del territorio como empresas agroalimentarias

y turísticas, ayuntamiento, GAL, mancomunidad, comercio, asociaciones, etc.

- Entrevistas personales a agentes clave del territorio.
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa, encuestas y entrevistas a agentes clave
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La jornada de presentación del proyecto y el taller participativo, tuvo lugar el día 21 de abril en el Palacio Obispo Solís de Miajadas y

contó con la asistencia y participación de 34 personas.

Entre los participantes destacaron agentes públicos y privados de diferentes perfiles profesionales y sectores como el

agroalimentario, industrias y cooperativas, fábricas de embutidos, turísticas con la presencia de hoteles, restaurantes y bares,

asociación del comercio local, empresas de eventos, diferentes asociaciones culturales y deportivas, técnicos de turismo y de

desarrollo local, entre otros, además de responsables de la Diputación de Cáceres y el Ayuntamiento de Miajadas.

Tras la presentación de las principales acciones a ejecutar en el proyecto y las claves del mismo para el éxito final, se desarrolló el

taller mediante dinámica participativa de trabajo en grupos con perfiles muy variados y con el fin de generar ideas creativas e

identificar oportunidades, en la que se recabaron interesantes propuestas en torno al sector agroalimentario-turístico, vinculadas a

los recursos y equipamientos, experiencias y actividades, eventos y fiestas temáticas, así como otras propuestas muy originales e

identitarias del territorio que han ayudado a adecuar el plan de acción a las necesidades reales del destino.

A continuación, se presenta un resumen de las propuestas aportadas por los participantes con las votaciones de cada una:
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa
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Proceso participativo para la identificación de oportunidades

RECURSOS & EQUIPAMIENTOS Votes

Recetario con los productos estrella, físico y virtual además de puntos de
ventas.
---------------
Ruta gastronòmica con recetas antiguas. Incluye restauraciòn.
Recopilacion de recetas, enseñanza y degustacion.

9

Fábricas agroalimentaria. campos de cultivo, hostelería, ciclos
formativos. Restauración. Cooperativas. Instalaciones públicas. Personal
Técnicos. Comunicaciones y punto estratégico. Proyectos turísticos de
naturaleza. Rutas senderistas.

4

Mercado de abastos. Utilizarlo como centro de interpretacion
gastronomico. Incluir dulces, embutidos ...darle contenido

4

Potenciar los pueblos de colonización con el desarrollo de los productos
locales

4

Recursos propuestos: centro de interpretación productos locales
---------------
Centro de interpretación de la transición de regadio
---------------
Museo o casa tomate. Centro de interpretacion.  Casa con huerto.
Exposicion producto desde la siembra, cosecha, elaboracion e incluida la
recoleccion artesanal por parte de los mayores.

3

Guías para potenciar el centro de interpretación 2

EXPERIENCIAS AGROALIMENTARIAS & GASTRONÓMICAS Votes

Experiencia propuesta: degustaciones y visitas a centros relacionados
con el producto local y productos artesanales.
---------------
Potenciar el mercado de productores locales

5

Experiencia propuestas: semanas gastronómicas en los establecimientos
locales. Combinando diferentes productos locales y combinado con la
historia del pueblo

5

Rutas senderistas con visitas turísticas de aves, el cielo, etc y terminar
con degustación de productos locales

5

Rutas visitas explotaciones riberas de los rios, visitando explotaciónes y
espacios naturales, aves...

4

Actividades alternativas de turismo activo, deportivo...eventos deportivos
de referencia.

2

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa
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MIAJADAS GASTRONÓMICA
Proceso participativo para la identificación de oportunidades

RECURSOS & EQUIPAMIENTOS Votes

Recetario con los productos y estrellas físico y virtual además de puntos
de ventas.
---------------
Ruta gastronòmica con recetas antiguas. Incluye restauraciòn.
Recopilacion de recetas, enseñanza y degustacion.

9

Fábricas agroalimentaria. campos de cultivo, hostelería, ciclos
formativos. Restauración. Cooperativas. Instalaciones públicas. Personal
Técnicos. Comunicaciones y punto estratégico. Proyectos turísticos de
naturaleza. Rutas senderistas.

4

Mercado de abastos. Utilizarlo como centro de interpretacion
gastronomico. Incluir dulces, embutidos ...darle contenido

4

Potenciar los pueblos de colonización con el desarrollo de los productos
locales

4

Recursos propuestos: centro de interpretación productos locales
---------------
Centro de interpretación de la transición de regadio
---------------
Museo o casa tomate. Centro de interpretacion.  Casa con huerto.
Exposicion producto desde la siembra, cosecha, elaboracion e incluida la
recoleccion artesanal por parte de los mayores.

3

Guías para potenciar el centro de interpretación 2

EXPERIENCIAS AGROALIMENTARIAS & GASTRONÓMICAS Votes

Experiencia propuesta: degustaciones y visitas a centros relacionados
con el producto local y productos artesanales.
---------------
Potenciar el mercado de productores locales

5

Experiencia propuestas: semanas gastronómicas en los establecimientos
locales. Combinando diferentes productos locales y combinado con la
historia del pueblo

5

Rutas senderistas con visitas turísticas de aves, el cielo, etc y terminar
con degustación de productos locales

5

Rutas visitas explotaciones riberas de los rios, visitando explotaciónes y
espacios naturales, aves...

4

Actividades alternativas de turismo activo, deportivo...eventos deportivos
de referencia.

2

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa
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EVENTOS TEMÁTICOS Votes

Ruta de la tapa. Degustacion de arroz y tomate. Combinada. Dulce y
salado.

5

Jornada de puertas abiertas de distintos establecimientos: embutidos,
proceso elaboración, dulces...talleres...

5

Feria agroalimentaria. 4

Congreso jornadas investigacion sobre el tomate. 4

Concierto tomate rock., recuperarlo. grupos locales o de fuera 3

Ambientación de la feria miajadeña.
---------------
Representaciòn de la feria del siglo XIX. Se incluyen puestos de
hortalizas y verduras.

3

Eventos deportivos: pesca, piragüismo, etc 2

Rescatar eventos promocionales como en su día fue el FAM, a los
tiempos de hoy.
Festival de las Artes de Miajadas

2

Campamento de atletismo anual con el patrocinio del tomate 2

Feria de productos locales con cerveza, vinos, y productos locales 1

Fiesta relacionada con el tomate (tipo tomatina) 0

OTRAS PROPUESTAS Votes

Crear marca tomate y mascota, simbolo identificado en todos los
establecimientos. Km 0

4

Talleres en centro de interpretacion de teatro, pintura, cocina para los
adultos, niños sobre el tomate

4

Patrocinio o inversion de las empresas de referencia en creación de
infraestructuras o eventos

3

Espacio creativo de investigación que sirva para la propuesta de platos y
elaboraciones gastronómicas en torno al tomate

3

Creación de un parque de viviendas (apartamentos turísticos) con huerta
propia. Experiencia "hortelano por unos días". Apoyado por el Ayto.

2

TEMATIZACIÓN: En cada entrada del pueblo cartel del tomate. Si hay
semana derivada al tomate decorar con luces tomate por toda la
localidad.

2

Grafiti de tomate. 2

“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa: propuestas
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“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa: propuestas
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Se envían un total de 38 encuestas a través de email y de

WhatsApp, solicitando en el caso de las asociaciones que la

hagan extensible a todos sus socios, y realizando un

seguimiento tras el envío de las mismas a los distintos agentes

y empresarios.

Se recibe respuesta del 50% con un total de 19 encuestas

cumplimentadas, siendo el perfil de los participantes muy

variado y los aspectos cualitativos de las respuestas obtenidas,

suficientes para su análisis posterior y la extracción de

conclusiones interesantes de cara a su inclusión en el plan de

acción.

A continuación, se presentan los resultados de las encuestas,

remarcando que se procede a la transcripción y resumen de las

propias respuestas:
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas
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ENCUESTA ONLINE A AGENTES CLAVE

ü Acceso todas las respuestas del formulario online enviado a los agentes clave de la localidad de Miajadas :  
https://docs.google.com/forms/d/1BbtpIBhtWBSGpqgeGbC3RwFdL28QBjBr-OJlhRFI6LI/edit#responses

N.º de encuestas recibidas x tipo de agente

Entidades públicas

Empresas privadas

Asociaciones

19

11

4

4
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: participación

https://docs.google.com/forms/d/1BbtpIBhtWBSGpqgeGbC3RwFdL28QBjBr-OJlhRFI6LI/edit
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ENCUESTA ONLINE A AGENTES CLAVE: PARTICIPACIÓN

10 EMPRESAS PRIVADAS

1 Pub El Garito

2 IES Gonzalo Torrente Ballester (2 encuestas)

3 Sonux Producciones y espectáculos

4 Fontanería Llanos S.L

5 La Botica de los Perfumes Miajadas

6 Repostería Dulce Tentación

7 Café Bar Gol

8 Almazara Olivos de Búrdalo

9 Clínica Casillas S.L

10 Extrem Fitness

4 ASOCIACIONES

1 Meaxadas Teatro

2 ACOMIC (Asociación de Comerciantes de Miajadas)

3 Club Senderista Peña del Diablo

4 Sociedad Histórica Villa de Miajadas
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4 ENTIDADES PÚBLICAS

1 Ayuntamiento de Miajadas (Comercio)

2 ADICOMT MIAJADAS-TRUJILLO

3 Diputación Provincial de Cáceres

4 Ayuntamiento de Miajadas (ADL)

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: participación
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ü La mayoría de empresas y entidades contestan que están llevando a cabo alguna acción o desarrollando actividades

para potenciar el turismo y el sector agroalimentario de la localidad: Feria Agroalimentaria del Tomate, ruta de la Tapa,

recreación y ambientación de la Feria del s. XIX, actividades de ocio y organización de actividades culturales, fomentar
el comercio local y promocionarlo en el exterior, asesoramiento para la creación de empresas turísticas, fomentar la

formación en la industria alimentaria y potenciarla a través de la colaboración con prácticas en empresas y formación

dual en Miajadas, así como la asistencia de las entidades públicas (GAL y Mancomunidad) a ferias de turismo.

RESUMEN RESPUESTAS RECIBIDAS

ACCIONES PARA POTENCIAR EL TURISMO Y EL SECTOR AGROALIMENTARIO
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A continuación, se muestra un resumen de las 19 respuestas recibidas:

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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ü Grandes industrias agroalimentarias y elevado número de autónomos y pequeño comercio en la localidad.
ü Potencialidad del tomate y el arroz. Capacidad y volumen de producción. Alta empleabilidad.
ü Variedad de espectáculos culturales y calidad de las instalaciones deportivas.
ü Ubicación estratégica de la localidad y buenas comunicaciones.

ü Escaso fomento tanto de la industria agroalimentaria como de los recursos naturales y culturales.
ü Falta de oferta de gastro-bares de calidad. Pocos restaurantes y poca variedad.
ü No integración de todos los sectores en un proyecto común. Falta de unión.
ü Falta de formación en ambos sectores.
ü Falta de promoción de las actividades y eventos que se organizan.
ü Producción primaria muy dirigida a la producción industrial y no artesanal.
ü No existencia de empresas de actividades turísticas complementarias, escasa oferta de alojamiento y no

existencia de oficina de turismo.
ü Falta de comercialización.

PUNTOS DÉBILES – SECTOR TURÍSTICO Y AGROALIMENTARIO

PUNTOS FUERTES – SECTOR TURÍSTICO Y AGROALIMENTARIO
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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ü Productos agroalimentarios: tomate, arroz, embutidos, frutas, dulces artesanos, etc.

ü Actividades en la naturaleza, rutas por parajes naturales, ríos y canales, aves migratorias.

ü Zahurdas de piedra como construcción típica.

ü Platos típicos y recetas tradicionales.

ü Edificios históricos: Palacio de Obispo Solís, iglesia, ermita, etc.

RECURSOS O PRODUCTOS CON MAYOR POTENCIAL
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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ü Contar con industrias que muestren al visitante el proceso productivo finalizando con una cata de productos ya
elaborados.

ü Ordenar la producción hortofrutícola para la venta final al cliente.
ü Dinamizar la gastronomía local con los productos agroalimentarios de Miajadas.
ü Promover la creación de empresas de actividades complementarias o llegar a acuerdos y colaborar con empresas

próximas.
ü Apoyar la formación estableciendo conexiones con otros ciclos formativos del sector turístico y gastronómico (Trujillo,

Mérida y Orellana).
ü Crear infraestructura turística. Contar con un punto de información.
ü Implicar a la ciudadanía en el desarrollo turístico y fomentar el asociacionismo. Acciones de sensibilización.
ü Mayor promoción y fomento de la comercialización.
ü Diseñar eventos y productos turísticos.
ü Potenciar la digitalización.

PROPUESTAS DE MEJORA COMO DESTINO AGROGASTRONÓMICO
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

ü Desarrollar planes de sensibilización y concienciación.
ü Potenciar el sector de la hostelería incidiendo en su transformación hacia el turismo.

ü Fomentar el asociacionismo y trabajar en equipo.
ü Diseñar eventos gastronómicos que pongan en valor los productos de Miajadas. Recuperar recetas, realizar

degustaciones, talleres, jornadas gastronómicas.
ü Crear un producto turístico con potencial y visitar otros municipios con productos gastronómicos como referente.
ü Crear un centro de interpretación.
ü Promocionar, publicidad y comercialización.

ü Ordenar el tráfico y aparcamientos.

ACCIONES PRIORITARIAS DESARROLLO AGRO GASTRONÓMICO Y TURÍSTICO
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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ü La respuesta general de las encuestas hace alusión a la falta de promoción de la localidad y de los recursos

existentes en la misma: “no hay turismo ni promoción en la localidad. Miajadas actúa de municipio dormitorio,

los turistas pernoctan, pero no visitan la localidad. Se desplazan a Trujillo, Cáceres y Mérida”.

ü Algunas acciones destacadas que se proponen para la promoción se centran en la “organización de ferias,

eventos gastronómicos donde los productores y el pequeño comercio pueda exponer sus productos, asistir a

ferias gastronómicas, potenciar la ruta de la tapa y la feria agroalimentaria, etc.”

PROMOCIÓN DEL TERRITORIO
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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ü Apoyo y colaboración en todas las acciones que se desarrollen desde la asociación de comerciantes que ya
trabajaba con el ayuntamiento en la ruta de la tapa de la localidad.

ü Nuevo proyecto: Olivar del Búrdalo, que verá la luz a finales de 2 023 y ofrecerá visitas a la almazara par ver el
proceso de elaboración del aceite con catas y degustaciones de productos locales.

ü En el Grupo de Acción Local cuentan con una línea de financiación para el emprendimiento turístico, así como
con otra para las empresas agroalimentarias. Colaborarán en la promoción del proyecto.

ü Potenciación del tomate como producto estrella.
ü Realización de talleres con escolares, jornadas, congresos, experiencias en torno a la gastronomía.

PROPUESTA DE COLABORACIÓN
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: resumen de las respuestas
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Para finalizar con el proceso participativo y las mediciones se llevan a cabo varias entrevistas a los agentes clave de Miajadas, como
entidades públicas (mancomunidad, grupo de acción local, etc.), empresas privadas y asociaciones.

Se contactó con un total de 16 agentes y empresas del territorio vía email y vía telefónica, de los cuales 7 participaron finalmente en
las entrevistas que se realizaron el día 3 de mayo de 2 022.

ENTREVISTAS A EMPRESAS Y AGENTES CLAVE
id EMPRESA/ENTIDAD PERSONA CONTACTO TELÉFONO EMAIL ENTREVISTA

1 Hotel El Triana Sergio Calvo 615 28 27 55 direccion@hoteltriana.es NO
2 La Torre de Miajadas S.L. Miguel Manzano 639 81 20 77 mmanzano@lauraotero.com NO

3 Cooperativa San Isidro Antonio Jesús Sánchez 606 28 96 98 / 
679 48 78 80 sanisidro@coopmiajadas.com SI

4 Olequia Aove (Agrolequia S.L) María Jesús / Juan Parras 609 663 289 / 
669 713 005 jparrascintero@gmail.com SI

5 Conesa Vegas Altas (Tomate) Cristina 927 345 090
info@conesagroup.com   
juanluis.sanchez@conesagroup.com NO

6 Inpralsa. (Gallina Blanca) Javier Aparicio 927 347 200 japaricio@thegbfoods.com NO
7 Nestlé Nieves Parejo 927 345 130 mnieves.parejo@es.nestle.com NO
8 Tomcoex. (Tomate). Javier Naranjo 927 34 88 80 javier.naranjo@tomcoex.com NO

9 Extremeña de Arroces S.L. Alonso Ruiz 927 345 064
comercial@extrarroz.com 
alonso.ruiz@extrarroz.com NO

10 Acomic Raquel Sánchez Loro 655 05 34 44 acomic.asociacion@gmail.com SI

11 El Bartolo Extremeño Juan Miguel Acero Vázquez 669 86 52 23 acerovazquez@elbartolo.com SI

12 Adicomt. Grupo de Acción Local María Victoria Vega 927 16 14 76 tecnico1@adicomt.com SI

13 Mancomunidad Juan Domingo Eugenio Ruíz 616 92 01 19 mancomunidad@mzonacentro.es SI

14 Ayuntamiento Miajadas 690 151 381
ruicoisaba@hotmail.com

SIjesusaytomiajadas@hotmail.com
comercio@miajadas.es
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Entrevistas a agentes clave
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EMPRESAS / ENTIDADES PARTICIPANTES

Cooperativa San Isidro

Olequia Aove (Agrolequia S.L)

Acomic

El Bartolo Extremeño

Adicomt. Grupo de Acción Local

Mancomunidad Comarca Trujillo - Miajadas

Ayuntamiento Miajadas1. 
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Entrevistas a agentes clave
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• Todos los empresarios y agentes entrevistados están dispuestos a colaborar e implicarse en el desarrollo del Plan de
Dinamización de Miajadas, viendo en este plan una gran oportunidad de desarrollo e impulso al sector agroalimentario y
turístico.

• Agrolequia con el nuevo proyecto Olivar del Búrdalo S.L. se implicará creando productos o experiencias turísticas propias de
oleoturismo y en colaboración con otras empresas para poner en valor AOVE de Miajadas desde el olivar, la producción de
aceituna, hasta la transformación y elaboración en la almazara, degustación, venta…

• La cooperativa San Isidro tiene un gran potencial que puede ser aprovechado, con 400 socios y 7 500 Ha. de cultivo durante
todo el año y se implicarán creando productos o experiencias turísticas propias o en colaboración con las empresas
transformadoras o envasadoras para poner en valor el sector agroalimentario desde el origen, producción, transformación,
degustación. venta…Desde la cooperativa San Isidro, como socio de Extremeña de Arroces proponen intermediar para
fomentar la cooperación y participación en las futuras actuaciones que se plantean en el plan de acción.
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Entrevistas a agentes clave: aspectos más relevantes
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• Existen tres fábricas de embutidos en Miajadas. La fábrica el Bartolo Extremeño ya colabora con un alojamiento para

enseñar su fábrica. Es una empresa familiar de 12 trabajadores y están dispuestos a implicarse en el plan colaborando con

otras entidades y empresas, mostrando su fábrica, realizando catas y degustaciones de productos ibéricos y realizando
demostraciones de corte de jamón.

• Desde la Asociación de Comerciantes de Miajadas están interesados en formar parte de una mesa de gestión para trabajar

estrechamente con el empresariado e incentivarlos a la innovación, aprovechando el tomate como producto estrella para
crear nuevos productos y ofrecer experiencias. Además, solicitan un equipo de trabajo que se encargue de estar al día en

todo lo referente al tomate tanto a nivel nacional como internacional para poder aplicarlo en la medida de lo posible en la

localidad.

• Tanto desde el GAL como desde Mancomunidad (AEDL), se resalta la importancia de sensibilizar e implicar el sector de la

hostelería e incentivarlos a ofrecer en sus cartas platos elaborados con tomate y arroz. Señalan la importancia de los

recursos turísticos de los municipios colindantes y para llevar a cabo acciones prioritarias como base para el desarrollo

turístico. Desde Mancomunidad inciden en los problemas de comercialización, los agricultores no comercializan
directamente sus productos. Y ven necesario implicar a CONESA como empresa de referencia para mostrar el proceso de

transformación del tomate, realizar visitas a sus instalaciones y degustaciones. En el caso del GAL inciden en las líneas de

financiación con las que cuentan tanto para la creación de empresas turísticas como para la innovación y mejora del

sector agroalimentario.
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Entrevistas a agentes clave: aspectos más relevantes
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Una vez realizado el análisis, estudio y mediciones, de forma exhaustiva y completa, se procede a elaborar un diagnóstico a través
de la matriz DAFO (o FODA), es decir, definir las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades identificadas en el análisis.
Después, en base a este DAFO, se realizará una primera aproximación estratégica usando para ello el análisis CAME (Corregir,
Afrontar, Mantener y Explotar).

Debilidades Amenazas 

Fortalezas Oportunidades 

ANÁLISIS DAFO
A

ná
lis

is
 In

te
rn

o

A
nálisis Externo

Corregir Afrontar 

Mantener Explotar 

ANÁLISIS CAME

121

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

1.4 DAFO - CAME

Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
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DEBILIDADES
1. Baja cultura turística de la población y falta de sensibilización hacia el turismo como una oportunidad para la

diversificación de la economía y la creación de empleo.

2. Oferta de eventos agroalimentarios en torno al tomate confusa, poco estructurada y sin continuidad.

3. Escasa venta directa de los productos agroalimentarios por parte de los agricultores. Deficiencias en la comercialización.
Venta a grandes empresas agroalimentarias para la transformación de las materias primas.

4. Falta de promoción de los productos estrella: tomate y arroz, así como otros productos de la huerta y de los productos
complementarios: embutidos, dulces, aceite, etc.

5. Grandes industrias agroalimentarias no abiertas al turismo. Imposibilidad de visitar las industrias para conocer los
procesos de transformación y disfrutar de catas y degustaciones.

6. No existe una marca turística, que ponga en valor el destino y genere flujos turísticos.

7. Deficiente tejido empresarial turístico (alojamiento y restauración) e inexistencia de empresas de actividades turísticas
alternativas y guías de turismo.

8. Poca profesionalización de los recursos humanos en ambos sectores.

9. Ausencia de entes gestores, falta de planificación y colaboración en el sector turístico y agroalimentario entre las partes
implicadas locales y con otros territorios.

10. Insuficiente digitalización de ambos sectores, turístico y agroalimentario.

11. Carencia de infraestructuras turísticas adecuadas (no existe oficina de turismo) y falta de señalización de los recursos
culturales y naturales. 122
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1.4 DAFO - CAME

Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
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AMENAZAS

1. Auge en toda España de la oferta turística rural y el turismo de interior, así como del turismo gastronómico.

2. Dificultades de financiación y burocracia en la solicitud de ayudas para emprender en materia turística.

3. Existencia de estacionalidad en ambos sectores: agroalimentario y turístico.

4. Competencia de los destinos turísticos próximos ya consolidados más competitivos.

5. Desarrollo de las nuevas tecnologías aplicadas al turismo en destinos emergentes y maduros para la gestión, promoción y

comercialización.

6. Impulso y desarrollo de nuevos destinos turísticos agroalimentarios y otros ya consolidados con gran posicionamiento.

7. Incertidumbre con la evolución en diferentes escenarios globales: crisis energética, conflictos armados, crisis sanitaria, coste

de la vida, etc.

8. Deficiente red de transporte por ferrocarril y conexiones aéreas con destinos emisores de gran potencialidad como Madrid,

Barcelona e internacionales como Lisboa y capitales europeas.
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1.4 DAFO - CAME

Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
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124

ORTALEZASF
1. Potencialidad del tomate y el arroz como productos identitarios de Miajadas y de gran reputación para el desarrollo del

turismo agroalimentario.
2. Existencia de eventos afianzados de gran relevancia como la Feria Agroalimentaria y el Concurso del Tomate, así como la

aparición de nuevas propuestas y otras susceptibles de impulsar de nuevo.
3. Ubicación estratégica de Miajadas y buenas comunicaciones por carretera.
4. Grandes industrias agroalimentarias y elevado número de autónomos y pequeño comercio en la localidad.
5. Asociacionismo en la localidad.
6. Elevado volumen de producción en el sector agroalimentario y alta empleabilidad.
7. Rica y diferenciada gastronomía tradicional apoyada en productos locales con potencialidad para crear eventos,

actividades y productos turísticos transversales complementarios con otros.
8. Implicación del Ayuntamiento de Miajadas y Diputación de Cáceres para impulsar y ofrecer sostenibilidad a los sectores

agroalimentarios y turístico. Potente cooperación público-privada.
9. Importante oferta de recursos culturales, naturales y gastronómicos en la comarca, susceptibles para el desarrollo

de productos turísticos y combinarlos en la creación de experiencias.
10. Disponibilidad de fondos públicos para llevar a cabo acciones que contribuyan al desarrollo turístico y la mejora del sector

agroalimentario.
11. Apuesta sostenible y ecológica de Miajadas mediante la sensibilización, producción y gestión sostenible en diversos

ámbitos: productos de km. 0, movilidad, gestión de residuos, etc.
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Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

O PORTUNIDADES

1. Auge del turismo rural, de interior y de proximidad y del turismo gastronómico.

2. Apoyo de la administración pública en fomentar, impulsar y darle continuidad a los proyectos turísticos.

3. Utilización de las TIC’s para crear y promocionar los productos de km. 0 y productos turísticos, así como una importante

vía de comercialización.

4. Desarrollo de planes de digitalización y sostenibilidad para destinos y empresas turísticas.

5. Creciente demanda de experiencias turísticas singulares, identitarias y de marcado carácter de autenticidad.

6. Disponibilidad de fondos para llevar a cabo acciones que contribuyan al desarrollo turístico y la mejora del sector

agroalimentario.

7. Próxima reforma del mercado de abastos para convertirlo en un espacio agrogastronómico y gourmet.

8. Desarrollo de nuevos mercados y segmentos de demanda.

9. Cooperación con las rutas y clubes de productos gastronómicos y otras redes especializadas en turismo agroalimentario

a nivel nacional, para ser más competitivos en la creación del producto y en las acciones de marketing.
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Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
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Para dar solución a los problemas y potenciar

las ventajas y oportunidades que muestra la

matriz DAFO, utilizamos el análisis CAME

(Corregir, Afrontar, Mantener y Explotar).

Este análisis complementa la Matriz DAFO,

que, junto al conocimiento propio en la

experiencia de este sector, permitirá obtener

los puntos clave que definirán el modelo

estratégico a implantar y las acciones a

ejecutar dentro del Plan de Dinamización de

los sectores agroalimentario y turístico de

Miajadas.
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1.4 DAFO - CAME

CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

127

DEBILIDADES ORREGIR C
1. Baja cultura turística de la población y falta de

sensibilización hacia el turismo como una oportunidad para
la diversificación de la economía y la creación de empleo.

2. Oferta de eventos agroalimentarios en torno al tomate
confusa, poco estructurada y sin continuidad.

3. Escasa venta directa de los productos agroalimentarios por
parte de los agricultores. Deficiencias en la
comercialización. Venta a grandes empresas
agroalimentarias para la transformación de las materias
primas.

4. Falta de promoción de los productos estrella: tomate y
arroz, así como otros productos de la huerta y de los
productos complementarios: embutidos, dulces, aceite, etc.

5. Grandes industrias agroalimentarias no abiertas al turismo.
Imposibilidad de visitar las industrias para conocer
los procesos de transformación y disfrutar de catas y
degustaciones.

6. No existe una marca turística, que ponga en valor el destino
y genere flujos turísticos.

1. Incentivar y facilitar la creación de empresas
turísticas y llevar a cabo acciones de sensibilización
tanto con la población como con el empresariado del
sector hostelero y agroalimentario en materia
turística.

2. Creación de una oferta de eventos estructurada,
representativa y atractiva en torno a los productos
agroalimentarios.

3. Fomentar e incentivar la digitalización del pequeño
comercio para la venta directa “de la huerta a la
mesa” en el mercado de abastos y online.

4. Diseñar y poner en marcha un plan de marketing
orientado al sector turístico, gastronómico y
agroalimentario.

5. Implicar a las grandes industrias agroalimentarias
fomentando una nueva línea de negocio en torno al
turismo a través de visitas a sus instalaciones.

6. Crear una marca turística representativa del destino
que le otorgue identidad.
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1.4 DAFO - CAME

CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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DEBILIDADES ORREGIR C
7. Deficiente tejido empresarial turístico (alojamiento y

restauración) e inexistencia de empresas de actividades

turísticas alternativas y guías de turismo.

8. Poca profesionalización de los recursos humanos en
ambos sectores.

9. Ausencia de entes gestores, falta de planificación y 

colaboración en el sector turístico y agroalimentario entre 

las partes implicadas locales y con otros territorios.

10. Insuficiente digitalización de ambos sectores, turístico y 

agroalimentario.

11. Carencia de infraestructuras turísticas adecuadas (no 

existe oficina de turismo) y falta de señalización de los 

recursos culturales y naturales.

7. Apoyar e impulsar la creación de nuevas empresas turísticas,
así como la mejora y desarrollo de nuevas instalaciones.

8. Crear programas formativos para ambos sectores. Ofrecer
desde el ayuntamiento un servicio de asesoramiento en la
creación de empresas turísticas, así como la diversificación de
la oferta y el aprovechamiento de los recursos existentes por
el empresariado para la estructuración de la incipiente oferta.

9. Crear un ente gestor público-privado que planifique, gestione
y coordine los sectores agroalimentario y turístico de la
localidad, fomente la cooperación e impulse y gestione
productos y acciones de marketing.

10. Impulsar programas de digitalización para cubrir las
necesidades existentes en ambos sectores.

11. Diseñar y crear una oficina de información turística, así como
un centro de interpretación en torno a la cultura
agroalimentaria y desarrollar un plan de señalización turística
de todos los atractivos de la localidad.
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1.4 DAFO - CAME

CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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AMENAZAS FRONTAR A
1. Auge en toda España de la oferta turística rural y el

turismo de interior, así como del turismo

gastronómico.

2. Dificultades de financiación y burocracia en la solicitud

de ayudas para emprender en materia turística.

3. Existencia de estacionalidad en ambos sectores:

agroalimentario y turístico.

4. Competencia de los destinos próximos ya

consolidados más competitivos.

1. Desarrollar de una oferta turística experiencial,
identitaria y atractiva en torno al turismo gastronómico
y agroalimentario.

2. Implantar procesos más ágiles y sencillos para la
solicitud de ayudas ofrecer facilidades de financiación
para la creación de nuevas empresas turísticas.

3. Crear una oferta de productos turísticos y eventos
temáticos para comercializar en los meses de mayor
estacionalidad.

4. Diseñar un programa de colaboración con otros destinos
próximos para ofrecer productos conjuntos y ser más
competitivos aprovechando sus flujos turísticos.
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1.4 DAFO - CAME

CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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AMENAZAS FRONTAR A
5. Desarrollo de las nuevas tecnologías aplicadas al turismo

en destinos emergentes y maduros para la gestión,

promoción y comercialización.

6. Impulso y desarrollo de nuevos destinos turísticos

agroalimentarios y otros ya consolidados con gran

posicionamiento.

7. Incertidumbre con la evolución en diferentes escenarios

globales: crisis energética, conflictos armados, crisis

sanitaria, coste de la vida, etc.

8. Deficiente red de transporte por ferrocarril y conexiones

aéreas con destinos emisores de gran potencialidad

como Madrid, Barcelona e internacionales como Lisboa y

capitales europeas.

5. Impulsar programas de digitalización turística y
agroalimentaria para ser más competitivos en las
diferentes áreas.

6. Desarrollar el Plan de Acción de Miajadas
Gastronómica para competir con un producto turístico
agroalimentario diferenciador en torno a los productos
estrella: tomate y arroz.

7. Planificar y gestionar el destino teniendo en cuenta los
factores ajenos a este, implantando medidas de
calidad, seguridad y competitividad.

8. Facilitar la llegada de potenciales turistas a través de
otros medios de transporte, potenciando las buenas
comunicaciones por carretera. Trabajar con AAVV
mayoristas y líneas aéreas para fletar vuelos chárter en
Badajoz-Sevilla.
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CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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FORTALEZAS ANTENER M
1. Potencialidad del tomate y el arroz como

productos identitarios de Miajadas y de gran

reputación para el desarrollo del turismo

agroalimentario.

2. Existencia de eventos afianzados de gran relevancia

como la Feria Agroalimentaria y el Concurso del

Tomate, así como la aparición de nuevas propuestas y

otras susceptibles de impulsar de nuevo.

3. Ubicación estratégica de Miajadas y buenas

comunicaciones por carretera.

4. Grandes industrias agroalimentarias y elevado número

de autónomos y pequeño comercio en la localidad.

5. Asociacionismo en la localidad.

6. Elevado volumen de producción en el sector

agroalimentario y alta empleabilidad.

1. Desarrollar una oferta turística experiencial, identitaria y
atractiva en torno al turismo gastronómico y
agroalimentario.

2. Planificar y estructurar los distintos eventos existentes en
torno a la agrogastronomía para potenciarlos y darles
continuidad.

3. Aprovechar la ubicación estratégica del municipio para
atraer flujos de visitantes de los destinos próximos y
optimizar el tráfico de turistas de paso (Ruta de La Plata y
autovía Madrid-Lisboa).

4. Impulsar y poner en valor los mercados con venta directa
de productos agroalimentarios por pequeños
agricultores, así como las grandes empresas
agroalimentarias.

5. Fomentar la creación de iniciativas turísticas y
agrogastronómicas entre las asociaciones con las
empresas turísticas y agroalimentarias.

6. Aprovechar el potencial del sector agroalimentario en la
localidad para generar eventos culturales y naturales que
tengan como eje transversal la gastronomía apoyada en
productos locales de km. 0.
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CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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FORTALEZAS ANTENER M
7. Rica y diferenciada gastronomía tradicional apoyada en

productos locales con potencialidad para crear
eventos, actividades y productos turísticos transversales

complementarios con otros.
8. Implicación del Ayuntamiento de Miajadas y Diputación de

Cáceres para impulsar y ofrecer sostenibilidad a los

sectores agroalimentarios y turístico. Potente cooperación
público-privada.

9. Importante oferta de recursos culturales, naturales y

gastronómicos en la comarca, susceptibles para el
desarrollo de productos turísticos y combinarlos en la

creación de experiencias.

10. Disponibilidad de fondos públicos para llevar a cabo
acciones que contribuyan al desarrollo turístico y la mejora

del sector agroalimentario.

11. Apuesta sostenible y ecológica de Miajadas mediante la
sensibilización, producción y gestión sostenible en diversos

ámbitos: productos de km. 0, movilidad, gestión de

residuos, etc.

7. Impulsar acciones para la creación de productos que
integren los recursos gastronómicos y las empresas con
otros complementarios: rutas y eventos gastronómicos,
creación de un recetario y guías agro-gastronómicas, etc.

8. Crear sinergias entre asociaciones y empresas para
cooperar con el ayuntamiento y las entidades públicas
del territorio que repercutan positivamente en la
economía y fomenten el turismo.

9. Impulsar y poner en valor los recursos turísticos más
potentes, haciéndolos accesibles y creando nuevas
infraestructuras especializadas para su aprovechamiento
turístico.

10. Invertir los fondos disponibles en la adecuación de
infraestructura necesaria para el desarrollo turístico de la
localidad.

11. Seguir apostando por la sostenibilidad en todos los
ámbitos, manteniendo las acciones impulsadas y
fomentando otras nuevas diferenciadoras que cumplan
con los objetivos de desarrollo sostenible (ODS). Crear un
plan sostenible agroalimentario.
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CAME: Corregir (debilidades), Afrontar (Amenazas), Mantener (fortalezas) y Explotar (Oportunidades)
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OPORTUNIDADES EXPLOTAR

1. Auge del turismo rural, de interior y de proximidad y del

turismo gastronómico.

2. Apoyo de la administración pública en fomentar,

impulsar y darle continuidad a los proyectos turísticos.

3. Utilización de las TIC’s para crear y promocionar los

productos de km. 0 y productos turísticos, así como una

importante vía de comercialización.

4. Desarrollo de planes de digitalización y sostenibilidad

para destinos y empresas turísticas.

5. Creciente demanda de experiencias turísticas singulares,

identitarias y de marcado carácter de autenticidad.

1. Promocionar Miajadas como capital europea del tomate y
destino gastronómico saludable, poco masificado.

2. Aprovechar el apoyo y la apuesta firme de las
administraciones en materia turística, así como las ayudas y
asesoramiento para conformar una oferta turística y
agrogastronómica de calidad, identitaria y diferenciadora.

3. Aprovechar todas las ventajas de las nuevas tecnologías
para aplicarlas a los sectores agroalimentario y turístico de
la localidad (página web, promoción en RRSS, creación de
un marketplace para venta de productos gastronómicos,
etc.)

4. Impulsar programas de digitalización eficaces que hagan
más competitivo el destino y las empresas participantes.

5. Continua búsqueda y análisis de recursos para crear
combinaciones innovadoras que atraigan al potencial
cliente.
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OPORTUNIDADES EXPLOTAR

6. Disponibilidad de fondos para llevar a cabo acciones que

contribuyan al desarrollo turístico y la mejora del

sector agroalimentario.

7. Próxima reforma del mercado de abastos para

convertirlo en un espacio agrogastronómico y gourmet.

8. Desarrollo de nuevos mercados y segmentos de

demanda.

9. Cooperación con las rutas y clubes de productos

gastronómicos y otras redes especializadas en turismo

agroalimentario a nivel nacional, para ser más

competitivos en la creación del producto y en las

acciones de marketing.

6. Gestionar adecuadamente y de forma estructurada y
eficiente los fondos disponibles para ejecutar las
acciones precisas que permitan potenciar el sector
agroalimentario y fomentar el turismo.

7. Crear un programa de eventos gastronómicos con
regularidad y con carácter de permanencia en el
mercado de abastos acompañado de exposiciones y
talleres.

8. Abordar la promoción en los mercados prioritarios y
segmentos de demanda más afines.

9. Promover un programa de cooperación en el ámbito del
turismo gastronómico-agroalimentario con asociaciones,
rutas, clubes, redes especializadas, etc.
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Como resumen del diagnóstico, se presentan aquellos aspectos o puntos clave, como resultados obtenidos tras analizar

los datos estadísticos y recabar las conclusiones propias del análisis del estado de situación del destino.

Es importante recalcar esto, y es que estos puntos clave no están basados en suposiciones inventadas o juicios subjetivos.

Este es de hecho un error muy común en muchos proyectos o planes estratégicos y de dinamización, y es que pensar que

una cosa funcionará de una u otra manera no lo valida como tal.

Muy al contrario, todos los puntos clave que aquí se enumeran están basados en datos obtenidos del análisis de la

coyuntura social, cultural, tecnológica, económica y medioambiental tanto a nivel macro como a nivel micro y en el análisis

de un estudio interno, así como la oferta y demanda turística y agroalimentaria y la participación social a través de la

jornada participativa, encuestas y entrevistas a agentes clave.

Aun así, se asume que estos resultados presentados , en algunos casos pueden no estar completamente alineados con las

demandas y tendencias del mercado turístico.

Tras analizar el CAME y ver las medidas que en él aparecen, se enumeran los puntos clave detectados que una vez

validados, dan paso a la elaboración del plan de acción:
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 

Puntos clave para validar

El tomate y el arroz son los productos agroalimentarios estrella, de gran atractivo y valor, susceptibles de 
convertirse en productos turísticos singulares e identitarios

Potente industria agroalimentaria (grandes industrias y pequeños productores) con capacidad para 
diversificarse hacia el sector turístico, ofreciendo un valor diferenciador

Productos agroalimentarios de calidad y km. 0 que se pueden erigir en tractores para impulsar el 
turismo agroalimentario y gastronómico

Necesidades estratégicas de desarrollo territorial detectadas y puestas en marcha por las 
administraciones (despoblamiento, sostenibilidad, emprendimiento, empleo…) alineadas con las 
características del turismo

Ausencia de un ente gestor del destino especializado que planifique y lidere las acciones turísticas 
conjuntas y ejerza un papel mediador, dinamizador y coordinador entre el ayuntamiento, el tejido 
empresarial de ambos sectores y las distintas administraciones comarcales, provinciales y regionales

Ubicación estratégica de Miajadas y buenas comunicaciones que otorgan un valor añadido al 
municipio y ofrece grandes oportunidades a la hora de atraer visitantes de los destinos próximos

Apuesta de Miajadas por la sostenibilidad y gran oportunidad en torno al eco-agroturismo y turismo 
gastronómico y saludable 
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 

Puntos clave para validar
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Oferta turística mínima que necesita asesoramiento y formación tanto para las empresas a nivel técnico 
como para los agentes turísticos encargados de su promoción

Impulso para la creación de nuevas empresas turísticas que formen parte del proyecto Miajadas 
Gastronómica

Necesidad de crear programas formativos enfocados al sector agroalimentario y turístico: 
creación de experiencias agro gastronómicas, atención al cliente, idiomas, marketing, gestión de 
alojamientos y restaurantes, promoción y comercialización, etc.

Escasos o inexistentes recursos para la promoción y comercialización

Necesidad de digitalización de ambos sectores mediante implantación de soluciones tecnológicas para la 
gestión del destino, el impacto en la experiencia del visitante y las acciones de comercialización y distribución 
inteligente de los productos agroalimentarios y turísticos, para conectarlos al mercado global

Ausencia de una marca turística que sea representativa de la identidad del destino y sirva para su 
posicionamiento

11

12

13



2 Plan de Acción Turístico 
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2. PLAN DE ACCIÓN TURÍSTICO

2.1 Retos de futuro

2.2 Presentación y metodología

2.3 Acciones por área estratégica

2.4 Hoja de ruta para la dinamización de los sectores agroalimentario y 
turístico 
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c C

ESQUEMA METODOLÓGICO Dinamización empresarial de los sectores 
agroalimentario y turístico: “Miajadas Gastronómica”

Fuente:

c4 Áreas 
estratégicas

Propuestas de actuaciones, actividades, 
servicios, experiencias y eventos en torno al 
turismo gastronómico y agroalimentario

Actores y público objetivo: agentes empresas, 
entidades, colaboradores…

I. Análisis

Y elaboración propia.

II. Elaboración del 
Plan de acción

Ejecución de las 
acciones previstas en 

el Plan y 
sostenibilidad del 

proyecto

29 Acciones
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EN EL AÑO 2026 MIAJADAS ES UN DESTINO TURÍSTICO EN EL QUE…

2.1 RETOS DE FUTURO
2.

Pl
an
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e 
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• El turismo de Miajadas es un sector económico que se va consolidando, cada 
año es más representativo e importante para su desarrollo sostenible y que 
ofrece oportunidades y calidad de vida.

1

• La imagen de marca turística se posiciona como un referente nacional del 
turismo agroalimentario y gastronómico, con el tomate y el arroz como productos 
estrella.

2

• Se desarrolla una actividad turística que genera un mayor valor añadido en el 
territorio. Existe mayor demanda turística, más diversa, con turistas afines a los 
productos estrella y los complementarios que se conectan bien.

3

• Se ofrece un importante portfolio de productos turísticos experienciales, 
sostenibles, identitarios  y competitivos que muestran lo mejor de un destino 
atractivo para descubrir de una forma diferente.

4

• El sector turístico de Miajadas esta mejor organizado, gestionado, y más 
cohesionado. Existen empresas especializadas, más profesionales y que ofrecen 
productos más competitivos en cooperación.

5

• La digitalización está a la orden del día tanto en la gestión turística del destino y 
empresas turísticas, como en los productos , el marketing, la promoción y 
comercialización.

6



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

A continuación, se desarrolla un documento final o Plan de Acción que concreta todo lo analizado anteriormente y
recogiendo los siguientes puntos:

− Acciones ordenadas por áreas estratégicas y líneas de actuación.

− Ficha para cada acción en la que se incluye:

ü Número y nombre de la acción propuesta

ü Área estratégica a la que pertenece

ü Justificación de la acción

ü Objetivos que persigue

ü Descripción de las propuestas de actuación detalladas relacionadas con la acción

ü Actores responsables e implicados en la ejecución de la acción

ü Público objetivo al que va dirigida la acción

ü Medios de verificación sobre la ejecución de la acción

ü Objetivos ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas)

ü Nivel de inversión económica orientativa para ejecutar la acción

ü Impacto previsto

ü Cronograma para su ejecución

− Cuadro final, a modo de hoja de ruta: acciones ordenadas por prioridad en la ejecución de acuerdo con el
alineamiento de cada acción con los objetivos del plan y los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible).

2.2 PRESENTACIÓN Y METODOLOGÍA
2.
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ALTO MEDIO BAJO

Más de 15 000€ Entre 15 000€ y 3 000€ Menos de 3 000€

ALTO MEDIO BAJO

Más de 50 empresas y entre 7 000 -
10 000 personas (ámbito local)

Más de 100 000 personas 
(acciones exteriores)

Entre 20 y 50 empresas y entre  3 000 
– 5 000  personas (ámbito local)

Entre 10 000 y 100 000 personas 
(acciones exteriores)

Menos de 20 empresas y menos de 
3 000 personas (ámbito local)

Menos de 10 000 personas 
(acciones exteriores)

1. INVERSIÓN
Esta estimación representa el nivel aproximado de inversión para llevar a cabo la acción indicada, detallando 3 escalas:

2. IMPACTO
En este caso se valorará el impacto previsto de cada acción en función del área en la que está encuadrada:

2.2 PRESENTACIÓN Y METODOLOGÍA

Ejecución

2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

3. EJECUCIÓN
Se presenta una propuesta de cronograma con la estimación de los periodos de ejecución previstos a 5 años:

A continuación, se detallan las estimaciones para los siguientes parámetros incluidos en las fichas de las acciones:
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ÁREAS ESTRATÉGICAS
Se establecen 4 grandes ÁREAS ESTRATÉGICAS de medidas extraídas a partir del análisis y diagnóstico presentado,
necesarias para la gestión, impulso, dinamización, acceso al mercado y sostenibilidad de Miajadas Gastronómica que
se desarrollarán a través de un plan formado por 29 principales ACCIONES:

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA

Medidas para la GESTIÓN 
EFICAZ, DINAMIZACIÓN y 

SOSTENIBILIDAD DEL 
DESTINO y COMARCA de los 

recursos, fomento del 
emprendimiento, calidad, 
formación en producto y 

marketing turístico. 
Medidas para el desarrollo 

sostenible: medioambiental, 
económico, social y cultural.

1. GESTIÓN, DINAMIZACIÓN 
Y SOSTENIBILIDAD DEL 

DESTINO

Acciones encaminadas 
a la planificación, 
impulso, gestión y 
mantenimiento de 

INFRAESTRUCTURAS 
turísticas, 

SEÑALIZACIÓN, 
ESPACIOS TEMÁTICOS y 

ELEMENTOS de 
identidad del destino.

2. INFRAESTRUCTURAS Y 
ESPACIOS TEMÁTICOS

Medidas para la 
creación, impulso y 
sostenibilidad de la 
OFERTA turística.
Acciones para el 

desarrollo, impulso y 
gestión de la oferta 

turística especializada y 
complementaria.

3. PRODUCTOS

Acciones destinadas a 
crear y posicionar la 

MARCA, CONECTAR los 
PRODUCTOS CON EL 

MERCADO a través de 
los diferentes canales 

offline y online, ofrecer 
mayor visibilidad y 

aumentar la demanda y 
el consumo.

4. MARKETING
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1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

1
Creación de una comisión / mesa de turismo público-privada que
gestione, planifique y coordine el turismo de la localidad.

2
Diseño y puesta en marcha de un plan de formación y
profesionalización en materia turística y agroalimentaria.

3

Programa de asesoramiento, dinamización y fomento del
emprendimiento y la competitividad empresarial.

Viajes de familiarización y visitas técnicas a destinos similares y de
referencia, con agentes públicos y privados del sector.

4
Creación de una sección gastronómico-agroalimentaria que se
integre en la asociación de comerciantes de Miajadas –ACOMIC.

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
2.
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N.º 1 Acción: Creación de una comisión / mesa de turismo público-privada
ÁREA ESTRATÉGICA: 1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Justificación Necesidad de contar con un órgano o entidad de gestión público-privada que lidere las acciones necesarias para
el impulso y sostenibilidad del turismo agroalimentario en el destino Miajadas y comarca.

Objetivos Creación de una comisión o mesa de gestión mixta (público-privada) para la gestión del sector agroalimentario y
turístico de ámbito comarcal y apoyar su gestión y sostenibilidad.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Promover la creación de una comisión o mesa de gestión del turismo en general y el agroalimentario y
gastronómico en particular que tenga entre sus funciones y responsabilidades:
- Planificar, gestionar, coordinar, organizar y realizar un seguimiento de forma conjunta de las acciones
relacionadas con el sector turístico y agroalimentario, relacionado con: recursos turísticos e infraestructuras
especializadas, recursos y empresas agroalimentarias, creación de productos conjuntos, acciones de marketing
de destino, formación especializada y fomento del emprendimiento, entre otras áreas de actuación.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, comarca Miajadas-Trujillo, asociaciones locales (ACOMIC), Grupo de Acción Local
(ADICOMT), mancomunidad de municipios Miajadas-Trujillo, empresas agroalimentarias y turísticas.

Público objetivo Emprendedores y empresas turísticas y agroalimentarias.

Medios de verificación Propuesta técnica para la constitución de la mesa o comisión de gestión, reglamento de gestión, plan de
actuación, reuniones, actas de seguimiento, ejecución y mejoras de las acciones, plan financiero,...

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 2 Acción: Plan de formación y profesionalización 
ÁREA ESTRATÉGICA: 1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Justificación Necesidad formativa tanto en materia turística como agroalimentaria para el correcto desarrollo de ambos
sectores sustentado en una oferta que se centre en la calidad del servicio.

Objetivos Diseñar un plan de formación práctico y dinámico para los sectores agroalimentario y turístico.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Estudiar las necesidades formativas existentes en materia turística y agroalimentaria entre el empresariado.
Desarrollar un plan de formación con diversas temáticas de interés para ambos sectores (marketplace, venta directa,
organización y gestión de eventos, atención al cliente, idiomas, marketing, digitalización de los servicios turísticos y
agroalimentarios, etc.) que ayude a que los servicios de turismo agroalimentario prestados sean profesionales y de
calidad.
Contratación de personal (formadores, coordinadores formativos, etc.) para la puesta en marcha del plan formativo.
Selección del alumnado (establecer requisitos previos).
Impartición de las distintas acciones formativas.
Viajes de familiarización y sensibilización a destinos y territorios para conocer casos de éxito empresariales e
institucionales en el ámbito del sector agroalimentario y turismo gastronómico

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local (ADICOMT), Diputación de Cáceres, asociaciones de Miajadas
(ACOMIC) , AEDL y comisión de turismo.

Público objetivo Empresarios de los sectores agroalimentario y turístico y emprendedores en ambos sectores.

Medios de verificación Programa formativo, evaluación de la calidad de la formación, iniciativas empresariales puestas en marcha a
partir de la formación impartida…

Objetivo ODS 8. Trabajo decente y crecimiento económico.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 3 Acción:
Programa de asesoramiento, dinamización y fomento del emprendimiento y la competitividad 
empresarial. Viajes de familiarización y visitas técnicas a destinos similares y de referencia, con 
agentes públicos y privados del sector.

ÁREA ESTRATÉGICA: 1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Justificación Facilitar la creación y puesta en marcha de pequeñas y medianas empresas en Miajadas a través de un asesoramiento
personalizado y ayudas en los trámites burocráticos.

Objetivos Ofrecer un servicio directo y gratuito para informar y asesorar a posibles emprendedores en los sectores turístico y
agroalimentario de la localidad para la mejora de la competitividad empresarial.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Contar con un ADL o personal cualificado para la tramitación de documentación en el inicio del emprendimiento
empresarial en el sector turístico.
Servicio de asesoramiento directo y gratuito a posibles emprendedores turísticos, empresarios del sector turístico y
del sector agroalimentario.
Crear un plan de apoyo y/o ayudas a la creación de empresas turísticas en Miajadas.
Viajes de familiarización y visitas técnicas a destinos similares y de referencia, con agentes públicos y privados del
sector.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local (ADICOMT), Diputación de Cáceres y comisión de turismo.

Público objetivo Población de la localidad, comarca y la región.
Potenciales emprendedores del sector turístico y agroalimentario.

Medios de verificación Número de personas y/o emprendedores que recurren a este servicio, control de calidad y satisfacción con el servicio
de asesoramiento, número de expedientes en trámite para la creación de nuevas empresas, etc.

Objetivo ODS 8. Trabajo decente y crecimiento económico.
10. Reducción de las desigualdades.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 4 Acción: Creación de la sección gastronómico-agroalimentaria que se integre en la asociación de comerciantes 
de Miajadas - ACOMIC

ÁREA ESTRATÉGICA: 1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Justificación
Ordenar adecuadamente los distintos sectores (comercio, turismo, gastronomía…) dentro de ACOMIC para que
todos tengan cabida y se desarrollen acciones específicas para cada sector encaminadas a fomentar la actividad
comercial de forma colaborativa.

Objetivos Contar con una sección especializada que involucre a los sectores turísticos y agroalimentarios dentro de la
asociación de comerciantes existente. (ACOMIC).

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Estudiar y definir los objetivos y adaptación de los estatutos/reglamento para la integración de una nueva
sección agro-gastronómica en ACOMIC.
Integrar a ciertos representantes de la sección en ACOMIC que trabajen para impulsar el turismo
agrogastronómico en Miajadas diseñando actuaciones que contribuyan a tal fin.
Continua búsqueda de colaboración y/o ayudas para el desarrollo de proyectos enfocados al sector turístico y
agroalimentario.
Seguir apostando por acciones que implican tanto al sector turístico como agroalimentario: “Ruta de la Tapa”.

Actores implicados Asociación ACOMIC, emprendedores y empresarios interesados en pertenecer a la asociación.

Público objetivo Empresarios y emprendedores de los sectores agroalimentarios y turísticos.

Medios de verificación Adaptación de los estatutos de la asociación para crear la sección gastronómica-agroalimentaria, puesta en
marcha de la sección agro-gastronómica y de un plan de acciones específicas para este sector, …

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

5
Creación de un espacio temático de información turística,
interpretativo e interactivo en torno a la cultura y las tradiciones
agroalimentarias del destino.

6 Tematización del municipio: creación de elementos y obras artísticas 
icónicas.

7
Plan integral de señalización turística de los atractivos (puntos de
interés, rutas, productos, etc.) y servicios de la localidad.

8
Diseño y creación de ecorutas interpretativas, experienciales y
sostenibles.2.
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N.º 5 Acción: Creación de un espacio temático de información turística, interpretativo e interactivo 
ÁREA ESTRATÉGICA: 2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICO

Justificación Para poder impulsar el turismo agroalimentario, es fundamental disponer de un espacio multifuncional de
referencia en torno a la cultura agroalimentaria.

Objetivos

Crear un espacio temático que sirva para informar, asesorar, promocionar y mostrar la cultura agroalimentaria
de una forma didáctica y atractiva.
Contar con un perfil polivalente de asesor, informador, promotor turístico para asesorar al turista y visitante y
desde el que llevar a cabo acciones de promoción y comercialización que, además cuente con un centro
interpretativo e interactivo en torno a la cultura y las tradiciones agroalimentarias del destino.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Plan de viabilidad para el desarrollo del espacio temático. Valorar la ubicación en el nuevo Mercado de Abastos.
Disponer de personal cualificado para ofrecer información turística con capacidad para el desarrollo de acciones de
promoción y comercialización.
Desarrollar material promocional ligado al turismo agro-gastronómico en la localidad y de la comarca.
Crear un calendario de eventos y actividades de turismo agro-gastronómico en el espacio interactivo: exposiciones,
talleres, catas, degustaciones, visitas explicativas sobre las tradiciones agroalimentarias, …

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, AEDL mancomunidad Miajadas-
Trujillo, ACOMIC, empresas turísticas, etc.

Público objetivo Visitantes y turistas, población en general.

Medios de verificación
Proyecto creación del espacio, equipo responsable, edición de material turístico práctico, programa de actividades a
desarrollar en el espacio temático, nº se asistentes a las actividades programadas, control de estadística de visitantes,
nº visitantes y/o turistas recibidos, etc.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 6 Acción: Tematización del municipio: creación de elementos y obras artísticas icónicas.

ÁREA ESTRATÉGICA: 2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICO

Justificación Tematizar el municipio para proyectar su identidad y vincularla a la imagen de marca creada.

Objetivos Ofrecer una identidad homogénea vinculada al sector agroalimentario (tomate y arroz principalmente) en
Miajadas a través de elementos icónicos fácilmente identificables por el visitante y turista.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Elegir espacios singulares y significativos de la localidad para su tematización a través de grafitis y pinturas.
Organizar concursos de grafitis y elaboración de obras artísticas vinculadas al tomate, arroz y otros cultivos de
relevancia.
Contratar a personal experto en arte para la realización de algunas pinturas y obras.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, comisión-mesa de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, mancomunidad
Miajadas-Trujillo. Artistas locales, comarcales y de la provincia.

Público objetivo Población en general, turistas y visitantes.

Medios de verificación Medir el impacto generado en la población, medios de comunicación y los visitantes a través de encuestas, nivel
de participación en los concursos de pintura, consecución de los objetivos,…

Objetivo ODS 11. Ciudades y comunidades sostenibles.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 7 Acción: Plan integral de señalización turística 

ÁREA ESTRATÉGICA: 2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICO

Justificación Importancia de identificar cada recurso turístico de forma homogénea y práctica para el turista y visitante y que
les permita conocer el patrimonio cultural, natural y agro-gastronómico de la localidad.

Objetivos Instalación de señalética turística homogénea con códigos QR que permitan acceder a la información de cada
recurso turístico de Miajadas.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Crear un plan de señalización turística de los recursos de la localidad acorde a los elementos de tematización
(grafitis, pinturas, obras artísticas, etc.)
Solicitud de posibles diseños y presupuestos a distintas empresas.
Contratación del plan integral de señalización y montaje de toda la señalética turística.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, y Dirección General de
Turismo de Extremadura. Empresas especializadas en señalización.

Público objetivo Visitantes, turistas y población local.

Medios de verificación Imagen proyectada, calidad de los materiales, textos explicativos, imágenes mostradas, nº capturas de códigos
QR, encuestas a turistas y visitantes en el punto de información turística, …

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 8 Acción: Diseño y creación de ecorutas interpretativas, experienciales y sostenibles.

ÁREA ESTRATÉGICA: 2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICO

Justificación Ofrecer rutas interpretativas, experiencias, sostenibles y diferenciadoras, para adentrarse con los sentidos en la
huerta de Miajadas, sus paisajes agro-gastronómicos y los productos km.0.

Objetivos Poner en valor los recursos identitarios de Miajadas fusionando la cultura agroalimentaria, con otros recursos
naturales y culturales de la comarca de una forma atractiva e innovadora para los visitantes.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Estudio de viabilidad del proyecto para la creación de una serie de rutas temáticas, identificadas con elementos
tangibles icónicos, señalización en los puntos clave o waypoints e interpretación de los paisajes
agrogastronómicos y los atractivos a través de soluciones tecnológicas con realidad virtual de acceso desde
códigos QR.
Valorar la realización de las rutas utilizando bicicletas o vehículos eléctricos para ofrecer una experiencia
sostenible y única de conexión con el medio natural.
Conectar las rutas con las experiencias que ofrezcan las empresas turísticas para fomentar el consumo.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, y Dirección General de
Turismo de Extremadura. Empresas especializadas en señalización temática y digitalización.

Público objetivo Visitantes, turistas y población local.

Medios de verificación Estudio de viabilidad. Proyecto de ejecución.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

9 Creación de productos turísticos.

10
Creación y consolidación de un calendario/programa de eventos y
actividades turísticas.

11
Diseño y organización de un evento turístico de referencia [“Miajadas
Gastronómica Experience”]

12
Jornadas de puertas abiertas a cooperativas y empresas productoras
agroalimentarias locales.

13 Diseño y creación de paquetes turísticos
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3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

14
Reactivación del festival “Tomate Rojo Rock Miajadas”, integrando la
cultura gastronómica y agroalimentaria “km.0 y ecofood”.

15
Impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del S. XIX” y
creación del “Festival de Sabores del S XIX - Miajadas Gastronómica”.

16 Desarrollo de la “Semana de la gastronomía saludable”

17 Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica

2.
Pl

an
 d

e 
A

cc
ió

n 
Tu

rí
st

ic
o 

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 9 Acción: Creación de productos turísticos
ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación
Disponer de una cartera de productos temáticos y experiencias especializadas, diferenciadoras e identitarias en
torno a los productos agroalimentarios estrella y referentes: tomate y arroz y otros de la huerta, en combinación
con otros recursos y productos gastronómicos, la naturaleza y la cultura.

Objetivos Contar con una oferta de turismo agrogastronómico aprovechando los recursos agroalimentarios identitarios de
Miajadas, vinculados o conectados a la naturaleza, al patrimonio y otros atractivos de la localidad.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Apoyo e impulso de acciones encaminadas a la creación y mejora de la oferta turística empresarial, mediante
el diseño de nuevos y más competitivos productos turísticos identitarios y auténticos.
Desarrollo de un plan de mejora y especialización de la oferta de turismo agrogastronómico.
Análisis de la información necesaria para la creación de cada producto: definición de producto, estructura de
necesidades y costes, estructura técnica y comercial y marketing de producto.
Elaboración de fichas por producto.
Acciones para el mantenimiento de los productos turísticos existentes (concursos, festivales, etc.)
Asistencia técnica y talleres dirigidos al sector turístico para la creación de experiencias basados en los recursos
y elementos diferenciales e identitarios del territorio, apostando por Miajadas como destino agrogastronómico.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres,
turística, empresarios y emprendedores de Miajadas y comarca. Empresas de consultoría

Público objetivo Visitantes, turistas y población local.

Medios de verificación Plan de creación de productos, cartera de productos en el mercado, nivel de impacto en el público objetivo.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura.
12. Producción y consumo responsable.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 10 Acción: Creación y consolidación de un calendario/programa de eventos y actividades turísticas

ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación Necesidad de estructurar y consolidar los eventos y actividades turísticas desarrolladas en torno a la
gastronomía a lo largo del año.

Objetivos Disponer de un programa estable y consolidado de eventos y actividades gastronómicas que involucren otros
recursos turísticos de la localidad y que estén distribuidos de manera uniforme a lo largo del año.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Crear nuevos eventos y experiencias turísticas que complementen a los ya existentes (Feria agroalimentaria,
concurso de tomate, etc.) para contar con un calendario de eventos diferenciadores e identitarios de gran
atractivo turístico y distribuidos de forma que permitan paliar la estacionalidad en distintos períodos del año.
Reuniones de la mesa-comisión de gestión para la exposición de ideas, diseño, creación y puesta en marcha del
calendario.
Diseñar un planning con las fechas más adecuadas para los eventos y/o actividades.
Involucrar al empresariado agroalimentario y turístico en la organización y gestión del calendario.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres,,
empresarios y emprendedores de Miajadas y comarca. Empresas de consultoría.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes en general.

Medios de verificación Cronograma de los eventos, número de eventos y actividades, acciones de promoción, asistentes a cada evento,
impacto en la población local,…

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 12. Producción y consumo responsable.
17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 11 Acción: Diseño y organización de un evento turístico de referencia [“Miajadas Gastronómica Experience”] 
ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación
Impulsar y posicionar el destino/producto, a través de la creación de un evento turístico de referencia
[“Miajadas Gastronómica Experience”] en torno a diferentes actividades y experiencias temáticas del
municipio y comarca.

Objetivos Organizar un gran evento que sirva de escaparate de la mejor y más variada oferta turística de Miajadas y
comarca y genere retorno directo al destino y empresas participantes para su dinamización turística.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar y organizar un evento turístico de referencia [“Miajadas Gastronómica Experience”] en torno a
diferentes actividades y experiencias temáticas del municipio y comarca: agroturismo, senderismo, BTT,
astroturismo, birding, showcooking, ruta tapas de la huerta, menús temáticos en restaurantes, mercado
gastronómico y artesanía, concursos gastronómicos, récords Guinness, etc.
Ofrecer durante un periodo de tiempo (1 mes al menos) las más atractivas experiencias del destino, para
comercializar en temporadas bajas que compensen la estacionalidad. Posibilidad de ofrecer algunas gratuitas y
otras de pago y contar con la oferta de alojamientos y otros servicios.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo Acción Local-ADICOMT, Diputación de Cáceres,
D.G.Turismo, empresarios y emprendedores de Miajadas y comarca. Empresas de ocio, catering, espectáculos, etc.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes en general.

Medios de verificación Proyecto de viabilidad técnico-económica. Programa de actividades. Empresas participantes. Reservas
realizadas. Plan de comunicación y promoción. Impactos mediáticos, etc.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 12. Producción y consumo responsable.
17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 12 Acción: Jornadas de puertas abiertas a cooperativas y empresas productoras agroalimentarias locales

ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación
Para integrar a las pequeñas y grandes empresas agroalimentarias dentro de la oferta de turismo agro-
gastronómico es necesario que se involucren y se diversifiquen hacia el sector turístico facilitando y organizando
visitas a sus instalaciones.

Objetivos Conseguir que las empresas agroalimentarias abran sus puertas para visitantes y turistas, mostrando sus
instalaciones y los procesos de elaboración y procesado del tomate y el arroz principalmente.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Organizar unas jornadas anuales de puertas abiertas en cooperativas y empresas productoras agroalimentarias
locales para ofrecer visitas, degustaciones y actividades participativas, dirigidas a la comunidad educativa y otros
colectivos.
A través de la mesa-comisión de turismo llegar a acuerdos con los grandes productores y cooperativas para la
organización de las jornadas de puertas abiertas.
Establecer un precio simbólico para los colectivos educativos.

Actores implicados Cooperativas, pequeñas y grandes empresas agroalimentarias, mesa-comisión de turismo y ACOMIC.

Público objetivo Comunidad educativa, otros colectivos de turistas, población en general.

Medios de verificación Número de empresas implicadas y participantes en las jornadas, número de visitantes recibidos, impacto de las
actividades organizadas durante las jornadas, …

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 13 Acción: Diseño y creación de paquetes turísticos como una oferta turística conjunta y comercializable 
ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación
Necesidad de crear alianzas y colaboraciones comerciales y estratégicas con las empresas turísticas y
agroalimentarias del territorio que favorezcan el desarrollo socio-económico y la colaboración, buscando la calidad, la
sostenibilidad y la diferenciación.

Objetivos

Colaborar con las empresas de referencia tanto turísticas como agroalimentarias del territorio para crear productos
experienciales conjuntos, que pongan en valor los recursos más identitarios y diferenciadores de Miajadas y comarca,
con la intermediación de agencias de viajes especializadas, que además pretende: generar sinergias, mejorar la
competitividad, atenuar la estacionalidad, afianzar la colaboración entre las empresas del territorio, disponer de
experiencias únicas e identitarias orientadas a distintos segmentos de mercado.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Establecimiento de acuerdos de colaboración con agencias de viajes y empresas turísticas y agroalimentarias
referentes en la comarca que permitan el diseño conjunto de experiencias y paquetes, combinando el turismo
agrogastronómico con la cultura y la naturaleza de forma sostenible.
Reuniones técnicas para el desarrollo de los productos entre las empresas implicadas para dar forma a las
experiencias, ajustar productos que incluyen, precios, etc., así como definir las distintas formas de comercialización a
través de canales especializados y conectados con el mercado.

Actores implicados Empresas turísticas y agroalimentarias, agencias de viajes, técnicos y agentes locales, provinciales y regionales.

Público objetivo Empresas de intermediación, agencias de viajes especializadas, turistas en general, turistas agrogastronómicos.

Medios de verificación Productos creados a raíz de las sinergias y repercusión de los mismos en el territorio, acuerdos de colaboración
firmados, catálogos de producto, plan de comercialización...

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 14 Acción: Reactivación del festival “Tomate Rojo Rock Miajadas”, integrando la cultura gastronómica y 
agroalimentaria “km.0 y ecofood”.

ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación Recuperar e impulsar un festival de música de referencia y aportar valor integrando la cultura agro-
gastronómica

Objetivos Poner en valor turístico y social un evento de gran relevancia que hasta 2019 se estaba consolidando con IX
ediciones celebradas y generar un impacto económico en la comarca y mediático a nivel nacional.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Desarrollar un plan de reactivación del festival “Tomate Rojo Rock Miajadas”, viable, sostenible y con un
programa atractivo. Búsqueda de financiación, patrocinadores y espónsores.
Integrar la cultura gastronómica y agroalimentaria creando un evento paralelo al musical [“Tomate Rojo Rock
Street-Ecofood”] a través de propuestas gastronómicas Km.0 y ecológicas, como oferta complementaria del
festival y en la calle con food tracks, espacios enogastronómicos, gastro-eventos…
Lanzamiento de una nueva edición del festival musical y agro-gastronómico, como proyecto piloto.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, D. G.
de Turismo empresarios y emprendedores de Miajadas y comarca. Empresas de ocio, catering, espectáculos, etc.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes en general.

Medios de verificación Proyecto de reactivación e impulso: viabilidad económica, social y medioambiental. Programa. Plan financiero.
Número de empresas implicadas y participantes, visitantes recibidos, impacto de las actividades organizadas,…

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 12. Producción y consumo responsable. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 15 Acción: Impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del S. XIX” y creación del “Festival de Sabores del XIX-
Miajadas Gastronómica”

ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación Poner en el escaparate turístico una feria singular y arraigada a la historia y tradiciones de Miajadas, aportando
la temática gastronómica basada en platos del s. XIX

Objetivos

Impulsar y consolidar una feria de ambientación del s. XIX - IV ediciones celebradas- que organiza la Sociedad
Histórica “Villa de Miajadas” en colaboración a las vecinas y vecinos de Miajadas, Alonso de Ojeda, Casar de
Miajadas y Comarca que difunda y mantenga viva la memoria histórica, costumbres y tradiciones de la época e
incorporar propuestas gastronómicas de la época con productos y platos de la huerta y otros del destino.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar un plan de impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del s. XIX”, a través de un programa
cultural y lúdico – festivo que rememore la Historia, costumbres y tradiciones y facilitar el conocimiento de
cómo era nuestro pueblo hace un par de siglos
Crear un “Festival de Sabores del s. XIX - Miajadas Gastronómica”, para su integración en la ambientación con
propuestas gastronómicas tradicionales: mercado gastronómico del XIX, talleres gastronómicos y de cocina con
recetas tradicionales, artesanía, conciertos y música de la época, concursos, etc.
La base de la gastronomía de la época se basaba en sopas, legumbres, buenos platos de carne, como carnes guisadas,
piernas de cabrito y manitas de cerdo, entre otros platos, para cocinar con productos de la huerta Miajadeña.

Actores implicados
Sociedad Histórica “Villa de Miajadas”, Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local
ADICOMT, Diputación de Cáceres, D. G. de Turismo empresarios y emprendedores de Miajadas y comarca. Empresas
artesanas, ocio, catering, espectáculos, etc.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes en general.

Medios de verificación Plan de impulso y viabilidad económica, social y artística. Plan financiero. Programa. Número de empresas implicadas y
participantes, visitantes recibidos, impacto de las actividades organizadas,…

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 12. Producción y consumo responsable. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 16 Acción: Desarrollo de la “Semana de la gastronomía saludable” 
ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación Para completar el programa ”Semana Saludable” actual que ofrece Miajadas, se recomienda llevar a cabo
nuevas acciones y experiencias involucrando al sector agroalimentario.

Objetivos
Ofrecer un programa completo de actividades y experiencias saludables orientado tanto a mayores como niños
que ponga en valor la alimentación saludable, los productos de la huerta, km. 0 y ecológicos de forma didáctica y
divertida.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Desarrollo de un programa de experiencias para la “Semana de la gastronomía saludable”: jornadas técnicas y
divulgativas sobre el turismo agroalimentario: el tomate y el arroz de Miajadas, visitas guiadas a productores,
presentaciones de productores y comercios, desayunos saludables, degustaciones, catas y maridajes de
productos ecológicos, etc.
Involucrar al colectivo juvenil de Miajadas ( colegios e institutos) a través de concursos y actividades como
plantar un huerto, recolectar productos de la huerta y elaborar algún plato saludable, etc.
Realizar sorteos y rifas de productos agroalimentarios.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, ACOMIC, colegios e institutos, empresas agroalimentarias y
turísticas.

Público objetivo Población local y comarcal. Comunidad educativa. Turistas y visitantes.

Medios de verificación Portfolio de actividades programadas, empresas implicadas, número de participantes en cada actividad, …

Objetivo ODS 3. Salud y bienestar.
12. Producción y consumo responsable.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 17 Acción: Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica 
ÁREA ESTRATÉGICA: 3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Justificación
Para aunar todas las recetas tradicionales e innovadoras que tengan como ingredientes principales productos
como el tomate, el arroz, la patata y el maíz, entre otras hortalizas y frutas, se precisa la creación de un recetario
que pueda destinarse a distintos fines.

Objetivos Crear un recetario agro-gastronómico que ponga en valor los productos y la cocina miajadeña y que sirva para la
promoción y comercialización de Miajadas como destino de turismo agrogastronómico.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Elaborar un recetario de Miajadas Gastronómica, en formato papel y digital, que recoja recetas tradiciones y
propuestas innovadoras, con los productos de la huerta como protagonistas y también recabadas a través de
concursos de cocina.
Recopilar recetas tradicionales facilitadas por las distintas asociaciones de la localidad y a través de concursos.
Realizar fotografías atractivas y de calidad de los platos a incluir en el recetario.
Diseñar y elaborar los contenidos para el recetario.
Maquetar y editar el recetario.

Actores implicados Asociaciones, Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local ADICOMT, Mancomunidad de municipios
Miajadas-Trujillo, cocineros, empresas de consultoría turística, imprentas, etc.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes.

Medios de verificación Número de recetarios editados, número de recetas incluidas, calidad e idoneidad del diseño, impacto en la
población, …

Objetivo ODS 12. Producción y consumo responsable.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2022 2023 2024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

18

Elaboración del plan operativo de marketing del destino: 
comunicación, promoción y comercialización.

Creación de la web ”Miajadas Gastronómica”

19
Creación de la marca turística [“Miajadas Gastronómica”] y
elaboración de un relato / storytelling turístico del destino.

20 Plan de comunicación turística

21 Diseño y producción de soportes promocionales
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2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

22
Creación de plataformas de digitalización para las acciones de
promoción y comercialización del turismo.

23
Desarrollo de un plan de promoción en los mercados
prioritarios y segmentos de demanda.

24
Elaboración de un plan de comercialización del destino a
través de los canales de intermediación offline y online.

25
Programa de cooperación con destinos turísticos próximos
y/o afines.2.
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“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

4. ESTRATEGIA DE MARKETING
Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

26 Programa de adhesión de empresas y entidades al destino
"Miajadas Gastronómica"

27
Acuerdos de colaboración con redes, clubes, rutas/destinos y
asociaciones agro-gastronómicas y otros colectivos
profesionales afines.

28
Estudio para integración de Miajadas en la Red de Municipios
por la Agroecología.

29
Creación e impulso de la figura del “embajador/a de Miajadas
Gastronómica”.2.
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“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 18 Acción: Elaboración del plan operativo de marketing del destino. Creación de la web Miajadas Gastronómica
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Necesidad de contar con un plan de marketing para la promoción y comercialización de forma ordenada, eficaz y
sostenible para el destino “Miajadas gastronómica” y su comarca.

Objetivos

Comunicar las acciones, visibilizar y aumentar la presencia de la marca turística de Miajadas y sus productos en los
principales canales de promoción y comercialización turística, para posicionarla como un referente de turismo agro-
gastronómico y conectar con los mercados para aumentar la demanda. Crear soportes promocionales físicos y
digitales: folletos, audiovisuales, mapas, etc.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Desarrollar e invertir en un plan operativo de promoción global de Miajadas, coordinado y apoyado por el ayuntamiento y
agentes implicados, con unos objetivos bien definidos y un mensaje único que sirva para posicionar el destino en torno a
sus productos estrella: el tomate y el arroz y sus subproductos turísticos: la naturaleza y el patrimonio.
Crear una mesa de trabajo para planificar de forma coordinada un plan operativo de promoción del destino en el que estén
representados los agentes clave del destino.
Diseñar y ejecutar acciones marketing digital: crear la página web del destino ”Miajadas Gastronómica”, atractiva y
práctica, redes sociales, videomarketing, publicaciones especializadas, …
Realizar campañas de promoción de forma prioritaria en los mercados de Extremadura y nacional, priorizando Madrid,
Sevilla y provincias limítrofes, así como el mercado portugués.
Promocionar el destino en ferias nacionales e internacionales.
Impulsar acciones de familiarización en el destino entre los agentes privados y públicos del territorio, población local,
intermediarios, influencers, etc.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres y Dirección General de
Turismo de Extremadura.

Público objetivo Población en general, turistas y visitantes.

Medios de verificación Alcance de las campañas de promoción, número de visitas a la web especializada, repercusión en el aumento de turistas y visitantes,….

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 19 Acción: Creación de la marca turística y relato / storytelling turístico 
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación

Uno de los aspectos más importantes para poner en marcha Miajadas Gastronómica como destino turístico de
referencia en la temática agro-gastronómica, es la creación de una marca que represente e identifique la
imagen que se quiere proyectar, así como un relato que sirva de hilo conductor y justifique la identidad para las
acciones de comunicación, promoción y comercialización es preciso crear

Objetivos Diseñar una marca que identifique a Miajadas como destino agroalimentario y turístico.
Crear un relato que/storytelling que apoye, respalde y justifique la nueva marca turística.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar de la marca turística para la localidad “Miajadas Gastronómica” y una submarca específica para el sector
agroalimentario “Tomate Miajadas” relacionada con su fuerte vinculación al tomate y al arroz y que le otorgue
notoriedad y ayude a su posicionamiento como destino turístico. Briefing inicial.
Crear un concurso de ideas y de marcas que además genere notoriedad.
Desarrollar un relato turístico que describa la singularidad de la localidad en consonancia con la marca turística
Contratar los servicios de diseño gráfico para el diseño de la marca turística de la localidad.
Crear un relato turístico que sea original y englobe todas las bondades de Miajadas.
Usar la imagen de marca y del relato en todas las publicaciones turísticas, página web, marketing turístico,
creación de productos y señalización turística como signo de identidad de la localidad.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, empresas de marketing y comunicación turística.

Público objetivo Visitantes, turistas y población local.

Medios de verificación Impacto de la imagen de marca en la población local y los turistas, uso de la imagen en las distintas publicaciones y
promociones, …

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17 Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

N.º 20 Acción: Plan de comunicación turística

ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Dentro del plan de marketing es preciso contar con un plan de comunicación para la difusión de todas las
acciones y eventos relacionados con el turismo y la gastronomía que se vayan creando y realizando en Miajadas.

Objetivos Disponer de un plan de comunicación y publicidad turística para la difusión de los eventos turísticos y agro-
gastronómicos, experiencias y toda la oferta de Miajadas.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseño de un plan de comunicación turística: agencia, difusión de notas de prensa, presentación a los medios
de comunicación, web turística, redes sociales, soportes off-online, e-mailing, etc.
Contar con personal que se encargue de la redacción de notas de prensa, la presentación de eventos y/o nuevos
servicios y productos turísticos en medios de comunicación, la gestión y actualización de la web turística y las
redes sociales, así como del e-mailing con toda la información turística y gastronómica de relevancia de la
localidad.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, comisión de turismo, agencias de comunicación y consultoría turística.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes.

Medios de verificación Visitas a la sección eventos de la web, seguidores en redes sociales, impactos y alcance obtenido en las
publicaciones, notas de prensa y comunicaciones, …

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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“Miajadas Gastronómica”

N.º 21 Acción: Diseño y producción de soportes promocionales
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación
Necesidad de diseñar y producir material y soportes promocionales, originales y de calidad para la promoción del
destino “Miajadas Gastronómica” en eventos y ferias, así como para su entrega en el punto de información turística,
que sirva de soporte al turista durante su visita y sean descargables desde la web y otras plataformas.

Objetivos Producir materiales promocionales de utilidad para la promoción de Miajadas y comarca.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar y producir soportes promocionales: banco de imágenes, vídeos, mapa turístico, folletos de rutas y productos
/ eventos, photocalls, merchandising, etc.
Reunión de la comisión de turismo para la valoración, planificación y producción de los soportes físicos y digitales
necesarios para las acciones de marketing (comunicación, promoción y apoyo a la comercialización).
Informe de necesidades de diseño y producción de soportes físicos y digitales para la promoción, apoyo en la
comercialización y distribución online de los recursos y productos turísticos: mapas, dípticos, trípticos, folletos, guías,
roll up, photocalls, merchandising, etc.
Desarrollo de los contenidos, bancos de imágenes, vídeos, etc.
Elaboración y ejecución en la producción de los soportes previstos según prioridad / presupuesto.
Valorar subvenciones o financiación externa

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, Dirección
General de Turismo, empresas de marketing y diseño gráfico, imprentas, empresas de merchandising,…

Público objetivo Oficinas de turismo, agencias de viajes, turistas, visitantes, asistentes a ferias de promoción y eventos, etc.

Medios de verificación Utilidad y practicidad del material editado, número de ejemplares, impacto provocado en el turista y visitante.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 12. Producción y consumo responsable.
17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 22 Acción: Creación de plataformas de digitalización para las acciones de promoción y comercialización
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación
En el escenario actual, es imprescindible contar con una plataforma digital de apoyo a la comercialización online del
turismo en la web del destino / Cross-selling, integrando en la misma un marketplace para venta de productos
gastronómicos y agroalimentarios / Km.0.

Objetivos
Desarrollar una estrategia y plataforma de digitalización del destino que sirva para crear y/o adaptar los productos
turísticos y agroalimentarios a la venta online y facilitar su conexión y distribución en el mercado de una forma eficaz y
rentable, mediante acuerdos con intermediarios y operadores turísticos y a través de la venta cruzada entre empresas.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Realizar un informe de necesidades digitales para la comercialización y distribución online de los productos turísticos y
agro-gastronómicos. Desarrollar y ejecutar un plan operativo de digitalización que puede contemplar, al menos:
- Programa de incorporación de las nuevas tecnologías y el marketing digital en las empresas turísticas y agroalimentarias:
creación de motores de reserva online conectados a la web de cada empresa y a la plataforma del destino.
- Creación de una plataforma turística global y sostenible para la comercialización del destino “Miajadas Gastronómica”, en
la que se integran los productos bajo una marca conjunta.
- Implantación del cross-selling (venta cruzada real comisionada entre empresas) tanto en el destino como en la provincia. -
Venta de bonos de regalos. Tarjeta multi-actividad para cooperación entre empresas e instituciones.
- Agencias de viajes: paquetes dinámicos. Optimización asistencia a ferias on line y off line (FITUR, ITB, WTM…) con acceso
al producto mediante acuerdo exprés con los canales.

Actores implicados

Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo. Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres, Dirección
General de Turismo de Extremadura. empresas turísticas locales, empresa tecnológica especializada en digitalización
turística, software de gestión, diseño gráfico, herramientas de marketing online, consultoría turística, agencias de viajes y
canales intermediarios.

Público objetivo Población en general, turistas y visitantes.

Medios de verificación Visitas a la plataforma de comercialización, productos comercializables, reservas y ventas realizadas, número de empresas
involucradas con motor de reservas,…

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 23 Acción: Desarrollo de un plan de promoción en los mercados prioritarios y segmentos de demanda

ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Para llevar a cabo acciones de promoción adecuadas es necesario diseñar un plan de promoción en el que identificar
los principales mercados y los segmentos de mercado más apropiados a los que dirigir estas acciones.

Objetivos
Crear campañas y acciones de promoción turística y apoyo a la comercialización a todos los niveles, alineando
productos con los mercados prioritarios y estables que posicione el destino con su propuesta de valor bien definida y
conceptualizada.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Elaborar un plan de promoción de los productos turísticos y agro-gastronómicos de forma prioritaria en los mercados
de proximidad, locales, Extremadura y provincias limítrofes: Andalucía occidental, Sur de Castilla y León y Toledo.
Poner en marcha campañas de marketing internacional hacia mercados emisores potencialmente consumidores de
productos agro-gastronómicos.
Asistir a ferias turísticas y agroalimentarias en los mercados potenciales.
Desarrollar de planes de promoción de experiencias, paquetes y escapadas multitemáticas y multidestino
en colaboración con territorios próximos al destino: Trujillo-Miajadas, Montánchez, Mérida, Cáceres…

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, técnicos y agentes del territorio y de la provincia de Cáceres empresas turísticas y
agroalimentarias, agencias de viajes, consultoría turística y otras entidades con competencias.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes.

Medios de verificación Número de turistas motivados por el turismo agro-gastronómico, acuerdos de colaboración con destinos próximos,
ferias en las que se participa,…

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 24 Acción: Plan de comercialización del destino a través de los canales de intermediación offline y online

ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Tras la puesta en marcha de las acciones de promoción es fundamental diseñar un plan de comercialización para la
venta del destino “Miajadas Gastronómica” y todos los productos turísticos agro-gastronómicos creados.

Objetivos Comercializar la oferta agroturística creada en Miajadas a través de canales de intermediación como agencias de
viajes, receptivos, OTA´s, TTOO, etc.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Elaborar un plan de comercialización del destino llegando a acuerdos con los canales de intermediación para la
venta online y offline de paquetes turístico, eventos gastronómicos, experiencias de turismo agro-gastronómico, etc.
Contactar con agencias de viajes y plataformas intermediarias de venta de experiencias online para establecer
acuerdos y alianzas para la comercialización.
Negociar las comisiones con los distintos intermediarios para la comercialización.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, ACOMIC, Comisión de turismo, responsable de marketing de las empresa turísticas y
agroalimentarias de Miajadas.

Público objetivo Agencias de viajes, intermediarios, plataformas de intermediación turística online, OTA’s, TTOO.

Medios de verificación Acuerdos cerrados, comisiones establecidas, impacto en el mercado y número de ventas.

Objetivo ODS 9. Industria, innovación e infraestructura. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 25 Acción: Programa de cooperación con destinos turísticos próximos y/o afines
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Alianza con otros destinos para fortalecer la oferta, compartir retos y aprovechar sinergias de cara a conectar los
productos con el mercado de forma atractiva y eficaz.

Objetivos Impulsar un programa de cooperación entre destinos turísticos próximos para ser más competitivos en el
mercado mediante acciones de marketing conjunto que favorezcan la competitividad y el emprendimiento

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar y ejecutar planes de cooperación y generación de sinergias con destinos próximos o afines: comarca
Miajadas-Trujillo, Geoparque Villuercas-Ibores-Jara, Cáceres y entorno, Sierra de Montánchez, Mérida, Vegas
del Guadiana (Badajoz), etc., para acciones relacionadas con:
- Creación de productos y promoción turística conjunta en proyectos turísticos de Lanzamiento de eventos

turísticos singulares e identitarios que aporten valor y posicionamiento.
- Diseño y ejecución de campañas de promoción especiales conjuntas para el mercado hispano-portugués y de

marketing hacia mercados internacionales potenciales.
- Asistencia a ferias turísticas en los mercados potenciales.

Actores implicados
Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, ACOMIC, Grupo de Acción Local ADICOMT, REDEX, Diputación de
Cáceres y Dirección General de Turismo de Extremadura. Consultoría turística. Agencias de viajes y canales
intermediarios.

Público objetivo Población local, turistas y visitantes.

Medios de verificación Planes de cooperación: destinos sinérgicos con acuerdos, plan de acción de productos y marketing: objetivos,
productos creados, nº de acciones de comunicación y promoción, impactos en el mercado, etc.

Objetivo ODS 8. Trabajo decente y crecimiento económico. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 26 Acción: Programa de adhesión de empresas y entidades al destino "Miajadas Gastronómica"

ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación
Para promocionar y comercializar el destino “Miajadas Gastronómica” las empresas turísticas y agroalimentarias
deben involucrarse y adherirse a la marca creada para trabajar de forma cooperativa y con la misma hoja de
ruta.

Objetivos

Conseguir la adhesión de las empresas turísticas, agroalimentarias, agentes, entidades e instituciones al destino
“Miajadas Gastronómica” para generar sinergias y alianzas entre ellas, apostando por la calidad y la
diferenciación y trabajando bajo la misma marca, objetivos y desarrollando acciones conjuntas, en beneficio del
destino.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Estudiar y definir el plan de adhesiones de las empresas y entidades al destino “Miajadas Gastronómica”.
Crear un manual de producto, reglamento de gestión y de uso de la marca que contemple:
- Elaborar los requisitos de adhesión y pertenencia, beneficios y obligaciones para los miembros.
- Identificar y convocar una reunión con las empresas y entidades de Miajadas para informar sobre el

procedimiento y la metodología para la adhesión.
- Poner en marcha el plan de adhesiones y las acciones de cumplimiento y seguimiento.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres.

Público objetivo Entidades y asociaciones, empresas turísticas y agroalimentarias de Miajadas.

Medios de verificación Número de entidades, asociaciones y empresas adheridas al destino, compromisos para el cumplimiento de
requisitos, documento para la adhesión, ….

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 27 Acción: Acuerdos de colaboración con redes, clubes, rutas/destinos y asociaciones agro-gastronómicas

ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Crear un destino turístico que lidere y promueva acciones de cooperación, propiciando acuerdos de
colaboración para mejorar con intercambio de experiencias y ser más competitivos en el mercado.

Objetivos

Fomentar la creación de acuerdos de colaboración y alianzas con redes, clubes y rutas gastronómicas de
Extremadura, destinos especializados nacionales e internacionales, asociaciones de cocineros y otros colectivos
profesionales afines, para intercambio de buenas prácticas, desarrollo de productos y eventos, promoción
turística y venta cruzada de productos y experiencias de forma conjunta y cooperativa.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Diseñar el plan de trabajo para generar acuerdos de colaboración, entre las que destacan las siguientes
acciones:
- Definir las áreas de colaboración con Miajadas Gastronómica
- Identificar y valorar oportunidades de colaboración y potenciales candidatos
- Firmar acuerdos
- Planificar, ejecutar y hacer el seguimiento de las acciones previstas en los acuerdos
- Planes de mejora

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, ACOMIC, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres y
Dirección General de Turismo de Extremadura. Consultoras turísticas y estratégicas.

Público objetivo Empresas turísticas, productoras, cooperativas (interno). Población local, turistas y visitantes (externo).

Medios de verificación Plan de trabajo. Acuerdos firmados. Nº de reuniones/encuentros, Programa de acciones de producto y marketing
conjunto. Impactos en el mercado: reservas, visitas web, clipping de prensa, etc.

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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N.º 28 Acción: Estudio para integración de Miajadas en la Red de Municipios por la Agroecología.
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Acceder a una red nacional que apuesta por la agroecología de sus municipios y que ayudaría a posicionar a
Miajadas como un “destino eco-saludable y sostenible”

Objetivos
Formar parte de la Red de Municipios por la Agroecología, para construir para Miajadas, sistemas alimentarios
locales sostenibles, resilientes y respetuosos con el medio ambiente; inclusivos, seguros y diversificados para
asegurar comida saludable, sostenible y accesible al conjunto de la población; y potenciadores del empleo local.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Estudiar y valorar la integración de Miajadas en la red de entidades locales con políticas alimentarias basadas en
la agroecología: https://www.ciudadesagroecologicas.eu, asociación formada por entidades locales del Estado
español.
Participación: la Red es participativa y sus miembros acuerdan y desarrollan sus objetivos, planes de acción y su
modelo de funcionamiento
Beneficios: apoyo técnico, intercambio de experiencias entre iguales y formación, generación de conocimientos e
innovación en política pública, trabajo con otras administraciones, redes y alianzas, comunicación y sensibilización

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres y Dirección General de
Turismo de Extremadura, Consejería de Agricultura. Cooperativas, agricultores y productores agroalimentarios

Público objetivo Agricultores, empresas productoras y cooperativas (interno). Población local, turistas y visitantes (externo).

Medios de verificación
Estatutos de la Red: https://www.ciudadesagroecologicas.eu/wp-content/uploads/2019/02/EstatutosRegistrados_rna.pdf / Reglamento 
de Régimen Interno: https://www.ciudadesagroecologicas.eu/wp-content/uploads/2019/12/20190516_RRI_RCxAe_1firma.pdf . 
Plan de acción por la agroecología. Empresas adheridas y productos. Ventas. Impactos en medios de comunicación.

Objetivo ODS 3. Salud y bienestar. 11. Ciudades y comunidades sostenibles. 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA

https://www.ciudadesagroecologicas.eu/
https://www.ciudadesagroecologicas.eu/wp-content/uploads/2019/02/EstatutosRegistrados_rna.pdf
https://www.ciudadesagroecologicas.eu/wp-content/uploads/2019/12/20190516_RRI_RCxAe_1firma.pdf
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N.º 29 Acción: Creación e impulso de la figura del “embajador/a de Miajadas Gastronómica”.
ÁREA ESTRATÉGICA: 4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Justificación Contar con un personaje mediático que represente al destino turístico en las acciones de marketing más
mediáticas.

Objetivos Creación e impulso de la figura del embajador del destino turístico “Miajadas Gastronómica” que sea la imagen
de marca y ayude al posicionamiento y al impacto mediático de una forma sostenible.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Definir la actuación, valorar y aprobar la iniciativa de la figura del “embajador turístico de Miajadas
Gastronómica, un personaje público local o vinculado o no a la comarca, con cierta notoriedad social en
cualquier ámbito, para su apoyo en las acciones de marketing que se lleven a cabo y que pueda convertirse en la
imagen del destino, a ser posible de forma altruista o mediante un intercambio de beneficios (win-win) o a
través de patrocinios o esponsorizaciones.
Acciones para la puesta en marcha y ejecución de la campaña de marketing: presentación de candidato/as,
selección, lanzamiento de la campaña de comunicación y promoción online, videomarketing, etc.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, Comisión de turismo, Grupo de Acción Local ADICOMT, Diputación de Cáceres,
empresas de comunicación turística, patrocinadores / espónsores.

Público objetivo Turistas, visitantes y población local. Empresas del territorio.

Medios de verificación Plan de viabilidad y actuación para la creación, impulso y sostenibilidad de la figura del embajador. Clipping de
prensa / apariciones en medios de comunicación, informes de impactos en el mercado, redes sociales, etc.…

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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Acciones

Área Estratégica

1.- GESTIÓN, 
DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD 

DEL DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURAS Y 

ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

1 Alta 1
Creación de una comisión/mesa de turismo público-
privada.

2 Alta 19
Creación de la marca turística y elaboración de un
relato/storytelling turístico del destino.

3 Alta 26
Programa de adhesión de empresas y entidades al
destino "Miajadas Gastronómica" .

4 Alta 4
Creación de una sección gastronómico-agroalimentaria
que se integre en la Asociación de Comerciantes de
Miajadas –ACOMIC.

5 Alta 8
Diseño y creación de ecorutas interpretativas,
experienciales y sostenibles.

6 Alta 12
Jornadas de puertas abiertas a cooperativas y empresas
productoras agroalimentarias locales.

7 Alta 10
Creación y consolidación de un calendario/programa de
eventos y actividades turísticas.

8 Alta 17 Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica.
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Área Estratégica
1.- GESTIÓN, 

DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD DEL 

DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURA

S Y ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

9 Alta 3

Programa de asesoramiento, dinamización y fomento
del emprendimiento y la competitividad empresarial.
Viaje técnico y de familiarización a un destino de
referencia con agentes públicos y privados del sector.

10 Alta 2
Diseño y puesta en marcha de un plan de formación y
profesionalización en materia turística y
agroalimentaria.

11 Alta 5
Creación de un espacio temático de información
turística, interpretativo e interactivo en torno a la
cultura y las tradiciones agroalimentarias del destino.

12 Alta 20 Plan de comunicación turística.

13 Alta 29
Creación e impulso de la figura del “embajador/a de
Miajadas Gastronómica”.

14 Alta 9 Creación de productos turísticos.

15 Media 18
Elaboración del plan operativo de marketing del
destino: comunicación, promoción y comercialización.
Creación de la web.

16 Media 6
Tematización del municipio: creación de elementos y 
obras artísticas icónicas.

2.4 HOJA DE RUTA para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico 



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

O
rd

en
  P

rio
rid

ad

Es
ca

la
 d

e 
Pr

io
rid

ad

N
º 

Ac
ci

ón

Acciones

Área Estratégica

1.- GESTIÓN, 
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INFRAESTRUCTURA

S Y ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

17 Media 16 Desarrollo de la “Semana de la gastronomía saludable.

18 Media 11
Diseño y organización de un evento turístico de
referencia [“Miajadas Gastronómica Experience”]

19 Media 15
Impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del
S. XIX” y creación del “Festival de Sabores del S XIX”

20 Media 14
Reactivación del festival “Tomate Rojo Rock
Miajadas”, integrando la cultura gastronómica y
agroalimentaria “km.0 y ecofood”.

21 Media 28
Estudio para integración de Miajadas en la Red de
Municipios por la Agroecología.

22 Media 22
Creación de plataformas de digitalización para las
acciones de promoción y comercialización del turismo.
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TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

23 Media 21 Diseño y producción de soportes promocionales.

24 Media 13 Diseño y creación de paquetes turísticos

25 Baja 7 Plan integral de señalización turística.

26 Baja 23
Desarrollo de un plan de promoción en los mercados
prioritarios y segmentos de demanda.

28 Baja 24
Elaboración de un plan de comercialización del
destino.

29 Baja 25
Programa de cooperación con destinos turísticos
próximos y/o afines.

29 Baja 27
Acuerdos de colaboración con redes, clubes,
rutas/destinos y asociaciones agro-gastronómicas y
otros colectivos profesionales afines.

2.4 HOJA DE RUTA para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico 



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

04030201 05 06
Creación de una comsión 

de turismo que trabaje 
coinjuntamente por el 
turismo del municipio 

CREAR UNA MESA 
DEL TURISMO DE 

MIAJADAS

“Miajadas Gastronómica”: 
“Un camino de oportunidades”

2.4 HOJA DE RUTA
para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico

Creación de la 
marca turísitca, 

eslogán, 
propuesta de 

valor e 
implantacion

IMPLANTACIÓN DE 
LA IMAGEN DE 

MARCA TURÍSTICA 
DE MIAJADAS

Planificación, 
desarrollo e 

implantación de 
los productos 
turísticos del 

destino

DESARROLLO E 
IMPLANTACIÓN DE 
LOS PRODUCTOS 

TURÍSTICOS

Definir e implantar 
las acciones de 
marketing off –

online, web,  
comunicación, 
redes sociales, 

digitalización, etc. 

PLANIFICAR E 
IMPULSAR LA 

ESTRATEGIA DE 
MARKETING

Diseño y producción 
de los soportes de 

marketing, de apoyo a 
las acciones de 
comunicación y  

promoción 

SOPORTES / ELEMENTOS  
PROMOCIONALES, 
SEÑALIZACIÓN Y 

ESPACIOS TEMÁTICOS

Plan de 
mantenimiento y 
sostenibilidad de 

todas las acciones: 
técnica y 

económicamente.

SOSTENIBILIDAD 
DE LAS ACCIONES



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

Septiembre de 2022

© DIPUTACIÓN DE CÁCERES

Área de Reto Demográfico, Desarrollo Sostenible, Juventus y Turismo

Consultoría técnica y contenidos: Sity Consultores 

Fotos: Diputación de Cáceres, Ayuntamiento de Miajadas, Grupo de Acción Local ADICOMT 
MIAJADAS-TRUJILLO y empresas de Miajadas y comarca.



Asistencia técnica:

Plan de Dinamización Empresarial de los sectores agroalimentario y turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

Julio de 2022


