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PRESENTACIÓN

“Un camino de oportunidades”



OBJETIVOS Y PROCESO METODOLÓGICO
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OBJETIVOS

Posicionar el municipio de Miajadas y

comarca, en base a sus recursos

agroalimentarios, en especial al tomate y

al arroz y otros productos

agroalimentarios de referencia en el

territorio.

El objetivo de las acciones del Plan está 
alineado con los objetivos de la Agenda 2030 y 

con la Estrategia de los Objetivos de 
Desarrollo Sostenible
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1.2 Estudio de la oferta y la 
demanda AGROALIMENTARIA Y 

TURÍSTICA

1.4 Matriz DAFO – CAME

1.1 Análisis del territorio. 
Metodología STEEP  

1. Diagnóstico de situación

2. Plan de acción turístico

2.1 Retos y objetivos

2.2 Presentación y metodología

2.4 Hoja de ruta turística

1.3 Proceso participativo –
Talleres, entrevistas y Encuestas

2.3 Acciones por área estratégica

CONTAR CON UN PLAN DE ACCIÓN 
Y UNA HOJA DE RUTA

ANALIZAR EL 
TERRITORIO, OFERTA Y 
DEMANDA.

OBTENER UN DIAGNOSTICO: 
CONOCER LA REALIDAD DEL 
DESTINO “MIAJADAS”

CON ESTE PLAN SE 
PRETENDE CONTAR CON 

UNA HERRAMIENTA PARA…

PROCESO METODOLÓGICO

1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 
- Puntos clave para validar
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PLAN 
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OBJETIVOS /

ESTRATEGIAS

Miajadas 
(CC)

PROCESO METODOLÓGICO

II. PLAN DE ACCIÓN [ESTRATÉGICO Y OPERATIVO]
[A dónde vamos y cómo lo hacemos]



1 Diagnóstico de Situación
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- TALLER – jornada participativa para la presentación del trabajo y dinámica para la identificación

de oportunidades.

- ENCUESTAS ONLINE a una selección de agentes del territorio como empresas agroalimentarias y

turísticas, ayuntamiento, GAL, mancomunidad, comercio, asociaciones, etc.

- ENTREVISTAS personales a agentes clave del territorio.
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa, encuestas y entrevistas a agentes clave
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“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n MIAJADAS GASTRONÓMICA

Proceso participativo para la identificación de oportunidades

RECURSOS & EQUIPAMIENTOS Votes

Recetario con los productos estrella, físico y virtual además de puntos de
ventas.
---------------
Ruta gastronòmica con recetas antiguas. Incluye restauraciòn.
Recopilacion de recetas, enseñanza y degustacion.

9

Fábricas agroalimentaria. campos de cultivo, hostelería, ciclos
formativos. Restauración. Cooperativas. Instalaciones públicas. Personal
Técnicos. Comunicaciones y punto estratégico. Proyectos turísticos de
naturaleza. Rutas senderistas.

4

Mercado de abastos. Utilizarlo como centro de interpretacion
gastronomico. Incluir dulces, embutidos ...darle contenido

4

Potenciar los pueblos de colonización con el desarrollo de los productos
locales

4

Recursos propuestos: centro de interpretación productos locales
---------------
Centro de interpretación de la transición de regadio
---------------
Museo o casa tomate. Centro de interpretacion.  Casa con huerto.
Exposicion producto desde la siembra, cosecha, elaboracion e incluida la
recoleccion artesanal por parte de los mayores.

3

Guías para potenciar el centro de interpretación 2

EXPERIENCIAS AGROALIMENTARIAS & GASTRONÓMICAS Votes

Experiencia propuesta: degustaciones y visitas a centros relacionados
con el producto local y productos artesanales.
---------------
Potenciar el mercado de productores locales

5

Experiencia propuestas: semanas gastronómicas en los establecimientos
locales. Combinando diferentes productos locales y combinado con la
historia del pueblo

5

Rutas senderistas con visitas turísticas de aves, el cielo, etc y terminar
con degustación de productos locales

5

Rutas visitas explotaciones riberas de los rios, visitando explotaciónes y
espacios naturales, aves...

4

Actividades alternativas de turismo activo, deportivo...eventos deportivos
de referencia.

2

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa
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“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”
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MIAJADAS GASTRONÓMICA
Proceso participativo para la identificación de oportunidades

RECURSOS & EQUIPAMIENTOS Votes

Recetario con los productos y estrellas físico y virtual además de puntos
de ventas.
---------------
Ruta gastronòmica con recetas antiguas. Incluye restauraciòn.
Recopilacion de recetas, enseñanza y degustacion.

9

Fábricas agroalimentaria. campos de cultivo, hostelería, ciclos
formativos. Restauración. Cooperativas. Instalaciones públicas. Personal
Técnicos. Comunicaciones y punto estratégico. Proyectos turísticos de
naturaleza. Rutas senderistas.

4

Mercado de abastos. Utilizarlo como centro de interpretacion
gastronomico. Incluir dulces, embutidos ...darle contenido

4

Potenciar los pueblos de colonización con el desarrollo de los productos
locales

4

Recursos propuestos: centro de interpretación productos locales
---------------
Centro de interpretación de la transición de regadio
---------------
Museo o casa tomate. Centro de interpretacion.  Casa con huerto.
Exposicion producto desde la siembra, cosecha, elaboracion e incluida la
recoleccion artesanal por parte de los mayores.

3

Guías para potenciar el centro de interpretación 2

EXPERIENCIAS AGROALIMENTARIAS & GASTRONÓMICAS Votes

Experiencia propuesta: degustaciones y visitas a centros relacionados
con el producto local y productos artesanales.
---------------
Potenciar el mercado de productores locales

5

Experiencia propuestas: semanas gastronómicas en los establecimientos
locales. Combinando diferentes productos locales y combinado con la
historia del pueblo

5

Rutas senderistas con visitas turísticas de aves, el cielo, etc y terminar
con degustación de productos locales

5

Rutas visitas explotaciones riberas de los rios, visitando explotaciónes y
espacios naturales, aves...

4

Actividades alternativas de turismo activo, deportivo...eventos deportivos
de referencia.

2

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa
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EVENTOS TEMÁTICOS Votes

Ruta de la tapa. Degustacion de arroz y tomate. Combinada. Dulce y
salado.

5

Jornada de puertas abiertas de distintos establecimientos: embutidos,
proceso elaboración, dulces...talleres...

5

Feria agroalimentaria. 4

Congreso jornadas investigacion sobre el tomate. 4

Concierto tomate rock., recuperarlo. grupos locales o de fuera 3

Ambientación de la feria miajadeña.
---------------
Representaciòn de la feria del siglo XIX. Se incluyen puestos de
hortalizas y verduras.

3

Eventos deportivos: pesca, piragüismo, etc 2

Rescatar eventos promocionales como en su día fue el FAM, a los
tiempos de hoy.
Festival de las Artes de Miajadas

2

Campamento de atletismo anual con el patrocinio del tomate 2

Feria de productos locales con cerveza, vinos, y productos locales 1

Fiesta relacionada con el tomate (tipo tomatina) 0

OTRAS PROPUESTAS Votes

Crear marca tomate y mascota, simbolo identificado en todos los
establecimientos. Km 0

4

Talleres en centro de interpretacion de teatro, pintura, cocina para los
adultos, niños sobre el tomate

4

Patrocinio o inversion de las empresas de referencia en creación de
infraestructuras o eventos

3

Espacio creativo de investigación que sirva para la propuesta de platos y
elaboraciones gastronómicas en torno al tomate

3

Creación de un parque de viviendas (apartamentos turísticos) con huerta
propia. Experiencia "hortelano por unos días". Apoyado por el Ayto.

2

TEMATIZACIÓN: En cada entrada del pueblo cartel del tomate. Si hay
semana derivada al tomate decorar con luces tomate por toda la
localidad.

2

Grafiti de tomate. 2

“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa: propuestas



“Plan de Dinamización Empresarial de los Sectores Agroalimentario y Turístico: 
“Miajadas Gastronómica”

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

“PROPUESTAS PARA LA IDENTIFICACIÓN DE OPORTUNIDADES”

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Taller - jornada participativa: propuestas
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ENCUESTA ONLINE A AGENTES CLAVE: PARTICIPACIÓN 18 AGENTES

10 EMPRESAS PRIVADAS

1 Pub El Garito

2 IES Gonzalo Torrente Ballester (2 encuestas)

3 Sonux Producciones y espectáculos

4 Fontanería Llanos S.L

5 La Botica de los Perfumes Miajadas

6 Repostería Dulce Tentación

7 Café Bar Gol

8 Almazara Olivos de Búrdalo

9 Clínica Casillas S.L

10 Extrem Fitness

4 ASOCIACIONES

1 Meaxadas Teatro

2 ACOMIC (Asociación de Comerciantes de Miajadas)

3 Club Senderista Peña del Diablo

4 Sociedad Histórica Villa de Miajadas
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4 ENTIDADES PÚBLICAS

1 Ayuntamiento de Miajadas (Comercio)

2 ADICOMT MIAJADAS-TRUJILLO

3 Diputación Provincial de Cáceres

4 Ayuntamiento de Miajadas (ADL)

1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Encuestas: participación
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EMPRESA/ENTIDAD

Cooperativa San Isidro

Olequia Aove (Agrolequia S.L)

Acomic

El Bartolo Extremeño

Adicomt. Grupo de Acción Local

Mancomunidad Comarca Trujillo - Miajadas

Ayuntamiento Miajadas1. 
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1.3 PROCESO PARTICIPATIVO

Entrevistas a agentes clave
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Debilidades Amenazas 

Fortalezas Oportunidades 

ANÁLISIS DAFO
A
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nálisis Externo

Corregir Afrontar 

Mantener Explotar 

ANÁLISIS CAME
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1.4 DAFO - CAME

Matriz DAFO: Síntesis de las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades.
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 

ASPECTOS CLAVE

El tomate y el arroz son los productos agroalimentarios estrella, de gran 
atractivo y valor, susceptibles de convertirse en productos turísticos 
singulares e identitarios

Potente industria agroalimentaria (grandes industrias y pequeños 
productores) con capacidad para diversificarse hacia el sector turístico, 
ofreciendo un valor diferenciador

Productos agroalimentarios de calidad y km. 0 que se pueden erigir en 
tractores para impulsar el turismo agroalimentario y gastronómico

Necesidades estratégicas de desarrollo territorial detectadas y puestas en 
marcha por las administraciones (despoblamiento, sostenibilidad, 
emprendimiento, empleo…) alineadas con las características del turismo
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 

Ausencia de un ente gestor del destino especializado que planifique y 
lidere las acciones turísticas conjuntas y ejerza un papel mediador, 
dinamizador y coordinador entre el ayuntamiento, el tejido 
empresarial de ambos sectores y las distintas administraciones 
comarcales, provinciales y regionales

Ubicación estratégica de Miajadas y buenas comunicaciones que 
otorgan un valor añadido al municipio y ofrece grandes 
oportunidades a la hora de atraer visitantes de los destinos 
próximos

Apuesta de Miajadas por la sostenibilidad y gran oportunidad en torno al 
eco-agroturismo y turismo gastronómico y saludable 1. 
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 
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Oferta turística mínima que necesita asesoramiento y formación tanto 
para las empresas a nivel técnico como para los agentes turísticos 
encargados de su promoción

Impulso para la creación de nuevas empresas turísticas que formen 
parte del proyecto Miajadas Gastronómica

Necesidad de crear programas formativos enfocados al sector 
agroalimentario y turístico: creación de experiencias agro 
gastronómicas, atención al cliente, idiomas, marketing, gestión de 
alojamientos y restaurantes, promoción y comercialización, viajes de 
familiarización, etc.

ASPECTOS CLAVE
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1.5 RESUMEN DEL DIAGNÓSTICO 

1. 
D

ia
gn

ós
ti

co
 d

e 
Si

tu
ac

ió
n

Escasos o inexistentes recursos para la promoción y 
comercialización

Necesidad de digitalización de ambos sectores 
mediante implantación de soluciones tecnológicas para la gestión 
del destino, el impacto en la experiencia del visitante y las acciones 
de comercialización y distribución inteligente de los productos 
agroalimentarios y turísticos, para conectarlos al mercado global

Ausencia de una marca turística que sea representativa de la 
identidad del destino y sirva para su posicionamiento

11

12

13

ASPECTOS CLAVE



2 Plan de Acción Turístico 
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EN EL AÑO 2026 MIAJADAS ES UN DESTINO TURÍSTICO EN EL QUE…

2.1 RETOS DE FUTURO
2.
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• El turismo de Miajadas es un sector económico que se va 
consolidando1

• La imagen de marca turística se posiciona como un referente 
nacional2

• Se desarrolla una actividad turística que genera un mayor valor 
añadido en el territorio.3

• Se ofrece un importante portfolio de productos turísticos 
experienciales, sostenibles, identitarios  y competitivos4

• El sector turístico de Miajadas esta mejor organizado, 
gestionado, y más cohesionado.5

• La digitalización es una realidad6
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2.2 ÁREAS ESTRATÉGICAS

1. GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

2. INFRAESTRUCTURAS Y 
ESPACIOS TEMÁTICOS

3. PRODUCTOS 4. MARKETING2.
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1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

1
Creación de una comisión / mesa de turismo público-
privada que gestione, planifique y coordine el turismo de
la localidad.

2
Diseño y puesta en marcha de un plan de formación y
profesionalización en materia turística y agroalimentaria.

3

Programa de asesoramiento, dinamización y fomento del
emprendimiento y la competitividad empresarial.

Viaje de familiarización a un destino de referencia.

4
Creación de una sección gastronómico-agroalimentaria
que se integre en la asociación de comerciantes de
Miajadas –ACOMIC.

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
2.
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N.º 1 Acción: Creación de una comisión / mesa de turismo público-privada
ÁREA ESTRATÉGICA: 1. ESTRATEGIA DE GESTIÓN, DINAMIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DEL DESTINO

Justificación Necesidad de contar con un órgano o entidad de gestión público-privada que lidere las acciones necesarias para
el impulso y sostenibilidad del turismo agroalimentario en el destino Miajadas y comarca.

Objetivos Creación de una comisión o mesa de gestión mixta (público-privada) para la gestión del sector agroalimentario y
turístico de ámbito comarcal y apoyar su gestión y sostenibilidad.

Descripción / 
Propuesta de actuaciones

Promover la creación de una comisión o mesa de gestión del turismo en general y el agroalimentario y
gastronómico en particular que tenga entre sus funciones y responsabilidades:
- Planificar, gestionar, coordinar, organizar y realizar un seguimiento de forma conjunta de las acciones
relacionadas con el sector turístico y agroalimentario, relacionado con: recursos turísticos e infraestructuras
especializadas, recursos y empresas agroalimentarias, creación de productos conjuntos, acciones de marketing
de destino, formación especializada y fomento del emprendimiento, entre otras áreas de actuación.

Actores implicados Ayuntamiento de Miajadas, comarca Miajadas-Trujillo, asociaciones locales (ACOMIC), Grupo de Acción Local
(ADICOMT), mancomunidad de municipios Miajadas-Trujillo, empresas agroalimentarias y turísticas.

Público objetivo Emprendedores y empresas turísticas y agroalimentarias.

Medios de verificación Propuesta técnica para la constitución de la mesa o comisión de gestión, reglamento de gestión, plan de
actuación, reuniones, actas de seguimiento, ejecución y mejoras de las acciones, plan financiero,...

Objetivo ODS 17. Alianzas para lograr los objetivos.

Nivel de inversión Impacto previsto Ejecución

Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo 2 022 2 023 2 024 2 025 2 026

2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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2. ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURAS Y ESPACIOS TEMÁTICOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

5
Creación de un espacio temático de información
turística, interpretativo e interactivo en torno a la
cultura y las tradiciones agroalimentarias del destino.

6 Tematización del municipio: creación de elementos y 
obras artísticas icónicas.

7
Plan integral de señalización turística de los atractivos
(puntos de interés, rutas, productos, etc.) y servicios de
la localidad.

8
Diseño y creación de ecorutas interpretativas,
experienciales y sostenibles.
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2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

9 Creación de productos turísticos.

10
Creación y consolidación de un calendario/programa de
eventos y actividades turísticas.

11
Diseño y organización de un evento turístico de
referencia [“Miajadas Gastronómica Experience”]

12
Jornadas de puertas abiertas a cooperativas y empresas
productoras agroalimentarias locales.

13 Diseño y creación de paquetes turísticos2.
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2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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3. ESTRATEGIA DE PRODUCTOS

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

14
Reactivación del festival “Tomate Rojo Rock Miajadas”,
integrando la cultura gastronómica y agroalimentaria
“km.0 y ecofood”.

15
Impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del S.
XIX” y creación del “Festival de Sabores del S XIX -
Miajadas Gastronómica”.

16 Desarrollo de la “Semana de la gastronomía saludable”

17 Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica2.
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2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

18

Elaboración del plan operativo de marketing del 
destino: comunicación, promoción y 
comercialización. 

Creación de la web.

19
Creación de la marca turística [“Miajadas
Gastronómica”] y elaboración de un relato /
storytelling turístico del destino.

20 Plan de comunicación turística

21 Diseño y producción de soportes promocionales
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2.3 ACCIONES POR ÁREA ESTRATÉGICA
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4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

22
Creación de plataformas de digitalización para las
acciones de promoción y comercialización del
turismo.

23
Desarrollo de un plan de promoción en los mercados
prioritarios y segmentos de demanda.

24
Elaboración de un plan de comercialización del
destino a través de los canales de intermediación
offline y online.

25
Programa de cooperación con destinos turísticos
próximos y/o afines.2.
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4. ESTRATEGIA DE MARKETING

Nº Acción 2022 2023 2024 2025 2026

26
Programa de adhesión de empresas y entidades al
destino "Miajadas Gastronómica"

27
Acuerdos de colaboración con redes, clubes,
rutas/destinos y asociaciones agro-gastronómicas y
otros colectivos profesionales afines.

28
Estudio para integración de Miajadas en la Red de
Municipios por la Agroecología.

29
Creación e impulso de la figura del “embajador/a de
Miajadas Gastronómica”.
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Acciones

Área Estratégica

1.- GESTIÓN, 
DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD 

DEL DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURAS Y 

ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

1 Alta 1
Creación de una comisión/mesa de turismo público-
privada.

2 Alta 19
Creación de la marca turística y elaboración de un
relato/storytelling turístico del destino.

3 Alta 26
Programa de adhesión de empresas y entidades al
destino "Miajadas Gastronómica" .

4 Alta 4
Creación de una sección gastronómico-agroalimentaria
que se integre en la Asociación de Comerciantes de
Miajadas –ACOMIC.

5 Alta 8
Diseño y creación de ecorutas interpretativas,
experienciales y sostenibles.

6 Alta 12
Jornadas de puertas abiertas a cooperativas y empresas
productoras agroalimentarias locales.

7 Alta 10
Creación y consolidación de un calendario/programa de
eventos y actividades turísticas.

8 Alta 17 Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica.

2.4 HOJA DE RUTA para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico 
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Acciones

Área Estratégica
1.- GESTIÓN, 

DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD DEL 

DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURA

S Y ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

9 Alta 3

Programa de asesoramiento, dinamización y fomento
del emprendimiento y la competitividad empresarial.
Viaje técnico y de familiarización a un destino de
referencia con agentes públicos y privados del sector.

10 Alta 2
Diseño y puesta en marcha de un plan de formación y
profesionalización en materia turística y
agroalimentaria.

11 Alta 5
Creación de un espacio temático de información
turística, interpretativo e interactivo en torno a la
cultura y las tradiciones agroalimentarias del destino.

12 Alta 20 Plan de comunicación turística.

13 Alta 29
Creación e impulso de la figura del “embajador/a de
Miajadas Gastronómica”.

14 Alta 9 Creación de productos turísticos.

15 Media 18
Elaboración del plan operativo de marketing del
destino: comunicación, promoción y comercialización.
Creación de la web.

16 Media 6
Tematización del municipio: creación de elementos y 
obras artísticas icónicas.

2.4 HOJA DE RUTA para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico 
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Acciones

Área Estratégica

1.- GESTIÓN, 
DINAMIZACIÓN Y 

SOSTENIBILIDAD DEL 
DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURA

S Y ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

17 Media 16 Desarrollo de la “Semana de la gastronomía saludable.

18 Media 11
Diseño y organización de un evento turístico de
referencia [“Miajadas Gastronómica Experience”]

19 Media 15
Impulso y consolidación de la “Ambientación Feria del
S. XIX” y creación del “Festival de Sabores del S XIX”

20 Media 14
Reactivación del festival “Tomate Rojo Rock
Miajadas”, integrando la cultura gastronómica y
agroalimentaria “km.0 y ecofood”.

21 Media 28
Estudio para integración de Miajadas en la Red de
Municipios por la Agroecología.

22 Media 22
Creación de plataformas de digitalización para las
acciones de promoción y comercialización del turismo.
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Acciones

Área Estratégica

1.- GESTIÓN, 
DINAMIZACIÓN Y 

SOSTENIBILIDAD DEL 
DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURA

S Y ESPACIOS 
TEMÁTICOS

3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

23 Media 21 Diseño y producción de soportes promocionales.

24 Media 13 Diseño y creación de paquetes turísticos

25 Baja 7 Plan integral de señalización turística.

26 Baja 23
Desarrollo de un plan de promoción en los mercados
prioritarios y segmentos de demanda.

28 Baja 24
Elaboración de un plan de comercialización del
destino.

29 Baja 25
Programa de cooperación con destinos turísticos
próximos y/o afines.

29 Baja 27
Acuerdos de colaboración con redes, clubes,
rutas/destinos y asociaciones agro-gastronómicas y
otros colectivos profesionales afines.
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Creación de una comsión 

de turismo que trabaje 
coinjuntamente por el 
turismo del municipio 

CREAR UNA MESA 
DEL TURISMO DE 

MIAJADAS

“Miajadas Gastronómica”: 
“Un camino de oportunidades”

2.4 HOJA DE RUTA
para la dinamización de los sectores agroalimentario y turístico

Creación de la 
marca turísitca, 

eslogán, 
propuesta de 

valor e 
implantacion

IMPLANTACIÓN DE 
LA IMAGEN DE 

MARCA TURÍSTICA 
DE MIAJADAS

Planificación, 
desarrollo e 

implantación de 
los productos 
turísticos del 

destino

DESARROLLO E 
IMPLANTACIÓN DE 
LOS PRODUCTOS 

TURÍSTICOS

Definir e implantar 
las acciones de 
marketing off –

online, web,  
comunicación, 
redes sociales, 

digitalización, etc. 

PLANIFICAR E 
IMPULSAR LA 

ESTRATEGIA DE 
MARKETING

Diseño y producción 
de los soportes de 

marketing, de apoyo a 
las acciones de 
comunicación y  

promoción 

SOPORTES / ELEMENTOS  
PROMOCIONALES, 
SEÑALIZACIÓN Y 

ESPACIOS TEMÁTICOS

Plan de 
mantenimiento y 
sostenibilidad de 

todas las acciones: 
técnica y 

económicamente.

SOSTENIBILIDAD 
DE LAS ACCIONES



Dª Isabel Ruiz Correyero, concejala del ayuntamiento de Miajadas
Primeras acciones a llevar a cabo del Plan “Miajadas Gastronómica”
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N.º
ACCIONES PRIORITARIAS 

PARA EJECUTAR A CORTO PLAZO

Área Estratégica
1.- GESTIÓN, 

DINAMIZACIÓN Y 
SOSTENIBILIDAD DEL 

DESTINO

2.- ESTRATEGIA DE 
INFRAESTRUCTURAS Y 

ESPACIOS TEMÁTICOS
3.- PRODUCTOS 4.- MARKETING

1
Creación de una comisión/mesa de turismo público-privada, que
gestione, planifique y coordine el turismo de la localidad

2
Creación de una sección gastronómico-agroalimentaria que se integre
en la Asociación de Comerciantes de Miajadas –ACOMIC

3
Diseño y creación de 2 ecorutas interpretativas, experienciales y
sostenibles

4
Creación y consolidación de un calendario/programa de eventos y
actividades turísticas

5 Elaboración de un recetario de Miajadas Gastronómica.

6
Creación de la marca turística y elaboración de un relato/storytelling
turístico del destino

7 Página web Miajadas Gastronómica

8 Plan de comunicación turística

9
Creación e impulso de la figura del “embajador/a de Miajadas
Gastronómica”

10
Visita técnica a destinos similares con agentes públicos y privados del
sector. [Programa de asesoramiento, dinamización y fomento del emprendimiento y
la competitividad empresarial]
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Miajadas, 14 de septiembre de 2022
“Un camino de oportunidades”


